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QUE ES LA CULTURA

"La cultura puede considerarse como
el conjunto de los rasgos distintivos, espirituales y
materiales, intelectuales y afectivos
que caracterizan una sociedad o un grupo social.
Ella engloba, ademas de las artes y las letras,
los modos de vida, los derechos fundamentales al ser
humano, los sistemas de valores, las tradiciones
y las creencias.”

Definicion: UNESCO
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Indicadores economicos de la cultura

ESPANA REINO UNIDO

* PIB:3,2% * VAB: 7,5 %

* Trabajadores: 700.000 (1,9 %) * Trabajadores: 2.759.000 (8,3 %)

* Renta per capita: 30.370 USD * Renta per capita: 42.943 USD
VALOR ANADIDO POR EFECTOS MULTIPLICADORES
TRABAJADOR * PIB: 2,3

* Cine: 57.000 € * VAB: 1,3

* Hosteleria: 22.000 € * Empleo: 2,77

INDICADOR DE RENTA

Cultura = variable explicativa de
renta per capita

Fuente: INE, CEBR
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La cultura como sector estrategico
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