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Pégina

— La intencién del Gobierno de realizar una mayor liberalizacion de los horarios comerciales y
de las consecuencias econémico-sociales de esta medida. A solicitud del Grupo Parlamentario

Mixto. (NUmero de expediente 212/000049.)

Se abre la sesién a las diez y cuarenta y cin
minutos de la mafiana.

PROPOSICIONES NO DE LEY:

— RELATIVAA LATRANSPARENCIA DE SERVI-
CIOS Y TARIFAS EN EL MERCADO DE LAS
TELECOMUNICACIONES. PRESENTADAPOR
EL GRUPO PARLAMENTARIO SOCIALISTA.
(NUMERO DE EXPEDIENTE 161/000128.)

El sefioPRESIDENTE: Se abre la sesion.

En primer lugar, vamos a tratar el debate y vota
de la proposicién no de ley del Grupo Parlament
Socialista, relativa a la transparencia de servicios y
fas en el mercado de las telecomunicaciones. Pa
defensa, tiene la palabra el portavoz del Grupo P
mentario Socialista, sefior Eguiagaray.

El sefiorEGUIAGARAY UCELAY: Voy a empe-
zar por decir que vengo a defender esta proposici¢
de ley con una gran conviccion y espero también
ladarla al resto de los grupos parlamentarios. Se
de una propuesta extraordinariamente constructive
tiene como objetivo obtener el apoyo de otros grt
parlamentarios. No es una propuesta para polemiz
una propuesta para hacer algo en defensa de los ¢
midores, de los ciudadanos, frente a los poderes e
VOS que existen y seguirdn existiendo, frente a la
fusién que en materia de competencia en el merca
las telecomunicaciones existe, frente a la ignora
gue, en ocasiones, es el resultado del exceso de
macioén o de informacion inadecuada.

Nadie discute a estas alturas que en el mercar
las telecomunicaciones hay una incipiente compe
cia, pero creo que ni los mas entusiastas por el prc
seguido podrian estar satisfechos del nivel de col
tencia que se ha alcanzado y muchisimo menos d
la competencia que se ha conseguido introducir «
mercado de las telecomunicaciones haya llegado
totalidad al ciudadano para mejorar su bienesta
objetivo para quienes nos preocupa el bienestar ¢
ciudadanos es obtener una competencia que sea
al mismo tiempo, leal; significa que haya, entre o
cosas, transparencia en el mercado y que finalm
como resultado de esa competencia leal, real y trau
rente, se pueda mejorar la situacién de las persone
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outilizan un bien a estas alturas de nuestra vida tan esen-
cial como es el teléfono u otros mecanismos de teleco-
municacién para obtener, mejorar o ampliar la relacion
con otros seres humanos.

Este no es el momento, y lo haria con gusto, de ana-
lizar las limitaciones con las que en Espafia se ha ido
introduciendo competencia en el mercado de las tele-
comunicaciones, ni siquiera las limitaciones que tiene
esta competencia. Es bastante sencillo poner de mani-
fiesto algunas de estas limitaciones que hoy siguen for-
mando parte de la informacién de cada uno de los dias:
retrasos en anuncios que se habian producido, portabi-

_lidades de teléfonos que no llegan, cuotas de intercone-
Ion entre proveedores de servicios o de red que hacen
I'fesistir a algunos operadores de la oferta de determina-
aflos servicios, etcétera. Pero no me voy a referir a ese
&ipd de cuestiones, sino que me voy a analizar exclusi-
naxmente uno de los aspectos de los que depende la
competencia. Por tanto, se trata de una proposiciéon que
tiene, sin duda alguna, objetivos limitados, pero que
son claramente indispensables para la existencia de una
1¢8mpetencia real.
as-Lo de la competencia es una expresion que forma
rak@te de lo que ya todo el mundo da por bueno, al menos
Qbte determinadas &reas de la vida social, en aquellas que
)88n susceptibles de integrar un mercado. Probablemen-
'é€Ssi en fisica hay una ley fundamental, que es la ley de
Jpentropia, en economia hay una ley de la entropia tam-
>e%n que hace que lo menos frecuente, lo menos natural
Ofka precisamente la existencia de condiciones de com-
Ogéﬁencia y mucho mas de competencia perfecta. En eco-
Giamia la ley de la entropia es el monopolio o la compe-
1tencia monopolistica, no la competencia perfecta de los
libros de texto. El estado natural, por tanto, es algo que
dtiddide a parecerse a un mercado o a un cuasi mercado
e el que existen poderes, casi siempre exorbitantes, que
>@apiden que los efectos de la competencia puedan
IRkfundirse hacia todos los operadores.
guBetras de cada operador, como sabemos desde Adam
nSFhith, hay un candidato a monopolista que, si es bien
negluicado, hard un impecable discurso sobre las excelen-
&hs de la competencia mientras trata de que desaparez-
' t@ todos sus competidores por todos los medios,
2adgtuidos los legitimos. Pero cuando uno analiza lo que
‘&sta ocurriendo y la manera que adopta la competencia
rgée,nuestro pais, se hace dificil no hacer referencia a
spklrunas técnicas que hoy forman parte del comun cono-
s gmeiento de la gente; técnicas que hemos ido apren-
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diendo, unos por profesion, otros por vivir mucl
afios y otros simplemente por ver la televisién dur
mucho tiempo. Los que nos iniciamos en la publici
escuchando los anuncios de Cola-cao hace ya mu
mos afios hemos seguido la evolucion de la publici
sobre todo a través de los anuncios de detergente
han evolucionado extraordinariamente pero bas
mente con el mismo mensaje; y la madurez publici
casi la hemos adquirido viendo cémo podia segt
vendiendo practicamente lo mismo con formas rad
mente distintas, con técnicas de lo que hoy se suel
mar la fidelizacion de los clientes. Esto ha llegado «

tan comun, el que la mayor parte de la gente dé g

buenas las técnicas de fidelizacidn, que sin duda .
na puede ser susceptible de producir algunos ef
positivos, pero tiene un objetivo fundamental, y e

de crear barreras de entrada en el mercado y el de

rar también dificultades y costes para quienes ye
clientes cautivos o clientes fidelizados por las em

sas que venden un determinado bien o un determi |§‘do°’

servicio. La publicidad, sefiorias, como todos sabe!
equivale a mas informacién, en ocasiones equivi

desinformacién y, desde luego, es una cosa bas af
desacertada analizar la intensidad de la competen: & &

un mercado por el nUmero dpottelevisivos que s
producen.
Como dice la Comision del Mercado de las Tele

DS un servicio), como generar confusién e incluso efec-
ri@s que son los de la restriccion de la competencia.
ad Déjenme que les dé dos datos, antes de seguir con
hésite tema, sobre lo que ha venido ocurriendo en el mer-
laddo de las telecomunicaciones en estos afios. Toman-
, doexclusivamente como indice la cuota de mercado
capedida a través del nimero de abonados o a través del
wligafico en minutos, por ejemplo, uno podria llegar a la
reenclusion de que en estos dos ultimos afios ha aumen-
-4ado sensiblemente la competencia en materia de movi-
v|gs. Es verdad que Espafia ha sido uno de los paises
4ignde el crecimiento de los moviles ha sido mas espec-
geular en Europa entre el afio 1999 y 2000. Si uno ana-
Idiga 1o que ha ocurrido en moviles, resulta que el trafi-
ck@s del operador dominante de Telefénica moviles,
~gjedido en minutos entre 1998 y 1999 no solamente no
&gedisminuido, sino que ha aumentado, ha pasado de
dsmer una cuota del 65 por ciento a tener una cuota
rgel 67 por ciento. Por el contrario, Airtel, que tenia
5 por ciento en 1998, ha pasado a tener el 30 por
nto, y Amena, que es el que entra en ese momento,
gl 0 al 3 por ciento. Resultado distinto se obtiene si se
liza exclusivamente en forma de abonados. Con
esfo les quiero decir que lo de la competencia es una

cuestion extraordinariamente compleja, que desde
luego esta muy lejos de poderse medir exclusivamente
Jbor la existencia de anuncios mas o menos complejos
“en los medios de comunicacién. Como esta lejos de

municaciones en un reciente informe, analizar cu n‘?g

competencia existe en un mercado por la cuota de
cado que tiene cada uno de los operadores es alg

tante absurdo. Sin duda alguna, hay que analiz r

nuamero de operadores, pero hay que analizar tamb

existen barreras de entrada, si existe integracid |
negocios, por ejemplo, entre redes de telefonia fij 1

moviles o entre explotacion de la red y comercial
cion de los servicios; qué relacion existe entre los
cios y los costes, cuales son los niveles de rentabil
si queremos ver efectivamente cuanta compete
efectiva se produce en el mercado de las telecomt
ciones. Les daré algunos datos de hasta donde se
llegar en esta materia. Segun estos datos que no

inventado yo sino que figuran en el informe de la Cc
sion del Mercado de las Telecomunicaciones para €

1999, en el conjunto del sector se gasto la nada d sg

fiable cantidad de 118.700 millones de pesetas sole
te en publicidad, y esas cifras desde luego no tient
disminuir en el afio 2000, sino, por el contraric
aumentar. Un 42 por ciento de ese gasto fue destin
la publicidad de la telefonia movil, un 36 a la fija y
16 a la audiovisual. Estamos, por tanto, ante cantic
gue estan destinadas naturalmente al beneficio p
de cada uno de los operadores, de acuerdo con ¢
saber y entender, pero que pueden producir efecto
son en ocasiones muy distintos a los que en teol
pueden atribuir a la publicidad (que son la informa
de las buenas caracteristicas de un producto, de ul

‘poderse medir adecuadamente por el hecho de que,
gun nos dice la Comision del Mercado de las Teleco-
nicaciones, en nuestro pais la cesta tipica de los
'seg afioles, lo mismo la residencial que la de negocios,
*lethe un menor valor entre los paises de la Union Euro-
a. Es decir, medido por las tarifas espafiolas, la cesta
“Ué consumo de servicios de telecomunicacion residen-
‘%ial o comercial seria la menos costosa de todos. Esta
€S una conclusién que nos llena de inmensa satisfac-
&fbn. Significaria que tenemos los teléfonos relativa-
1¢Hénte mas baratos para esa cesta. Claro, que el resulta-
88 que se obtiene si uno analiza la evolucién del indice
YRAd€omunicaciones por el indice de precios de consu-
'#ndCarmonizado, es bien distinto. Por ejemplo, a finales
T¥el afio 1998, diciembre sobre diciembre, el indice de
PHecios de comunicaciones en Espafia se elevé un 6 por
Bnto sobre el afio anterior en el preciso momento en
"§lle la media de la Uni6n Europea caia en algo menos
28e2un 1 por ciento, pero caia. Es decir, que lo que haci-
amos era aumentar el diferencial de precios en relacion
oA otros paises. Es verdad que en 1999 las cosas han
I'do mejor, y es verdad que en 1999 hemos tenido una
w@esjor evolucion de los precios en esa direccion, pero
Ypeluso en diciembre de 1999 la caida de precios en
| Bsplania era del 3,2 por ciento, cuando en Europa estaba
gagendo un 5,1 por ciento y en algun pais, como Ale-
ansania, estaba cayendo el 9,3 por ciento en términos
dnteranuales. Todavia ahora, con datos de octubre —el
ikimo indice de precios de consumo armonizado salio
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ayer, en términos comparativos—, la caida en los
cios de las comunicaciones en Espafia ha sido d«
frente a una caida en Europa del 5 por ciento. Es t
gue en cualquiera de los casos no estamos evol
nando, a juzgar por los resultados de este periodo,
manera que nos podria gustar probablemente &
todos.

A partir de aqui, ¢qué les quiero decir? Que,
entrar en este momento en cosas extraordinarian
complejas como son los cambios regulatorios a los
tiene que proceder la Comision del Mercado de
Telecomunicaciones, debiéramos prestar atenci
algunas de las cosas que la propia Comision del M
do de las Telecomunicaciones nos dice y debiére
prestar atencion a algunas de las cosas que son ¢
ciadas no por la oposicién, sino por quien tiene la
cion de velar por que en ese mercado opere una cc
tencia y lo haga de manera transparente. Este
sentido de la proposicidn no de ley que present
grupo hoy, el tratar de hacer que los ciudadanos i
sientan en una confusién permanente.

He traido a esta Comisién, sefior presidente, ur
las multiples revistas que han proliferado en nue
pais y que explican semana tras semana al consu
gue quiere entrar en la inextricable fronda de las ta
de las telecomunicaciones qué significa contratar s
cios de telecomunicaciones fijos o moéviles. Les po
hacer unas fotocopias. Supongo que habran pasac
este trance ustedes alguna vez cuando han tenid
decidir si seguian con el operador dominante o pa
algunos de los nuevos operadores, si tenian que d
entre una tarifa con tarjeta o sin tarjeta, si en su m
ria iban a hacer llamadas provinciales, locales, inte
cional o interprovinciales y, finalmente, si querian
horario de un tipo o de otro. Después de analizar
eso y de haber comparado las multiples combine
nes, lo méas deprimente es observar que todo su ar
y todo su esfuerzo no servia de nada la siguiente <
na porque la tabla de tarifas se habia modificau
naturalmente su analisis habia cambiado en funcio
ultimo spottelevisivo que acababan de ver el dia a
rior. Esto es lo que esta ocurriendo: esta sensaci
sentirse completamente idiota cuando se es incap
entrar en una fronda en la que proliferan auditores
le aconsejan a uno. Incluso hay quien, con ventaja
noémica, ha sido capaz de empezar a vender apar
para quien los puede pagar que se pueden insta
casa y permiten seleccionar en cada momento el o
dor mas econdémico. Todo esto esté bien lejos ¢
transparencia. Si han tenido la desgracia de qu
pidan consejo para saber cudl era la tarifa que mas
venia a alguna persona que se introducia en la tele
movil o en la telefonia fija incluso, se habran sen
con la misma sensacion de impotencia y sobre toc
responsabilidad con la que al menos yo me he se
en varias ocasiones, no siendo capaz de decirle
era lo gue mejor podia convenir a su interés.

yre-Hubo un tiempo, en otro sector que esta en este
| mdmento en competencia, que es el sector financiero,
2ein, que las cosas fueron de parecida manera. Hubo un
diempo en que la publicidad de los servicios financieros
ldédos bancos abrumaba los medios de comunicacion y
adasde luego a los ciudadanos ofreciéndoles hipotecas
cada dia mas baratas, cuentas corrientes con intereses
sinas altos, libretones absolutamente espectaculares y
eseenejantes ofertas. Naturalmente ninguna de las ofertas
gea comparable con ninguna otra, pero todas ellas eran
I¢ss mejores posibles. Hasta tal punto la heterogeneidad
rer@ grande que una publicidad, que sin duda alguna no
rpaetendia engafar, producia el resultado objetivo de
nerggafiar porgque ni los tipos de interés estaban conside-
'nades de manera homogénea ni se referian a las mismas
Jmagnitudes ni incluian o excluian las mismas comisio-
npes, de tal forma que el operador, mejor dicho el arbitro
'glelese mercado, que es el Banco de Espafia, tuvo que
prioceder a la puesta en vigor de algo que se llama la
0TE, algo a lo que nos hemos acostumbrado cada vez
gue comparamos una hipoteca, la del banco equis con la
1did banco zeta, que hoy forma parte de los elementos
itb@sicos de la homogeneizacién en las tarifas o en los
rdioos de interés. No pedimos otra cosa mas que tener
ifago parecido, una suerte de TAE en el mercado de las
regémunicaciones. Estamos hablando de una cosa absolu-
Ifamente basica, en la que el crecimiento de cada uno de
>lperoperadores no puede hacerse sobre la creacion de
rgqoa fronda absolutamente imposible de desentrafar
goaa la mayor parte de los ciudadanos.
cidifermino, sefor presidente. La Comisién del Merca-
na, de las Telecomunicaciones nos ha advertido ya en
naarias ocasiones en su ultimo informe de los riesgos
Jgue genera la existencia de técnicas de fidelizacion en
doelacién con la creacion de un mercado transparente,
>ide un mercado de competencia; en alguno de sus parra-
ifisssdenuncia incluso algo que, como sabemos, ha sido
sw@rdenado por el Tribunal de Defensa de la Competen-
ocia, en relacién con las actuaciones de Telefénica de
fepafia, con los planes de descuento. De esto se hace
teco también la Comision del Mercado de las Teleco-
nndenicaciones hablando de la imposibilidad de seguir
Zpde esa via que desnaturaliza lo que tendria que ser una
goelitica de descuentos, pero una politica de rebajas
xgeneralizadas hecha por el operador dominante para
titopedir la existencia de competencia por parte de los
udemas. Incluso nos dice —cito textualmente—: La
i@ramplejidad creciente de la oferta al usuario incremen-
atéalas dificultades del usuario, tanto para seleccionar la
tdferta que mejor se adecua a sus necesidades como
cpara comprobar la correcta aplicacion de los precios
ordatratados con los operadores. Esta es la descripcion
dgue hace la Comisién del Mercado de las Telecomuni-
yahriones de la competencia efectiva y de los problemas
teloesta direccion, hasta el punto de que la propia Comi-
gidh del Mercado de las Telecomunicaciones —no sé si
antes o después de que lo dijera el Grupo Parlamenta-
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rio Socialista, pero en todo caso me alegro de coin
en esto— dice que seria deseable un sistema de
macion que, sin incorporar valoracion compara
alguna, ofrezca sin embargo al usuario la capacids
conocer ordenadamente las ofertas vigentes en el
cado con la vista puesta en la implantacién de mec
mos que permitan conocer desde el propio termin
tarifa aplicable.

Sefor presidente, estamos pidiendo que alguie
arbitro del mercado, que es la Comision del Merc
de las Telecomunicaciones, asuma la obligacion

por otro lado parece querer asumir; seria buenc gl

refrendaramos desde la Comisién de Econom
Hacienda esta intencién de elaborar un indice de r
da que permita, mediante su publicacién periédica,

los ciudadanos sepan quién ofrece qué y cuanto ci 2

de tal manera que ofertas mas homogéneas, esta

zadas, den lugar a una informacién que no sealan a

de las confusiones, hecha en nombre de la mayor i
macidn, que no es sino una manera de ocultar Ic
debe ocurrir en un mercado transparente. Esto es |
solicitamos, sefior presidente, y nada me gustaria
con independencia de que discutamos en el fu
sobre si el Gobierno lo hace mal, bien o regular,

coincidir con el Grupo Popular en esta materia. En
momento no estamos haciendo una denunciade n 1

tipo, serd un debate de otro momento, estamos tra
de coincidir en algo que me parece que es absolute
te elemental: defendamos, por favor, a los consun
res, no hagamos que la competencia les compliq
vida todavia mas de lo que ya nos la complica a tc

El sefioPRESIDENTE: Por el Grupo Mixto, tient
la palabra el sefior Puigcercos.

El sefiorPUIGCERCOS | BOIXASSA: Interven-
go brevemente para dar nuestro apoyo a esta inicii

En la linea de lo que ha expuesto el sefior Egui
ray, me viene a la memoria ese anuncio de los pl
claros que hacia una empresa de telefonia movil y
de claros no tenian nada, eran opacos, por no
oscuros, era imposible desentrafiar cual era la ¢
definitiva que se tenia que pagar. Esta es una sele
gue agrava la situacion de la mayoria de pequefios
sumidores, porque las compafias ofrecen condici
de pago mejores para lo que podriamos llamar clie
de lujo, grandes empresas o para los que, corr
dicho muy bien el sefior Eguiagaray, pueden pac
las centralitas que descodifican y codifican las mej
tarifas, los mejores precios, cosa que no pueden |
la mayoria de los consumidores. Por estas raz
vamos a votar a favor de esta proposicion no de le
Grupo Socialista.

El sefiolPRESIDENTE: Por el Grupo Parlament:
rio Popular, tiene la palabra el sefior de Juan.

idirEl sefiorDE JUAN | CASADEVALL: Procuraré
1&®@F breve. De entrada, quiero subrayar una coinciden-
veia que nos une con el Partido Socialista, autor de esta
ifteposicion no de ley objeto de debate, que es sin duda
nlarpreocupacion por el mercado de las telecomunica-
ripnes, la preocupacion por las condiciones de compe-
Jtiividad en beneficio de los consumidores y que es sin
duda la preocupacion por la transparencia en la presta-
1.cédn de los servicios de telecomunicaciones.
\doNoO es ocioso recordar que el Gobierno y el grupo
qg@rlamentario gue le presta apoyo se han mostrado
jgmpre muy sensibles en esta materia, como tampoco
169 ocioso recordar que el Gobierno y el grupo parla-
daentario que le presta apoyo durante la anterior legis-
|gdura promovieron los esfuerzos necesarios para ir
-gria ese mercado de las telecomunicaciones en régi-
ﬁh de libre concurrencia, y a las pruebas me remito.
e mas de cuatro afios en el sector de las telecomu-
f F;'aciones existia un solo operador, hoy existe una plu-
dad de operadores. Por tanto, por parte del Gobier-
L(Pehay una apuesta importante, sepundada en ese
N ntido por nuestro grupo parlamentario, por optar por
ese régimen de libre concurrencia, de competitividad
Ug
]

el mercado de las telecomunicaciones, muy en la

ea de las reformas estructurales de las politicas de

“Oferta que siempre ha imprimido el Ejecutivo a su

ion de Gobierno.

NAB s mpartimos probablemente el planteamiento v la
Ehisibilidad de la proposicion no de ley del Grupo Par-
Qmentario Socialista y compartimos esa preocupacion
ep@r la transparencia en la prestacion de los servicios de
$Stecomunicaciones. Sin embargo, no compartimos la
articulacion concreta de las medidas que propone en la
parte resolutiva la proposicién no de ley objeto de
debate. En primer lugar, en cuanto a la primera medida
gue se contiene en la proposiciéon no de ley con el
namero 1, hemos de sefialar que los servicios y los pre-
¥ de telefonia se hallan en la actualidad liberalizados
\@ftsde el 1 de diciembre de 1998, por lo cual entende-
H8s que no seria procedente el establecimiento de unas
G¥srmas minimas que rijan las ofertas de servicios de
&Blefonia. En efecto, se hallan liberalizados desde el 1
j@_l'ibadiciembre de 1998, fundamentalmente, por mandato
‘q¥hl y, concretamente, por mandato de la Ley General
COMNr1998, de 24 de abril, de Telecomunicaciones, cuyo
Ng8culo 2° proclama que los servicios de telecomunica-
88nes ostentan la condiciéon de servicio de interés
ydeneral que se presta en régimen de competencia. Se
itgeta de un mandato legal que viene a refrendar el pre-
resdente normativo que se contenia ya en el Real Decre-
aee1912/1997, por el que se aprueba el reglamento técni-
1esy de prestacion del servicio final telefénico basico y
tted servicios portadores, y cuyo articulo 28 establecia
gue los operadores de servicio telefénico que no estu-
vieran sujetos a previa autorizacion de la tarifa podrian
-fijarlas libremente y deberian comunicarlas al Ministe-
rio de Fomento, a la Comision del Mercado de las Tele-
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comunicaciones y a las asociaciones de consumic

y usuarios con una antelacion minima de diez dias
entrada en vigor de dichas tarifas. Bien es cierto g
propia Ley General de Telecomunicaciones, en su
posicion transitoria tercera, prevé la posibilidad de
la Comision de Telecomunicaciones pueda transit
mente establecer unos precios minimos y maxim
unos criterios de fijacion de esos precios en funcid
los costes reales de la prestacion de servicios y er
cién del grado de concurrencia de los operadc
Obviamente, ésta es una disposicion transitoria
obliga a Telefénica en tanto en cuanto es el oper
mayoritario y puede, en definitiva, incidir en la actu
dad en el régimen de concurrencia. Es por ello pi
gue hasta la fecha esta entidad queda sometide
régimen de precios autorizados, que posteriormer
en agosto del afio 2000, por imperativo del Real D¢
to-ley 16/1999, quedaria sujeto a un régimen de
cios controlados. Entendemos, en definitiva, sefio
gue en este panorama legislativo y normativo pr¢
blemente deshorda de la competencia de la pi
Comision del Mercado de las Telecomunicacione
establecimiento de cualquier género de norma mii
a la que deban ajustarse las ofertas de servicios d¢
fonia, aunque si es competencia de la Comisior
Mercado de las Telecomunicaciones la vigilancia ¢
correcta aplicacion de los precios, asi como la fisca
cién de que los operadores se ajustan a un comg
miento competitivo leal. Por tanto, en principio,
podriamos aceptar la primera medida que propol
proposicién no de ley, todo ello, insisto, sin perjuicic
coincidir en el fondo con el espiritu, con la filosofia
late en esta proposicion no de ley en orden a cons
un mercado de las telecomunicaciones transpare
con un régimen efectivo y real de libre concurren

Respecto a la segunda medida que propone la p
sicién no de ley, tampoco seriamos partidarios de ¢
tarla en los términos en que aparece redactada,
otras razones porque el consejo de la Comisién N
nal de Telecomunicaciones aprob6 en su momen
publicacion en su pagina web de unos registros de
fas y precios de los distintos servicios de telecomut
ciones que se prestan en Espafia, desde la tele
movil a la telefonia fija, al acceso a Internet, al algt
de lineas, etcétera, entre otros; es decir, la publici
en esa pagina web de esos datos tendria, a nuest
cio, una doble proyeccion, externa e interna: exter
hacia el mercado para ofrecer una mayor transpar
de los servicios y precios de forma esquemética, f
mente constatable, sin analisis comparativos ni juli
valorativos de ningun género; y, en segundo lugar,
trascendencia o proyeccion interna para la pri
Comision del Mercado de las Telecomunicacione
la medida en que le permitiria cumplir las funciol
gue legalmente tiene encomendadas de efectu
seguimiento y supervision de las tarifas vigentes ¢
mercado de las telecomunicaciones, sirviendo de

opesa analisis comparativos y de evolucion de precios.
aPara presentar esta informacion sobre las tarifas de
eckada operador se ha definido un modelo tipo y precisa-
dimente este modelo tipo se aplica a todos los operado-
Jues, facilitando en ese sentido la consulta por los distin-
ries usuarios y, si asi lo desean, la comparacién de una
i$arma homogénea de las diferentes tarifas ofrecidas en
demercado. En la actualidad, la Comisién del Mercado
fde-las Telecomunicaciones se encuentra en el proceso
‘@ke incorporacion de esa informacién relativa a los ope-
jedores, y el registro y la recopilacion en la futura
quublicacion de esa informacion relativa a tarifas y ser-
livicios de los distintos operadores se realiza al amparo
rde esas normas citadas y basicamente también de las
anormas establecidas en el otorgamiento individual de
éjoencias de los operadores que se sujetan a la previa
s@municacion de tarifas. Por tanto, entendemos que
epn ese requisito de publicidad en pagina web a través
i@ esos modelos tipo que permita un analisis compara-
olivo, objetivo y facilmente constatable por parte del
Jpisuario se cumplimenta ese requisito de transparencia
» @&l mercado de las telecomunicaciones que preocupa al
iBaupo Socialista y que, sin lugar a dudas, preocupa
tedeabién a nuestro grupo. Entendemos, por tanto, que
ael garantizaria con esa publicidad en la pagina web la
rtieansparencia del mercado de las telecomunicaciones y
Zgue el mismo se desarrolle en unas condiciones reales
ytaefectivas de competencia.
10 Por dltimo, y en lo referente a la tercera medida
e-tansisto en ello, compartiendo la filosofia de la propo-
deicion no de ley—, no compartimos que sea procedente
Jpublicar los precios en el Boletin Oficial del Estado.
'dRiriza hablar de un régimen de libre concurrencia y de
itebgralizacion de precios y, al mismo tiempo, de publi-
i@acion en el Boletin Oficial del Estado, es, en cierto
>pwdo, antitético o contradictorio. Entendemos, por
>épAto, que en ese escenario de liberalizacion de precios
mtide liberalizacion del mercado de las telecomunica-
caenes no deberian estar sujetas las tarifas a la publica-
ocién en el Boletin Oficial del Estado, con la Unica sal-
taredad, obviamente, del caso del operador mayoritario,
cBelefénica, cuyos precios han de ser aprobados previa-
‘anémte por la Comisién Delegada del Gobierno para
l&suntos Econémicos. Obviamente, esa previa aproba-
@an de la Comision Delegada exige la publicacion en
aglBoletin Oficial del Estado, es mas, condicionando la
i@ficacia de las tarifas a la publicacion en el Boletin Ofi-
nci@ del Estado. Por lo demas, el requisito de la publici-
alad que sefialdbamos anteriormente quedaria ya en
iogerto modo cumplimentado con la pagina web, en la
ugae figurarian los registros de los distintos operadores
pile servicios, de precios y, en definitiva, también de tari-
éas; es decir, se cumplimentaria plenamente el objetivo
ede la funcion de la Comision del Mercado de las Tele-
Lcemunicaciones —y cito textualmente la Ley 12/1997,
108 Liberalizacién de las Telecomunicaciones— de sal-
)asguardar en beneficio de los ciudadanos las condicio-
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nes de competencia efectiva en el mercado de las
comunicaciones, servicios audiovisuales, telematic
interactivos.

Por tanto, sefiorias, rechazamos la proposicion t
ley con las tres propuestas articuladas. En concret
perjuicio de ello y compartiendo la preocupacion
anima la proposicion no de ley del Grupo Sociali
mi grupo ha presentado una enmienda de modifice
en la que se postula que en la parte resolutiva d
proposicion no de ley figure como propuesta, prim
la creacion de un marco que facilite a cualquier ust
llevar a cabo una comparacién homogénea de los
cios de los servicios de telecomunicaciones prest
por la totalidad de los operadores. Es, en definitivi
gue supone el acuerdo adoptado de publicar en la
na web de la Comision del Mercado de las Telecc
nicaciones el modelo tipo en el que figuran las dife
tes tarifas y en la que es posible una compara
homogénea de los datos para conseguir un mayor
de transparencia en el mercado de las telecomunic
nes. Y, en segundo lugar, asegurar el cumplimient
las obligaciones de los operadores de telefonia n
en lo que afecta a la transparencia de precios y po
lidad efectiva, aplicando las medidas inspectoras y
cionadoras de acuerdo con las competencias que
fiere la Ley de Telecomunicaciones a la Comision
Mercado de las Telecomunicaciones. Es decir, se
de garantizar la efectividad del cumplimiento de
obligaciones de los operadores de telefonia en m:
de transparencia de precios y de dar un paso n
insistir en la portabilidad efectiva, esto es, en el car
de operador sin necesidad de renunciar al numer:
se utilizaba por los operadores anteriores.

Por tanto, sefiorias, mi grupo, partiendo de que «
parte la preocupacion y la sensibilidad de otros gr.
estaria dispuesto a votar favorablemente la propos
no de ley si se acepta la enmienda propuesta.

El sefoPRESIDENTE: Sefior Eguiagaray, tiene
palabra.

El sefiorEGUIAGARAY UCELAY: Quiero agra-
decer sus palabras tanto al representante del C
Mixto como al del Grupo Popular y trasladar a la M
y a los miembros de la Comision la posibilidad de
acuerdo transaccional en torno a la proposicion o
nal y a la enmienda que ha sido presentada p
Grupo Parlamentario Popular, de la que solicitc
sefior presidente que dé lectura.

El sefioPRESIDENTE: Ruego al sefior letrado q
lea la propuesta.

El sefioLETRADO: EIl Congreso de los Diputad:
insta al Gobierno a: 1. La creacién de un marco
facilite a cualquier usuario llevar a cabo una comp
cion homogénea de los precios de los servicios de
comunicaciones prestados por la totalidad de los o)

teleres. A estos efectos, la Comision Nacional del Mer-

)¢ado de las Telecomunicaciones llevara a cabo en su
pagina web la publicacién regular y actualizada de ser-

dueios y tarifas comparables que permitan al consumi-
, 80T no especializado la comprension de las diferentes
usfertas. 2. Asegurar el cumplimiento de las obligacio-

taes de los operadores de telefonia moévil en lo que afec-

iha transparencia de precios y portabilidad efectiva,
@s@diante la aplicaciéon de las medidas inspectoras y
reancionadoras, de acuerdo con las competencias que

1gonfiere la Ley de Telecomunicaciones en su titulo VIII

F(Jjaeia Comision del Mercado de las Telecomunicaciones.

dos

, I0E| sefiorPRESIDENTE: Sefior de Juan, ¢desea

‘dgicer alguna matizacion por el Grupo Popular?

nu-

2n-El sefiorDE JUAN | CASADEVALL: No, sélo

iquiero decir, sefior presidente, que mi grupo acepta la

radmsaccion en los términos establecidos.

\cio-

) deEl sefiorPRESIDENTE: Sometemos, pues, a vota-

owibn la proposicién no de ley con la enmienda que

adaba de ser leida por el letrado de la Comision.

san-

conkfectuada la votacion, dijo

Jel

rata

as El sefiorPRESIDENTE: Queda aprobada por una-

arienidad.

as &e suspende la sesidn por cinco minutos.

bio

quée suspende la sesion.

om-
yos Se reanuda la sesion.

sion

COMPARECENCIA DEL SENOR SECRETARIO
;DE ESTADO DE COMERCIO Y TURISMO
(COSTA CLIMENT) PARA INFORMAR SOBRE:

— LA EVOLUCION DEL COMERCIO EXTE-

‘upoRIOR Y DEL TURISMO. COMPARECENCIA

sa CUATRIMESTRAL, PREVIA REMISION DEL

un INFORME CORRESPONDIENTE. (Namero de

igi- expediente 212/000312.)

rel

a- LAS LINEAS GENERALES DE LA
POLITICA DE SU DEPARTAMENTO. A
SOLICITUD DEL GRUPO PARLAMENTA-

e RIO FEDERAL DE IZQUIERDA UNIDA.
(Numero de expediente 212/000031.)

s— LA INTENCION DEL GOBIERNO DE REA-
jue LIZAR UNA MAYOR LIBERALIZACION DE

ra- LOS HORARIOS COMERCIALES Y DE LAS
ele- CONSECUENCIAS ECONOMICO-SOCIA-
era- LES DE ESTA MEDIDA. A SOLICITUD DEL
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GRUPO PARLAMENTARIO MIXTO. (Name-
ro de expediente 212/000049.)

El sefioPRESIDENTE: Reanudamos la sesion ¢
el segundo punto del orden del dia, relativo a las ¢
parecencias solicitadas por varios grupos parlam
rios. En primer lugar, la cuatrimestral, previa remis
del informe correspondiente, del secretario de Es
de Comercio y Turismo que viene a la Comisior
Economia y Hacienda para informar sobre la evolu
del comercio exterior y del turismo. En segundo lu
la comparecencia solicitada por el Grupo Parlame
rio Federal de Izquierda Unida para que el secretar
Estado explique las lineas generales de la politica
departamento. Y, en tercer lugar, la solicitada pc
Grupo Parlamentario Mixto para que el sefior sec
rio de Estado de Comercio y Turismo informe dq
intencion del Gobierno de realizar una mayor libel
zacion de los horarios comerciales y de las consec
cias econdémico-sociales de esta medida. Si SS.S
tienen inconveniente, vamos a acumular las tres «
parecencias.

Antes de dar la palabra al sefior secretario de E:
de Comercio y Turismo, quisiera darle en nombre (
Mesa y en nombre de toda la Comision la mas co
bienvenida y desearle una feliz estancia entre nos
en el dia de hoy, en que viene a informarnos am
mente, de forma voluntaria y a peticion de distir
grupos, sobre los distintos temas que se le han pe
Asi pues, muchas gracias, sefior secretario de Esti
tiene usted la palabra.

El sefior SECRETARIO DE ESTADO DE
COMERCIO Y TURISMO (Costa Climent): Mucha
gracias, sefor presidente y miembros de esta Com
por darme la oportunidad de poder hacer una b
reflexion sobre cudl es la situacion del comercio e
rior y del turismo en estos momentos y cuales sol
principales prioridades politicas de la Secretarii
Estado de Comercio y Turismo a lo largo de los pr
mos meses. En primer lugar, me gustaria hacel
breve exposicion del estado actual de la econc
espafiola para enmarcar la presente situacior
comercio exterior y del sector exterior espafol de
de ese contexto.

Como SS.SS. conocen, para el actual y el pré»
afo la economia espafiola mantendra una alta ta
crecimiento econdmico, situdndose las previsione:
Gobierno en el 4 por ciento para el afio 2000 y en €
por ciento para el afio 2001. Estas previsiones ref
un comportamiento mas moderado, aunque muy (
mico, de la demanda interna y una mejora clara ¢
aportacion al crecimiento de la demanda externa
largo de este afio y del proximo ejercicio 2001. El
2001 sera el quinto afio consecutivo en el que la ec
mia espafiola crece por encima del 3,5 por ciento.
patrén de crecimiento equilibrado permitira sec

reduciendo nuestro diferencial de renta respecto de los
paises centrales de la Union Europea a travées de un cre-
cimiento econdmico sélido y mayor que el de nuestros
nprincipales socios comunitarios. Por otra parte, el dina-
ymismo de la economia espafiola ha sido reconocido por
nk@s organismos internacionales en su conjunto, con pre-
drisiones que sitlian el crecimiento en el afio 2000 en el
adntorno del 4 por ciento y que diagnostican un creci-
daiento razonable y adecuado en torno al 3,5 por ciento
igrara el afio 2001. Sin duda, en este contexto de creci-
amiento estable, sostenido e intensivo en creacion de
1@mpleo jugard un papel importante a lo largo de los
)pi®Ximos meses el sector exterior.
e sl sector exterior de la economia espafola, como
"shdben SS.SS., ha registrado unos resultados muy posi-
:taros. Se viene manifestando un importante incremento
lean el grado de apertura exterior de nuestra economia.
UDe hecho, el grado de apertura en estos momentos,
leonsiderado como la suma de exportaciones e importa-
»cmnes de bienes y servicios sobre el PIB, se sitta
dactualmente en el 61,8 por ciento y ascenderd, de
acuerdo con la prevision contenida en los Presupuestos
‘@enerales del Estado para el 2001, al 63,6 por ciento,
2llaque significa que la economia espafiola se encuentra
Jemtre las economias mas abiertas de la OCDE, por
toedante de paises como Francia o Alemania, y de hecho,
liantre las ocho primeras economias mundiales, en estos
awmomentos seriamos la segunda economia mas abierta,
lidespués de Canada. Las exportaciones han experimen-
d@do un crecimiento real elevado y continuo. Durante
los nueve primeros meses del afio 2000 la exportacion
espafola esta creciendo en volumen a una tasa del 12,5
por ciento. La tasa de crecimiento real de las exporta-
ciones en cada uno de los afios del periodo 1996-1999
sifa,estado sistematicamente por encima del crecimiento
estel comercio mundial, lo que pone de manifiesto el
tmantenimiento del elevado nivel de competitividad de
las productos espafioles en el exterior, ademas de una
denancia clara de cuota de mercado. De hecho, las pre-
Xrisiones son que entre los afios 1999 y 2001 nuestra
wuota de mercado a nivel internacional crezca un 5 por
Tdi@nto. Las exportaciones espafiolas de bienes en 1999
dgpresentaron el 2 por ciento de las exportaciones mun-
tddales, frente al 1,9 que suponian en 1996, y en lo que
llevamos de afio, al estar creciendo también nuestra
negportacion en volumen mas de tres puntos por encima
:aldecomercio mundial, vamos a mejorar nuestra posi-
addbn en el propio afio 2000 en cuanto a cuota de merca-
316 en el comercio internacional.
yjanSi hablamos de las perspectivas para el afio 2000 y
rréacemos un analisis de la evolucion del sector exterior
2da los meses de enero a septiembre de este afio, destaca-
arfa en primer lugar que nuestra exportaciéon, como he
\feicho, esta creciendo mas de tres puntos por encima del
yeomercio mundial —que en estos momentos estaria cre-
zstendo entre el 8,5y el 9 por ciento en volumen—y que
18e esta viendo beneficiada claramente por el fuerte cre-
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cimiento econdémico de determinadas zonas del mt
como Estados Unidos o Asia. La baja cuota espafic
el comercio mundial que tenemos en algunas de
zonas geograficas también esta contribuyendo de r
ra dinamica al crecimiento real de las exportacione:
como el efecto derivado de la fuerte presencia invel
espafiola en el exterior y muy particularmente en It
américa. Estos son los principales factores que, €
opinién, explican una parte importante del crecimie
de las exportaciones a esas areas geograficas. De
en el periodo enero-septiembre la exportacion espi
a Estados Unidos crecié un 32 por ciento, a Asia cl
un 23,4 por ciento, y a América Latina un 22,9 por ¢
to, muy por encima del crecimiento hacia la Un
Europea, que se situd en el 16,1 por ciento.

Sin embargo, la evolucién de las exportaciones €
fioles al area euro se sitla por encima también
importacién de la Unién Europea, de los propios pe
de la zona, lo que denota también un avance en nt
cuota de mercado en esa zona geogréfica. Pe
importante destacar quiza que nuestra exportac
mercados como Estados Unidos o Asia ha crecido
dinamicamente de lo que ha crecido para nue:
socios comunitarios y, por tanto, para los paises
zona euro. De hecho, en el ambito de la Unién E
pea, la exportacion de la Union Europea a USA cr
un 27 por ciento, mientras la exportacion esparfic
ese mercado crecid un 35 por ciento, y la exportac
China, por ejemplo, crecié un 11 por ciento par.
Unién Europea y para Espafia un 13 por ciento ¢
periodo enero-agosto. Por tanto, Espafia se esta b
ciando en mayor medida de la situacion del cont
econdmico en el que se desarrollan las economii
zonas en las que tenemos poca presencia de con
internacional y, que, sin embargo, tienen un poter
de crecimiento significativo para nosotros.

Otro factor importante del comportamiento de nue
sector exterior en los nueve primeros meses del afio
es que nuestra importacion crece con fuerza, pe
desacelera respecto al afio 1999. De hecho, en el
do enero-septiembre de este afio la importacio
volumen ha crecido un 9,8 por ciento, cuandc
aumento en volumen en el mismo periodo del afio .
fue del 12,6 por ciento, es decir, casi tres puntos
Por tanto, nuestras importaciones también crecer
fuerza, pero se desaceleran con relacién al afio :
Sin embargo, como todos ustedes saben, el crecir
en valor de las importaciones esta siendo mayor q
de 1999 por la fuerte subida de los precios intern¢
nales, fundamentalmente de la energia, aunque,
he dicho, el volumen de compras al exterior ha cre
menos este afio.

En tercer lugar, destacaria que la contribucién n
tiva de la demanda externa al crecimiento del Pl
esta reduciendo de manera muy significativa. Ct
consecuencia de lo dicho, la nueva prevision para
afio es que la aportacion negativa del sector ext

1dea de menos 0,6 puntos, frente al 0,9 anterior, y la ten-
ademcia actual apunta a que incluso podria ser inferior si
asasmantiene el actual comportamiento de las exporta-
acienes y de las importaciones. En este sentido, me gus-
taiia destacar cuales son las expectativas del sector
s@nmpresarial espafnol sobre el crecimiento de las expor-
maciones, el crecimiento de su cartera de pedidos, a lo
1lamgo de los proximos doce meses.
1to De acuerdo con la encuesta de coyuntura del segun-
edbdrimestre, las perspectivas son, para un 66 por ciento
Adkalas empresas, con pedidos al alza para los proximos
:dd6ce meses, cuando en el trimestre anterior ese porcen-
ataje fue del 57 por ciento y, por tanto, nueve puntos
Smferior al actual. Por ello, no solamente los datos
actuales reflejan un crecimiento muy dinamico de las
s@agportaciones, mas dindmico que el de nuestros socios,
aula ralentizacion de las importaciones, y por tanto una
seduccion de la aportacion negativa del sector exterior
2glrazrecimiento del PIB, sino que las expectativas
oeawresariales son de consolidacion de esa tendencia de
yc@mportamiento dinAmico de las exportaciones a lo
Mago de los proximos meses.
rosPasando a las cifras concretas de comercio exterior
eplara el conjunto del periodo enero-septiembre del
rafio 2M0, el valor de las exportaciones crecié un 19,1
qidr ciento y, por lo que respecta a las importaciones, el
avalor acumulado a lo largo de los nueve primeros
ymeeses crecid un 23,4 por ciento. Eso sitla en estos
lmomentos el déficit comercial en un 37,3 por ciento
rebpecto al mismo periodo del afio anterior y una tasa
mlficobertura del periodo enero-septiembre de aproxi-
xtaadamente el 74 por ciento.
s d€on los datos anteriores, se ponen de manifiesto tres
eteialencias fundamentales, como he dicho. Por un
>labo, fuerte ritmo de crecimiento de las exportaciones.
Las exportaciones, en los nueve primeros meses de
teste afio, han crecido nueve puntos mas que en el
2008mo periodo del afio 1999 y, de hecho, la exporta-
ock@n en volumen ha pasado de crecer en el afio 1999,
adigante los nueve primeros meses, a un 3,9 por ciento,
arcrecer en el afio 2000 durante los nueve primeros
sueses a un 12,5 por ciento. Por otro lado, un creci-
9@Bento de las importaciones con tendencia a la desea-
1ésleracion, aunque con un fuerte reflejo en valor del
cmmento de la factura energética, y, como decia antes,
9AQestras importaciones estan creciendo tres puntos
emenos que en el aflo 1999. Frente al crecimiento de las
g@raportaciones en volumen, en 1999, de un 12,6 por
sidiento, en el afio 2000 estan creciendo un 9,8 por ciento.
omdaos datos anteriores muestran un claro cambio de
itendencia en el comportamiento de exportaciones e
importaciones, lo que redunda en una clara desacelera-
gaén del ritmo de crecimiento de nuestro déficit comer-
s&l. Asimismo, hay que destacar la evolucién descen-
nente del déficit, que ha crecido un 37,3 por ciento en
2steperiodo enero-septiembre, pero con una trayectoria
rdaramente descendente. En el primer trimestre, el défi-

2995



CONGRESO

21 bE NoVIEMBRE DE 2000.—Num. 103

cit comercial crecio un 52,1 por ciento; en el segu
trimestre, crecié un 38,3 por ciento y, en el tercer
mestre, ha crecido un 26,9 por ciento.

En definitiva, durante los nueve primeros meses
afo las exportaciones han registrado un fuerte c
miento, muy por encima del comercio mundial, \
fuerte crecimiento de la factura energética, un 1
por ciento en los nueve primeros meses del afo, ¢
ca fundamentalmente el aumento del déficit comer
De hecho, del aumento del déficit comercial el
enero y septiembre, aproximadamente 1,4 billone
pesetas, el 73 por ciento se debe al aumento del ¢
comercial energético. En la misma linea, el dé
comercial energético suponia en el afio 1999 el
por ciento del déficit total; en los nueve primeros me

del afio 2000, el déficit energético supone aproxim dse

mente el 35 por ciento del déficit total. Por lo que

pecta el déficit comercial no energético, su crecimic ng

ha sido solamente de un 12,5 por ciento, lo que pol
manifiesto, como decia antes, el buen comportami

en volumen de las exportaciones y la desaceleracit n

las importaciones.
¢, Cudles son las previsiones del afio 2000 y

afio 2001, previsiones moderadas pero que recoje 1
alguna manera, la tendencia en la que nos movem %6R

estos momentos? Para el conjunto del afo, esper
que el crecimiento de la exportacién en valor se sit

claramente en el entorno del 16 por ciento o por ¢ 1
may el de las importaciones se puede situar en el ¢ 110

no del 20 por ciento. Con ello, tendriamos un dé

cercano —se trata de previsiones moderadas y pri I
tes— a los 7,3 billones de pesetas, lo que represe t

un aumento del entorno del 36 por ciento, por de s
del incremento del déficit del afio 1999 y en el entc -

del déficit comercial del afio 1998. Hay que decir
cerca de un billon de pesetas de los 1,9 billones el
aumenta el déficit comercial, de acuerdo con las p

siones contenidas en los presupuestos para el afi )

viene, corresponden al aumento del precio del cru
alrededor de 250.000 millones de pesetas aproxin
mente al efecto neto de la depreciacion del euro. !
hubiera habido una evolucion de los precios ener
cos en la linea en que se ha producido en el afio 2
el euro no se hubiera comportado como se ha cor
tado a lo largo de estos meses, el crecimiento del
cit comercial se habria situado en el entorno del 1!
ciento.

Para el afio 2001 el déficit comercial continu
desacelerandose y crecera en el entorno del 1t
ciento, tasa que podria ser inferior si se mantier
patrén de comportamiento actual de nuestro se
exterior, por lo que podemos hablar de una previ
prudente respecto a la evolucién del comercio ext
en el afio 2001.

Por lo que respecta al sector turistico, me gus
detenerme en algunos de los datos con respectc
situacion actual, teniendo en cuenta la incidencia

idizne en el comportamiento general del sector exterior.
rispafia, como saben SS.SS., ocupa el segundo lugar
del ranking mundial por volumen de ingresos, con unos
debresos en el afio 1999 de 33.000 millones de délares
2@mericanos y el primer puesto mundial por nimero
ébtal de pernoctaciones con una cifra en el afio 1999
Sdé 148 millones de pernoctaciones de extranjeros en
(Espafia.
ial. Como saben SS.SS., el afio turistico en 1999 se cerrd
li€uperando todas las previsiones de la Administracion y
 fel sector y supuso un nuevo récord para el turismo
*é&pafiol, con un crecimiento del 8,3 por ciento de la
Clntrada de turistas. Por ello, la repeticion de esa cifra
QR el afio 2000 podria calificarse de aceptable; sin
S8mbargo, los ultimos datos disponibles, relativos al
riodo acumulado enero-octubre del 2000, ponen de
*Phanifiesto que durante ese periodo el nimero de turis-
8s que han entrado en Esparfia ha crecido aproximada-
HEnte en un 3 por ciento con respecto al afio anterior.
”Efto supondria que en Espafa, a lo largo de los diez
eros meses del afio 2000, han entrado aproximada-
nte 1.200.000 turistas mas extranjeros de lo que lo
C{"T:n]EFieron en el afio 1999. La tasa de variacion del nume-
r6%e turistas de octubre también se encuentra en linea
las previsiones generales de comportamiento de
diez primeros meses, se sitla en un 3,5 por ciento, y
0 creo que esos datos ponen de manifiesto una serie
e factores. Por un lado, una progresiva reduccion de la

Stacionalidad de las entradas de turistas en Espafa en
 Ultimos afos. De hecho, esta desestacionalizacion
anifiesta en la moderacion de entradas de turistas
rante los meses de mayor actividad, frente a un
ayor dinamismo de los periodos de menor saturacion.
or darles algunos datos, les diré que durante los meses
(ﬁf.?eenero a abril las entradas de turistas crecieron a una
sRsa media del 12,1 por ciento, frente a un estancamien-
los meses centrales del verano, julio y agosto, y al
Jiecho de que junio sea, por segundo afio consecutivo,
s85mes en el que en Espafia entra un mayor numero de
i yistas.
éti-En lo referente a los ingresos por turismo, el creci-
gvignto acumulado en los ocho primeros meses del afio
sido del 9,7 por ciento, lo que pone de manifiesto
|dgmbién un comportamiento muy dinamico de los
gogresos del sector turistico y que la tasa de incremento
de los ingresos ha sido, en el periodo enero-agosto,
ra@proximadamente cinco veces superior a la de la entra-
garde turistas, lo que refleja el buen comportamiento
adgl sector.
storLos pagos del sector turistico han crecido un 14,2
igor ciento, pero en el saldo global de la balanza turisti-
riod se produce un incremento interanual de un 8,8 por
ciento respecto al mismo periodo del afio anterior, lo
ajee pone de manifiesto que el sector turistico va a tener
aisa contribucién positiva, en términos de peso del PIB
jada financiacion del saldo de nuestro déficit comercial.
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¢ Cuadl es el contexto o el estado de situacién de
tro sector exterior en estos momentos? Creo que
tro sector exterior se caracteriza, tanto en el an
comercial como en el turistico, por dos factores: pc
lado, la concentracién geografica: nuestras comp
la Union Europea han pasado de representar un
por ciento a suponer aproximadamente el 68 por
to, en el afio 1999; nuestras exportaciones han p:
del 62,7 por ciento en 1986, al 72,3 por ciento en 1
Por tanto, hay una concentracién geografica muy s
ficativa; es decir, mas de 7 de cada 10 pesetas de |
venden las empresas espafiolas lo hacen denti
ambito de la Unidn Europea, y nuestra cuota de co
cio exterior, dentro del mercado mundial, se encue
en el @&mbito de la Unidn Europea, por encima de r
tra cuota general de comercio y, sin embargo, esta
por debajo en otras zonas geograficas como Est
Unidos o Asia, donde tenemos un mayor potenciz
crecimiento.

En segundo lugar, junto con esa concentracion
gréfica, hay una clara concentracion sectorial, tant
exportaciones como las importaciones se concet
en grandes sectores. Esos rasgos de concentracio
grafica y sectorial también se pueden aplicar al s¢
turistico. De hecho, existe en el ambito turistico
clara dependencia de los mercados de la Unién E
pea, el 80 por ciento de los turistas extranjeros que
taron Espafia en 1999 procedian de algun pais
Unién Europea, y en el caso sélo de Alemania
Reino Unido conjuntamente suponen més del 5C
ciento de los turistas que visitaron nuestro pais. 1
bién esa misma concentracion sectorial, que se p
cia en el lado del comercio, se produce en el ladt
turismo, dado que las principales motivaciones que
nen en estos momentos los turistas extranjeros
visitar nuestro pais son el sol, en un 73 por ciento,
playa, en un 55 por ciento. Desde el punto de vista
bién sectorial de nuestra balanza comercial y de r
tra balanza, en general, el principal déficit del se
exterior proviene de los bienes de equipo, en un 4!
ciento, y del sector energético, entre un 10 y un 3(
ciento del déficit total, en funcién de la evolucion
los precios del petréleo.

¢, Cuales son en ese contexto los principales ol
vos que tiene el Ministerio de Economia en el am
de comercio exterior y en el &mbito de la politica tL
tica? Nuestro objetivo general es incrementar la
sencia internacional de las empresas espafiol.
podriamos centrarnos en lo que puede suponer s
manteniendo el crecimiento de nuestra cuota de m
do a nivel mundial, reducir el peso del déficit comr
cial en nuestra economia, diversificar nuestros sec
exportadores, incrementando el nimero de sec
econdmicos que tienen presencia internacional, re:
esa dependencia geografica a la que hacia refere
diversificando en mayor medida el actual destino di
exportaciones y de las inversiones espafiolas, y aL

ues-el nimero de empresas espafiolas que tienen presen-
ueis-internacional, tanto a través de la exportacién, como
)ide la inversidn directa en los paises de destino.
unEn materia de politica turistica, hay que consolidar
agldiderazgo espafiol a través de una apuesta clara por la
>8ddidad, garantizar el desarrollo sostenible del sector
dnristico en Espania, diversificar el origen territorial y
sauwivacional de los turistas, y contribuir a proyectar la
'9fhagen, desde el punto de vista general y comercial de
JEispafia, considerando que el turismo es uno de los
) egores instrumentos para avanzar en el conocimiento
) deatuo entre Espafia y otros paises.
1er-Conseguir estos objetivos exigira que acometamos
tegtuaciones muy concretas de las que me gustaria des-
i¢gear algunas a lo largo de esta intervencion. Por un
Tlaglo, quiero manifestar que estamos disefiando un pro-
wdpama de objetivos por zonas geograficas en las que se
gan a establecer nuestras prioridades de actuacién en
cada uno de esos mercados y que remitiré a esta Comi-
lesén de Economia para su debate en mi préxima com-
lasrecencia, si lo consideran SS.SS. oportuno. En cual-
rquier caso, a continuacidn paso a enumerarles al menos
glunas de las lineas de actuacion principales de la
>®ecretaria de Estado de Comercio y Turismo a lo largo
rde los préximos meses.
JroEn materia de politica comercial, en primer lugar,
/isinzar una nueva ronda global o una ronda amplia en el
lemiarco de la OMC y desarrollar actuaciones que mejo-
en la confianza de los paises mas pobres y en vias de
padesarrollo en la Organizacion. Espafia, con la Union
uBuropea, esta trabajando en el lanzamiento de una
ydueva ronda global de negociaciones en el marco de la
@@MC. En ese contexto nuestras actuaciones se centra-
tigkn, en primer lugar, en ligar las concesiones en agri-
)ardtura a intereses ofensivos, en el mismo sector, pero
ydantro de un planteamiento negociador amplio; otorgar
amka pesca un tratamiento especifico; buscar mejoras
ldg-acceso a los mercados en productos industriales y
teervicios; proteger nuestras indicaciones geograficas y
mnominaciones de origen; avanzar en la negociacion
poultilateral de un acuerdo marco de inversiones cen-
i&rado en el establecimiento de unas normas basicas que
garanticen un marco adecuado para la inversién directa
ainivel internacional; aclarar el marco aplicable y eli-
iitninar las trabas innecesarias al desarrollo del comercio
iglectrénico y a todas las actividades que forman la lla-
meada nueva economia, y modificar las reglas de la
SOMC en los aspectos esenciales en los que se han
'glétectado defectos o lagunas, particularmente algunas
roaglas sobre acuerdos antidumping o antisubvencién, y
en el entendimiento de solucién de diferencias.
redNuestro segundo gran objetivo de Espafia en el
yraarco de la OMC es apoyar el desarrollo de medidas
ugire mejoren la confianza en la Organizacién Mundial
1dmComercio. En este sentido, pretendemos promover
lekdesarrollo de medidas unilaterales a favor de los pai-
ne@s menos adelantados, concediendo el libre acceso al
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mercado de sus productos, a excepcion, como es ¢
de armas y promoviendo la resolucion de proble
técnicos para garantizar la situacioén de productos ¢
ciales para los productos esparioles y de la Union E
pea, como el platano, el arroz o el azucar, y efec
concesiones en materia de revision de acuerdos
OMC a favor también de los paises en vias de des
llo, limitando, como es obvio, su alcance para e\
vaciar de contenido una nueva ronda sin que se
una OMC a dos velocidades.

Por otro lado, dentro del ambito de la OMC, mejc
el funcionamiento de la Organizacion incrementa
Su transparencia interna y la transparencia externa

En segundo lugar, el Ministerio de Economia qu
impulsar en el horizonte de la Presidenciay en el m
de la Presidencia espafiola, los acuerdos comer
entre Mercosur, Chile y la Union Europea. En tel
lugar, desde el punto de vista, también, de una po
comercial en sentido amplio, impulsar la ampliacior
la Union Europea a los paises de Centroeuropa, te
do en cuenta la importancia que esa ampliacion t
no solo desde el punto de vista politico, sino tam!
desde el punto de vista comercial. Sus sefiorias
conscientes del aumento de superficie y poblacion
supone la ampliacién de la Unién Europea hacie
paises de Centroeuropa, el dinamismo importac
exportador con la Unién Europea de estos paise
potencial de crecimiento, su progresiva liberalizac
comercial, consecuencia de la adopcidn del ac
comunitario, hacen, por tanto, de la ampliacion ur
prioritario de la politica comercial a lo largo de los
ximos afios.

En este marco hay que seguir desarrollando a
ciones en materia comercial para garantizar un a|
de la Administracion a las empresas que deseen a}
por los mercados centroeuropeos, impulsando me:
gue garanticen la apertura de los mercados, garai
los esfuerzos de promocion comercial en esa zona
grafica importante para Espafia donde tenemos
ganar imagen, desde el punto de vista comerci
aumentar la informacion disponible sobre esos me
dos. Asimismo, desde el punto de vista de la pol
general, la ampliacion de la red de convenios de ¢
imposicion y la ampliacion de la red de acuerdo:
proteccién reciproca de inversiones para proporci
a las empresas espafiolas que inviertan en el ex
una marco adecuado y de seguridad juridica pa
desarrollo de su actuacion. En ese contexto, con
obvio, tanto en los convenios de doble imposic
como, en su caso, de los acuerdos de proteccion
proca de inversiones habra que tener en cuenta
dades pendientes con América Latina o con Asia, <
todo, desde ese punto de vista.

Por otro lado, el desarrollo de una ley de come
electronico y el compromiso del Ministerio de impul
la aprobacion, en el &mbito del Gobierno, de un pro
to de ley sobre comercio electrénico que transpon:

ydioectiva comunitaria en esta materia y que potencie y
1psomocione la utilizacién de las nuevas tecnologias
sentre las empresas, fundamentalmente, las pequefias y
Jmedianas. La promocion del comercio electronico y el
wEgceso a las nuevas tecnologias es una buena herra-
leni@nta también para la internacionalizacion de nues-
uras empresas, ya que claramente incrementara sus
taportunidades de negocio, llegando a mas mercados y
>eemds clientes potenciales, y mejorara su capacidad
competitiva.
‘ar Ademas de las lineas generales de la politica comer-
doal, un segundo objetivo claro es el incremento del
namero de operadores econdmicos con presencia inter-
aracional y con apoyo a la internacionalizacion de las
ugequefas y medianas empresas. En ese sentido, quiero
adestacar el compromiso de mantener y mejorar el plan
:&PE para el afio 2001-2006. Tras el éxito de ese plan,
tigae ha conseguido que 2.135 pequefias y medianas
dampresas se hayan incorporado a los mercados exterio-
liegs, nuestro objetivo es incorporar a 3.000 nuevas
seenpresas al negocio internacional a lo largo de los pro-
i&mos afos. Ese plan estara dotado de un 10 por ciento
SDAS de recursos por empresa, contara con un metodo
gespecifico para la promocién de la internacionalizacion
loe las pymes de servicios, con el apoyo de tutores y
ypyomotores especializados, y reforzara los mecanismos
,dmiseguimiento y los apoyos complementarios que el
dmstituto Espafiol de Comercio Exterior presta a las
reequefias y medianas empresas internacionalizadas.
ejeDe acuerdo con ese objetivo también de aumentar el
@umero de operadores econdémicos con presencia inter-
nacional, crearemos un catalogo comercial de oportu-
idades de negocio para las pymes en paises priorita-
oyos. El objetivo es, a lo largo del afio 2001, tener
xetaborado y puesto en circulacion un catalogo comer-
iddasl de oportunidades de negocio para pequefias y
timsrdianas empresas en paises prioritarios que incluya la
jedermacion sobre oportunidades de negocio e inver-
gién, la informacion sobre la demanda en esos merca-
Idgs de productos que puedan ofrecer las pequefias y
‘qaedianas empresas espafiolas y los servicios al expor-
itador aplicables o disponibles, asi como la legislacion
'bdevante y las ayudas econdmicas y financieras o el
@poyo institucional disponible. La difusién de este
naatalogo de oportunidades comerciales para las pymes
xgerrealizara a través de Internet, de las asociaciones
aeghpresariales y de las Camaras de Comercio.
) eAsimismo, se pondré en funcionamiento en el pri-
omer trimestre del afio 2001, aunque haya pruebas de
‘@eiFacter experimental, un sistema de informacién inte-
ignado a través de wll centeren la Secretaria de
Estado de Comercio y Turismo, que servira de plata-
forma informativa integrada y de unidad de servicios a
clas empresas ¢Qué objetivos perseguimos con esta
amedida? Por un lado, prestar en mejores condiciones
dos servicios de informacion; mejorar la rapidez en la
apieestacion del servicio, garantizar que la informacion
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de que disponen los operadores econdmicos es h
génea; incrementar la calidad de la informacion
hoy se ofrece al exportador y al inversor en el extt
y aumentar los recursos humanos disponibles pe
desarrollo de la politica comercial al tener centraliz
el servicio de consulta y de informacion a través d
call center Estecall centerespera recibir unas 35.0(
consultas de operadores econOmicos en su prime
de funcionamiento.

Po otro lado, se potenciaran los instrumentos de
mocidn para nuevos mercados y nuevos sectores
némicos. El apoyo promocional de la administrac
comercial no puede limitarse a mercados y sectore

dicionales razonable o suficientemente internacior aj§

zados y con una presencia comercial consolidada
esfuerzo de la administracion comercial tiene que
trarse, en mas medida en el futuro, en facilitar el ac
de nuestros exportadores y de nuestras empresas
vos mercados, una vez hecho un esfuerzo de pr
cion suficiente en mercados tradicionales, y a nuu

operadores economicos que no han dispuesto de il s{y

mentos adecuados de promocion comercial. Er

linea, quiero destacar que, dentro de las prioridade 3
Instituto Nacional de Comercio Exterior, esta la d

potenciar las politicas de formacion y las politicas
foros de negocios para favorecer las formulas de
peracién empresarial entre empresarios espafic
empresarios establecidos en el exterior.

Una politica del departamento va a ser desarr |
nuevas férmulas de proteccion de sectores tecnold |i
mente avanzados y con un crecimiento potencial s )

ficativo en el futuro. Nuestro objetivo es desarro asf‘
nuevas férmulas de promocion respecto a aquellos s&
tores que retinen en estos momentos tres caract ri&i

cas, fundamentalmente: un crecimiento futuro po 2
cial elevado en los mercados internacionales, 1

escasa implantacion internacional en estos momer o§

una capacidad para generar imagen-pais muy sign

tiva. Espafia es competitiva en muchas de esas ¢ :
dades cuya internacionalizacion, como he dicho, p €
contribuir a mejorar la imagen comercial espafiol |

para ello, quiero destacar algunos de esos sectore
van a ser prioritarios dentro de la promocién con

cial: tecnologias de la informacion y de las comun :

ciones, el sector medioambiental, el sector de las te
logias para la automocién, el sector de la biotecnol
o el sector de las industrias culturales y audiovisu.
caracterizados todos ellos por su alto valor afiadid
efecto imagen-pais, su clara capacidad de expal
en el futuro y el crecimiento de la demanda potencii
los mercados internacionales.

Por lo que respecta al Fondo de Ayuda al Desarr
sigue siendo un instrumento de gran utilidad en la
peracién econdmica y en la promocion comercial;
mite a la empresa espafiola tener un papel relevar
el desarrollo econémico de los diferentes paises
embargo, se encuentra sometido a un conjunto de

mmwciones, limitaciones o condicionantes importantes.
|[WRor un lado, con relacién a los paises destinatarios de
‘ilrs fondos, los consensos internacionales sobre paises
aetdgibles vienen restringiendo las posibilidades de pai-
\d@s destinatarios de sus créditos. Por otro lado, cada
¥8z menos proyectos son financiables, en la medida en
Jque el consenso internacional excluye la financiacion
a@Bdcesional para lo que sean proyectos viables comer-
cialmente, y cada vez hay mas actividades que de cali-
Jfizan como viables comercialmemte.
€CQ-a crisis de deuda de décadas pasadas ha hecho que
Ods paises receptores de los fondos de ayuda al desarro-
Wi8-cambien su estrategia de crecimiento econémico y
ustituyan instrumentos financieros como el FAD, que
Yrrementa su deuda exterior, por otros instrumentos
&k captacion de la inversion extranjera.
€5Q os procesos de ajuste macroeconémico y las nece-
' Bitfades de equilibrio presupuestario han llevado a
MQAichos paises emergentes a buscar férmulas de finan-
VBrcion de proyectos en colaboracién con el sector pri-
do, como el capital-inversién. En ese sentido, el
etivo del Ministerio de Economia es tratar de conse-
> g6ilr superar esas restricciones y conseguir que las
mpresas espafiolas participen, ademas, en mayor
“Mmedida en los grandes proyectos internacionales. Para
feQI'o, en primer lugar, el compromiso es aumentar la uti-
“lfzacion, de manera clara, de los fondos de estudios de
V|ab|I|dad y trabajaremos en tres lineas de actuacion:
modalidad publica, aumentando la demanda de las
i %ministraciones extranjeras mediante una mayor difu-
i6n del instrumento a través de la red de oficinas
merciales en el exterior; en su modalidad multilate-
. mejorando la coordinacion y aumentando la coope-
C|on con las instituciones financieras internacionales,
Qnde se puede acelerar y mejorar el procedimiento de
leccion de proyectos y la utilizacion de estos recur-
isgs. En esta linea, recientemente hemos llegado a un
fguerdo con el Banco Mundial, y esta previsto dotar
¢ nuevos fondos instituciones, como el Banco Asia-
jco de Desarrollo, en las que Espafa no dispone adn
;qﬁ,@llos y que, sin embargo, son instituciones que ope-
efan en mercados geograficos prioritarios desde el punto
ge vista del sector exterior. En la modalidad privada el
-ge@Mpromiso es mejorar el procedimiento para la cuan-
\diicacion y seleccion de proyectos.
les Desde el punto de vista de la gestion administrativa
,@ FAD, quiero asumir también una serie de compro-
sfBig0s dentro de mi departamento: dotar a la Comision
arterministerial del FAD de una periodicidad mensual,
para agilizar la gestién de los proyectos; establecer un
l@azo maximo de resolucion de consultas, no de expe-
odientes, de quince dias; crear una ventanilla Gnica de
dgnformacion y consultas sobre el FAD, con un teléfono
ecentralizado; y desarrollar la pagina web del FAD y del
$tiD, para que se conviertan en un instrumento agil de
nesercambio de informacion. En tercer lugar, incremen-
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tar la cooperacion del FAD a través de las institucic
financieras internacionales.

Las aportaciones realizadas a las instituciones fi
cieras internacionales tienen una gran importancia
objetivo del Ministerio de Economia es aumenta
cooperacion con las instituciones financieras inte
cionales a través del FAD. Nos permite ganar pes
las instituciones financieras multilaterales, los fon
aportados via FAD a las instituciones financieras ir
nacionales incrementan las posibilidades para nue
empresas de participar en mayores proyectos fina
dos por esas instituciones financieras multilaterale
nos permiten también, por tanto, acceder en me|
condiciones a los proyectos internacionales.

En cuarto lugar, un esfuerzo financiero supleme
rio para las grandes licitaciones internacionales &
vés del FAD. El objetivo es prestar un mayor apo
la participacion de empresas espafiolas en los gr:
proyectos internacionales, en las grandes licitaci
internacionales donde en estos momentos el peso
significativo.

La politica que quiero destacar es la de increme
el peso de Espafia en los organismos financieros r
laterales. Espafia, teniendo en cuenta su situacié
largo de los dltimos afios, no tiene en estos mome
reconocido, en el ambito econémico, como todos s
mos, el peso que tiene a nivel econdmico en los ¢
nismos financieros multilaterales. Yo creo que est
sido una politica de todos los gobiernos espafioles
bajar para ganar peso, y el Ministerio de Econo
quiere seguir en esa direccion.

Quiero destacar algunas de las iniciativas adopt
recientemente, como mejorar nuestra posicion acc
rial en el Banco Mundial, que ha crecido de una m
ra significativa; la ampliacion de capital del Bar
Africano de Desarrollo, donde también hemos aun
tado nuestra participacion; la ampliacion de capite
la Corporacién Interamericana de Inversiones, dc
poseemos ahora el 3,4 por ciento del capital de
organismo; el 2 por ciento en el Fondo Africano
Desarrollo; el esfuerzo que hemos realizado e
Fondo Asiatico de Desarrollo, suscribiendo un 2
ciento de la reposicién y superando asi la posicié
otros paises cuya participacion era superior a la ¢
fiola hasta la fecha, y estamos ultimando un acuer:
participacion en el accionariado de la Corporac
Andina de Fomento. También estamos negociandc
el Banco Centroamericano de Integracion Economi
vamos a suscribir un acuerdo marco con el BILC
breve, en el que dotaremos al banco de un nuevo 1
para la financiacion de proyectos de internaciona
cién de empresas espafiolas en América Latina.

Otra politica del Ministerio es contribuir al desar
llo de la iniciativa HIPC a nivel internacional. En re
cion con esta iniciativa, como saben SS.SS., Espa
asumido, a fecha de hoy, compromisos por valo
mas de 1.000 millones de doélares, lo que nos

1eemo uno de los donantes mas importantes en términos
relativos por nuestra participaciéon en las instituciones
dimancieras multilaterales. El compromiso politico del
y@bbierno de Espafa en estos momentos es trabajar no
ls6lo para conseguir que la iniciativa HIPC sea un éxito,
180 también para reconocer o resolver la situacion par-
yécular de paises como Costa Rica o Guatemala, que
dgenen deudas con otros paises elegibles para la iniciati-
era HIPC y que, sin embargo, se les exige un esfuerzo
ste@®NOmMico que dificilmente pueden asumir.
ciaDesde el punto de vista de la necesidad de mejorar el
smarco de apoyo financiero a las empresas que operan
&g el exterior, quiero destacar también algunas politi-
cas que me parecen importantes: potenciar los acuer-
teos de conversion de deuda externa en inversiones pri-
tnaadas, como instrumento para aumentar la presencia
)espafola en el exterior, y contribuir al desarrollo eco-
1démico de determinados paises. Espafa ha firmado
nalgunos acuerdos y el objetivo es potenciar ese instru-
1onento, junto con el de conversion de deuda externa por
inversiones publicas, que compatibilizan, como digo,
1&drobjetivo de desarrollo econdmico de Espafia con el
ubtbjetivo de desarrollo econémico del pais beneficiario
aédola inversion. Todo ello, como no puede ser de otra
tnanera, con respeto estricto a los criterios acordados
e el seno del Club de Paris. Hay paises con los que se
‘gssta trabajando, como Argelia, Egipto y algunos que
~han manifestado su interés, como Perd o Republica
ttminicana, donde existen posibilidades de utilizar los
néuerdos para fomentar la internacionalizacién de la
empresa espafiola y contribuir al desarrollo econémico
s esos paises.
)naAsimismo, vamos a incrementar la cuantia de los
necursos financieros a largo plazo a favor de las empre-
:@as que se internacionalicen y que apuestan por la
eimversion en el exterior. Como SS.SS. saben, existen
gastricciones a la posibilidad que las empresas espario-
1thes tienen para captar recursos ajenos que financien sus
apreyectos en el exterior. El crédito que ofrece el merca-
deo financiero es escaso, de coste elevado y, ademas, a
@&rto plazo, lo que dificulta econdémica y financiera-
yonente la viabilidad de los proyectos en el exterior. Para
| derregir esas deficiencias, las actuaciones del Ministe-
spa-de Economia seran fundamentalmente dos: en pri-
order lugar, aumentar los recursos de las lineas ICO a
dargo plazo disponibles para la internacionalizacién de
darempresa espariola y, en segundo lugar, mejorar las
ayndiciones financieras de acceso a estos recursos por
grarte de las pequefias y medianas empresas espariolas.
ndd®amos a potenciar la utilizacién de instrumentos de
zaeapital-inversion en la internacionalizacion de la
empresa espaifola. Ya he destacado antes que la empre-
Jsa espafola que se internacionaliza se enfrenta a res-
atricciones financieras derivadas del funcionamiento del
atarcado: cuando desea acometer proyectos de inver-
g&n, fundamentalmente en paises en desarrollo, paises
tdmergentes, no existe, por un lado, banca local que
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financie proyectos a medio y largo plazo, los merc:
de capitales no estan desarrollados., la banca com
nacional espafiola o internacional s6lo esta dispue
otorgar plazos cortos de financiacion con garantie
la empresa matriz, y no existen fondos de capital-
go o capital-inversiéon en los paises receptores di
inversion.

En ese contexto, el compromiso es potencic
accion publica a través de los fondos de capital-in
sién, con dos caracteristicas: la selectividad de los
yectos y del apoyo. Vamos a ser selectivos en los
yectos y en el apoyo en aquellos paises que
prioritarios, comercialmente donde haya restriccic
financieras y en proyectos viables y, ademas, c(
requisito de adicionalidad, los recursos publicos
sustituirdn el riesgo empresarial y llevaran apareji
la exigencia del promotor de niveles de coinvers
adecuados. El objetivo es comprometer la partic
cion publica en el capital de proyectos espafioles
exterior en el afio 2001 por aproximadamente 25
millones de pesetas, lo que podria representar un ¢
financiero a la realizacion de inversiones en el extt
de aproximadamente 210.000 millones de pesetas
afio 2001.

Quiero destacar como medida el compromiso t
bién de mejorar un sistema de garantias y cobertu
riesgos para la inversion en el exterior. La dotacio
recursos financieros para completar los recursos
pios y ajenos en los proyectos de inversion no rest
todos los problemas de riesgo asociados a los pr«
tos. Las entidades financieras exigen garantias
empresa matriz espafiola y no asumen riesgo-pai
la obligacion de dotar provisiones, de acuerdo col
disposiciones de solvencia imprescindibles, com
obvio, del Banco de Espafia. Estas entidades se e
tan, ademas, a dificultades intrinsecas de analisis de
go en determinados mercados, sobre todo paist
OCDE, y para mitigar estos problemas queremos
blecer sistemas que modulen el riego-pais asumid
las entidades financieras. En concreto, se estan esti
do férmulas que faciliten convenios con las socied:
de garantia reciproca para que otorguen garant
coste adecuado a las pequefias y medianas empres
demandan financiacion bancaria para acometer proy
en el exterior y la posibilidad de mejorar la péliza
inversion de Cesce para que cubra el riesgo politico «
operaciones de préstamo cuando se financien filia
empresas mixtas en los paises de destino de la inve

Paso ahora a referirme a algunas de las poli
prioritarias en el &mbito del turismo, donde, comc
dicho antes, el objetivo basico es apostar por la cal
Para ello, las prioridades son: la consolidacion del
razgo espafiol a través de la calidad; el desarrollo <
nible del turismo; la diversificacion, desde la do
perspectiva de conseguir mejorar la presencia esp
en mercados emisores distintos a la Union Euro
donde tenemos baja cuota de mercado, y aument

Josotas en mercados o en otros productos turisticos con
rroiakivaciones distintas al tradicional sol y playa.
ita @entro de esas medidas, quiero destacar la amplia-
; dén de los planes de excelencia y dinamizacion turisti-
esa a 60 nuevos planes a lo largo de los préximos afios,
esa una financiaciéon puablica de 30.000 millones de
pesetas; aplicar el proyecto municipio verde a 200
haunicipios en los préximos dos afios; alcanzar la reali-
‘eracion de acciones de formacion en destinos en 120
Jestinos turisticos para méas de 500 responsables de
ypwlitica turistica en el ambito de los municipios turisti-
@ms; apostar decididamente por la marca Q de calidad
1@gristica; apoyar el desarrollo turistico sostenible a tra-
1é@s de politicas de calidad, como la mejora del turismo
moedioambiental o la mejora de la oferta turistica a tra-
deés de proyectos con el Instituto para la Diversifica-
Grion y el Ahorro de la Energia, dependiente del Minis-
oterio de Ciencia y Tecnologia; seguir haciendo un
resfuerzo, a través de incentivos econdmicos regionales,
)9l objetivo es que en los proximos afos se aprueben
)oyentivos o ayudas por importe aproximado de 55.000
-ionillones de pesetas, induciendo a una inversion de mas
2del500.000 millones de pesetas en politica turistica; el
impulso al desarrollo turistico de las comarcas mine-
mas; el compromiso de ampliar la red de Paradores en
as#és nuevos establecimientos a lo largo del perio-
de 2000-2004, ademas de los tres que estan ya en mar-
yakta y por supuesto el esfuerzo de renovacion de los
abetualmente existentes; la modernizacién del Palacio
yde- Congresos de Madrid; el plan de innovacion en
atligismo; la reconversion de la Escuela Oficial de Turis-
. pay; la apuesta clara por el turismo cultural y el com-
lppomiso en materia de internacionalizacion de las
empresas turisticas. Estos son algunos de los objetivos
frdaros de la politica turistica en el exterior.
riesSolamente destacaria dos que me parecen realmente
simportantes: aumentar la cooperacién internacional a
stixvés de una renegociacion de los acuerdos de coope-
pacién en materia turistica con los paises prioritarios
daesde el punto de vista de mercados turisticos, inclu-
desndo en esos acuerdos de cooperacion internacional
asnael &mbito turistico la posibilidad de que Paradores
1pgrecipe a nivel internacional gestionando edificios
qgh@$rimonio histérico-artistico en el exterior bajo la
dmarca de Paradores; la ampliacion de la red de oficinas
adiesturismo en el exterior, también con el objetivo de
agrabajar para mejorar la presencia espafiola en muchos
smarcados emisores.
casPor lo que respecta a las otras cuestiones que son el
habjeto de esta comparecencia —me he referido ya a las
ladioridades politicas en el ambito de la OMC—, si me
dgustaria destacar cuédles son los objetivos fundamenta-
)$8- perseguidos por el Gobierno con el real decreto-ley
lgue modifico el régimen juridico relativo a los horarios
fadanerciales. La regulacion, como todos ustedes saben,
@acrementa de manera gradual hasta doce el nimero de
rfeivos en los que queda autorizada la apertura de esta-
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blecimientos de distribucion, un festivo mas al i
hasta el afio 2004; aumenta las posibilidades de hc
apertura en los dias laborales de 72 a 90 horas y ¢
de a los pequefios establecimientos comerciale
menos de 300 metros la posibilidad de decidir lit
mente el régimen de aperturas que quieren aplicar

Los objetivos fundamentales de estas dos mec
son, en primer lugar, que el sector de la distribu
contribuya de manera decidida a los objetivos de ¢
cion de empleo; estamos convencidos de que las
vas medidas relativas a horarios comerciales van ¢
vir para crear empleo, fundamentalmente el acce
trabajo de muchos jovenes espafioles y nuestras
maciones nos indican que las medidas adoptadas
den permitir la creacion de hasta 25.000 nuevos er
0s. Estamos convencidos, ademas, de que la lib
gue se ofrece en exclusiva a los pequefios empre:
comerciales resultara positiva en el futuro y les pe
tird ser mas competitivos y crear mas empleo.

En esta linea, el segundo gran objetivo perseg
con la medida es ofrecer al pequefio comercio una
taja competitiva que le permita aprovechar en mi
medida que a otros agentes del sector de la distrib
nuevas oportunidades comerciales y de negocit
Ministerio de Economia es consciente de que el ni
marco supone exigir un esfuerzo adicional al sectc
la distribucién y con ese objetivo est4 trabajando f
bién con los agentes econdmicos en el disefio ¢
nuevo plan marco de actuacion de mejora y reord
cion del sector espafol de la distribucién. En e
momentaos, las cuestiones en las que se esta trab:
con los agentes econdmicos son de indole labor:
indole fiscal: el objetivo de la incorporacién de nue
tecnologias al pequefio comercio, los compromis
los objetivos para la implantacion del euro, las nec
dades de formacion que reclama el sector y alg
cuestiones relacionadas con la financiacion de inve
nes donde el Gobierno y el Ministerio de Econo
guieren aumentar las disponibilidades financieras
ICO para proyectos de inversion en nuevas tecnolc

Esto, sefior presidente, creo que da respuesta
peticiones y al compromiso de comparecencia cu
mestral de la Secretaria de Estado de Comercio.

El sefioPRESIDENTE: Para realizar las interve!
ciones de los grupos, tiene la palabra, en primer li
por el Grupo Parlamentario Socialista, el sefior [
Diaz.

El sefiorDIAZ DIAZ: En nombre de mi grupo pa
lamentario doy la bienvenida al sefior secretarit
Estado en esta comparecencia para informar ante
Comision de la politica general de su Secretaria.

En primer lugar, queria decirle que nos parece q
comparecencia es tardia, debia ser antes de los |
puestos, entre otras cuestiones, porque Somos ¢
gue pensamos que la politica que no esta en los ¢

flmuestos no existe. También quiero sefialarle, para
aedgpezar, algo que comienza a ser habitual: la informa-
raén que se nos facilita llega tarde, es escasa y hay
stdenas que no aparecen en ella, como el ultimo que
‘@&caba de citar, que parece que no es importante, que es
el del comercio minorista.

dade su intervencioén sacamos la conclusion de que
drspafa sigue siendo la mas, somos los mejores. La
‘gaanera que ha tenido usted de presentarnos los datos
1lleva a confusion, parece que las exportaciones han cre-
s@do por encima de las importaciones y esta es una
of@ima cosmética de presentar la informacion, pero no
extileja la situacion real en la que las importaciones van
puery por encima de las exportaciones, por lo que un
piercentaje de crecimiento menor de las importaciones
rtadimplica necesariamente una disminucion del déficit
aciogercial sino que puede seguir incrementandose,
Tdomo realmente ocurre.

Cuando todo va bien, tenemos que el saldo de la
itlalanza comercial espafiola arroja un déficit los nueve
/enimeros meses del afio de 5,2 billones de pesetas, cifra
ygue supera ya el saldo negativo registrado en todo el
cagio 1999 y que supone un 37,7 por ciento respecto del
. lAlsmo periodo del afio anterior. La tasa de cobertura,
e@® cierto, esta en el 73,8 por ciento. Estas cifras nos lle-
-darian de nuevo al final del afio a un déficit por cuenta
weerriente superior a los 3 billones de pesetas, que redu-
:airfa el PIB previsto en cerca de un 0,7 por ciento
racusted dice un 0,6 por ciento, veremos a finales de afio
toesal es la cifra; nosotros estamos en el 0,7 por ciento—.
dneeste modo, no sbélo no se consolida nuestro creci-
,ldento econodmico, sino que lo reduce, y para ustedes
rg@ste comportamiento es positivo y para nosotros es pre-
ogupante.
ssi-Espafia es uno de los paises con mayor déficit
regmercial de la Unién Europea y este es un dato al que
sfes estamos acostumbrando mientras nos dicen que va
1faien. La explicacion no esta sélo, por lo menos, sefior
desicretario de Estado, en el incremento de los precios de
jis carburantes. Dada nuestra pertenencia a la Union
aHggopea, que es en la que se realiza la mayor parte de
itAivestro comercio exterior, es importante diferenciar el

comercio con la UE y el resto del mundo. En los nueve
primeros meses ha empeorado nuestra situacion res-
-pecto a nuestros principales clientes de la Unién Euro-
Jpea, en concreto, con Francia y con Alemania, y tam-
idtén con la UE en su conjunto. Si tenemos en cuenta
que dentro de la Unién Europea tenemos un tipo de
cambio fijo entre monedas de la zona, el empeoramien-
-to de la situacidn sélo puede explicarse en términos de
@empetitividad. Hay pérdida de competitividad en los
gatecios de bienes y servicios espafioles con respecto a
los paises de la Unién Europea, consecuencia de una
enayor inflacién que padece nuestra economia y que a
restedes parece no preocuparles.
2 |oBstamos hablando de comercio en la zona euro, en
agu-contexto en el que no inciden de modo diferencial
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los precios del petréleo ni la subida del délar con
pecto al euro. Los paises de la zona euro tenemc
moneda Unica y unos tipos de interés similares y 1
mos problemas de competitividad con paises que ¢
hacer frente a unos costes salariales medios supe
a los nuestros. El problema para nosotros se |l
inflacién y también se llama productividad. Para nc
tros la correccion de la inflacion pasa por liberalizac
y también los incrementos de productividad se cc
guen con inversidn, con inversion y desarrollo y
invertir en informacion. Estas medidas funcionan fu
y no contemplarlas aqui nos parece poco serio. |
zona dolar, la previsible revalorizacion del euro e
afio 2001 va a afectar también previsiblemente, s
secretario, a la caida de nuestras exportaciones
esa zona.

En la comparecencia que tuvimos el mes pasad
motivo de la presentacion de los presupuestos ge
les del Estado, la semblanza muy positiva del comq
exterior para usted se debia a los aciertos de la pc
general del Gobierno y se veia reforzada con el di

cero y la continuidad de la politica macroeconén G,

del Gobierno en el que usted esta integrado. Nad:
dijo en aguel momento de la preocupacion por la it

cion —ustedes la eliminan por decreto o por previ i
nes—, no de un 2 por ciento, sino de un 4 por cie 1

nada nos dijo sobre las politicas para mejorar la
ductividad ni tampoco de las politicas activas

comercio exterior. De su comparencia de hoy p r

sobre todo, de comparecencias anteriores, que
vemos obligados a leer para asistir hoy aqui tenit

mayor bagaje de informacion, deducimos que | aPs
ustedes la promocion exterior es gasto y no es ir &

sién. Vamos bien, parece ser su lema, y usted, por
plante6 como eje de la actuacién del Gobierno en
materia el presupuesto de déficit cero en el conve
miento de que la politica macroeconémica del Got
no seria la competitividad de nuestras exportacic
Como ya deciamos entonces y reiteramos ahor:
basta con esta politica, y lo que es peor es que

medidas no estan dando resultado, por el contr
nuestra balanza comercial ha empeorado en los Ul
afios. Lo dicen las estadisticas y también lo dicen t
los sectores empresariales. Por eso, sefior secre
ustedes no pueden continuar con el uso pacato ¢
instrumentos de apoyo a la exportacion e internaci
lizacién de nuestras empresas. Le pido que no

como su antecesora, que en la Comision lo ente
pero después, en la realidad, seguia la politica de
tenella y no enmendalla.

Hace unos dias, en Shanghai, usted nos anun
un nuevo plan de apoyo a las empresas en el ext
Eso quiere decir que quieren implementar la politic
comercio exterior, lo que nos parece bien; si val
serio, pueden acertar. Nosotros queremos estal
como digo, si van en serio tendran nuestra colakt
cion. Pero el plan de Shanghai, que viene usted a

esollar con mayor amplitud, requiere mayor concrecion
i yraherencia con algo que acabamos de aprobar: el
:mearco presupuestario. Usted no me puede vender un
:pden que no esta en el presupuesto. Ese plan no esta en
iaesresupuesto, que es el del afio anterior incrementado
A algunas partidas; no hay un presupuesto que se
5eorresponda con las medidas que anunciaba usted
C'de_bmo novedosas, dirigidas —creo yo— a los medios
1gle comunicacion. Decia usted: aqui hay una nueva
Obolitica. Esa nueva politica, sefior secretario de Estado,
2f@nia que estar en el presupuesto, porque usted, como
W& sabe que las politicas que no estan en el presupues-
0 pocas veces existen. Y es dificil hacer una nueva
'THYlitica cuando los instrumentos de que se dispone
'&Gfien siendo los mismos; no hay un cambio en los ins-
trumentos y hay algunos que estan viciados, que
@mostraron de manera contrastada que son ineficien-
&E%. Por ello, nosotros le pediriamos que no haga segui-
"dRmo de los errores anteriores y que asuma su respon-
WChilidad al actuar e intentar salvar el comercio
r'EBEterior, y aqui le reitero nuestro ofrecimiento de cola-
racion.
:noﬁlsted ha dicho, y estamos de acuerdo, que la econo-
1&ia espafiola es una economia muy abierta, una de las
nas abiertas del mundo, y eso es una virtud, pero tam-
I&n un problema, porque esta apertura implica que
uestras empresas, si quieren seguir expansionandose,
S| queremos seguir expansionando nuestra economia,
|§§1en gue ganar en el mercado externo la cuota de
rcado que pierden por la apertura del mercado inter-
y los datos estadisticos dicen que, hoy por hoy, no
S asi. Hay que hacer lo que nos piden los sectores
.Involucrados en el comercio exterior y, por ello, hay que
;glf.gnentar las dotaciones para el Icex y para las organi-
16?_.(.‘:i0nes empresariales. Hay que aumen_tarlas de mane-
d@ importante, para que no sean consideradas como
I(%@josnas por los sectores empresariales que conforman
, ggolumna vertebral de nuestro comercio exterior. Esta-
Jpgs de acuerdo en que hay que ampliar el PIPE, pro-
rfama que, por si no lo sabe, le diré que disefiamos los
wecialistas. Ustedes lo estan llevando a cabo, pero nos
dJerece importante que se incorporen a este programa
d4@s instituciones de promocién econdémica que estan
xf@alizando este trabajo en las autonomias. Las autono-
raias deben ser incorporadas a la politica comercial
erior; apueste, como decia que iba a hacer, por crear
dizs centros de negocio anualmente, pero hagalo pen-
ngando en el futuro y no como una simple ampliacion de
las oficinas comerciales cambiadas de nombre: Nueva
ixloak, Sao Paulo, Los Angeles, Moscu, etcétera. Estas
ridicinas pueden seguir el camino de México y Shanghai.
#sa es la solucion. Mas inversién en modernizacion de
estructuras de promocién y mas recursos para la forma-
atdn para intentar recuperar los ultimos afios, que fue-
yran afos de paralizacién y vacio, no solamente de
esmztuacion sino de ideas sensatas.

n
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Nosotros le diriamos, sefior secretario de Estado
tendria que reestructurar o, si quiere, eliminar el F
Su imagen no puede ser peor. En el FAD hay confi
nismo e inoperancia. Y los cambios de los que u
habla no lo va a resolver. Nosotros pensamos qt
necesario deslindar de una vez comercio y coof
cion. Aplique usted el CAD para lo que corresponc
no intente encubrir bajo la alfombra de la ayud
desarrollo actuaciones comerciales no excesivan
competitivas. Y, por favor, que le informen bien, se
secretario de Estado. El grado de ejecucién de ¢
fondo fue del 32,8 por ciento en el afio 1998, del .
por ciento en el afio 1999 y a 30 de junio era del
por ciento; muy lejos del cien por cien que tendria
ser a finales de afio. Aprobacion, compromiso y ej
cién son conceptos diferentes, usted lo sabe, y la c
formacion no es justificacién para que nos intente |
vencer de algo que no es real. Es necesario, asin
—ha aludido a ello, pero pienso que habria que col
tar mas—, dar una salida coherente al problema
deuda externa para, por la via de la condonacién o
conversién, consolidar, alla donde sea posible, nu
presencia en terceros paises. Hay que entender ta
gue la ayuda a la condonacién de la deuda tiene qt
ayuda al desarrollo en todos los casos y en mu
casos tiene que suponer una mayor presencia eco
ca de Esparia en el exterior.

Si hablamos del Fiex, fondo titular del Estado,
no de Cofides, como usted indico reiteradamente
intervencion de presupuestos, para nosotros €
fondo mal concebido, que esté involucrando el pr
gio y el respeto del Estado espafiol como accionis
empresas espafolas y otras en el exterior de neg
no siempre claros. Yo le preguntaria si usted se p
pensar qué supondria para nuestra representacior
exterior que cualquiera de esas empresas se encc
involucrada en acciones extrafias. Y puede ser po:

Sefior secretario de Estado, la gestion de este fonc
adjudicada en la ley de acompafiamiento del afio 1!
una sociedad anénima con participacién de algt
bancos privados, al margen de lo que establece I
de Contratos del Estado, que usted conoce bien.
usted el acuerdo de gestidon y sus multimillona
remuneraciones y vera cOmo en este tema no e
todo lo que reluce. Entérese y si no le informare
nosotros que, aunque no cobramos tanto como su:
sores, de este tema también sabemos algo.

Para terminar con el famoso fondo, usted declar
su comparecencia anterior que tenian més de 3!
millones de pesetas en proyectos estudiados o en
dio y creo que se debia informar mejor. Es posible
Cofides haya aumentado su plantilla en mas de 20
listas, o0 que incluyan entre los proyectos estudiz
gue el Estado espafol, es decir, todos los espariole
Mos accionistas en cajas privadas argentinas, cen
de produccién de energia eléctrica en Italia, o en d
buciéon de agua, como en el caso de Cochabambs

geemind en revuelta social, etcétera, pero la realidad es
J[gue en octubre no habia sido ejecutada ni la décima
sjparte de los recursos de este fondo. Por cierto, le
teetuerdo que habia una obligacién de presentar anual-
zmeante un informe al Parlamento y, que nosotros sepa-
araes, dicho informe no ha aparecido y nos gustaria que
alg hiciera, porque asi tendriamos ocasion de seguir
ahbblando de este asunto.
:ntdEn cuanto a la expansion exterior, la empresa depen-
iagliente de su Secretaria, aparte de hacéralerpara
cfiwanciar grandes proyectos de escasa 0 nula exporta-
36Bn espafiola, compitiendo con bancos de negocios, no
%8bemos qué otra cosa hace y para qué otra cosa sirve.
jueCon respecto a Cesce, la tercera empresa del ambito
cde esa Secretaria de Estado, hemos observado que en el
:@jercicio anterior ha tenido una caida en las coberturas
ode riesgo cubiertas por el Estado, esto es, que no ha lle-
spaalo a disponer de la totalidad de los recursos. Sefior
ceecretario, nosotros creemos que no es un problema de
edasce, sino de que no hay operaciones apoyadas por el
I&labierno, asi como tampoco hay una politica comer-
stial adecuada y eso se nota, puesto que el resto de pai-
1BERNOS llevan afios de delantera en ese campo. Hemos
smerdido, mejor dicho, han perdido ustedes dos afios.
h@ambien de politica comercial en relacién con el Esta-
Ghoiy recupérenlos y no dejen que el sector exterior se
siga deteriorando.
ue Usted ha hablado de ganar peso en los organismos
nildernacionales y a nosotros esa idea nos parece bien,
i pero debe entender que eso no es suficiente. Le deci-
stiros lo que le dijimos a la anterior secretaria de Estado.
1Aletde de verdad y no haga una politica virtual o una
)g@obtica de titulares. Los resultados politicos se ven en
rbechos y en dotaciones y hasta ahora no ha habido ni
afohciones —Ilo siento mucho, porque lleva poco tiem-
ipary nosotros damos un margen de confianza— ni
illechos. Su discurso de proyectos y la realidad presu-
Jpuestaria, como dije anteriormente, no coinciden.
3Blasotros creemos que se puede hacer una politica
1osmercial diferente, ya que otros paises la han hecho y
leso se ha visto reflejado en su cuenta de resultados. Le
Nagy a poner algun ejemplo. El petréleo no puede ser
ama excusa; hay que pensar que, ademas de significar
ana salida de recursos para nosotros, supone también
1o$a entrada de recursos para los paises productores,
agee de repente tienen mayor capacidad de compra. Yo
les preguntaria qué hizo promocion exterior para ven-
) dar a esos paises que tienen una mayor capacidad de
@@dnpra mas productos espafoles. Y le recuerdo algo,
agtumuchos de esos paises tiene un peso muy importan-
jteeel comercio de Estado, siendo la gestion politica algo
amaportante. Asi pues, le pregunto qué hicieron para
dganar cuota de mercado en esos paises que en estos
i gE@ENeNntos tienen una mayor capacidad de compra.
-aleday un dato que nos parece correcto, pero creemos
stgue le falta una contraprestacion. Somos el pais euro-
pee que mas ha invertido en América Latina, pero tam-
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bién somos el pais que tiene una ratio menor de e
taciones con respecto a las inversiones y le pregui
sabe el motivo de ello.

En cuanto al tema del comercio minorista, qu
salvé usted al final con una larga cambiada, tengc
decirle que hay hacer cambios en el mismo. Dur
los ultimos afos el comercio minorista ha hecho g
des cambios y ahora estamos caminando con un ci
cio minorista en cierto modo diferente, puesto qu:
estos momentos priman areas, centros y calles cc
ciales, una mayor especializacién, asociacionis
etcétera. El decreto que ustedes hicieron tiene ¢
consecuencia inmediata acelerar los cambios y e
vertiente nosotros no estamos en contra de aceler

El problema es que cuando uno quiere acelerar
bios y no generar crisis tiene que poner los medios
gque esos cambios sean posibles y disefiar un pro
para saber adénde queremos ir. Usted ha pronun
un discurso muy sintético de mas o menos lo qu
puede hacer, pero le recuerdo que en el presupue
este afo tienen ustedes 1.500 millones de pesete
mMismos que en afos anteriores, para acelerar esos
bios que este afio tienen que ser mas rapidos y
radicales. Y no me diga usted que también colab
las comunidades autbnomas, porque colaboraban
riormente, pero este afio hay un salto cualitativo ¢
generaciéon del sector que no se ve correspondidi
nuevas politicas, sobre todo, por nuevas dotaci
presupuestarias.

Por ultimo, antes de dejar paso a mi compafierc
hablara fundamentalmente del tema del turismo, le
gue hemos de ser realistas y ver en el comercio ex
un espejo de lo que paso en la economia espafic
los Gltimos afios. Todos reconocemos que 1os |
pasados, desde 1994 en adelante, han sido de bc
para la economia espafiola y que el comercio ext
fue en estos afios un fiel indicador de los limites
las carencias de nuestra economia. Ustedes no q
ron verlo, no quisieron poner remedio, por tanto, la
ponsabilidad es enteramente suya. Nos gustaria g
este tema hubiera cambios importantes, porque na
remos que nuestra balanza incida negativamen
nuestro crecimiento.

El sefiorPRESIDENTE: Tiene la palabra el sefi
Martinez.

El sefio™MARTINEZ FRAILE:
en mi exposicion.

Sefor secretario de Estado, gracias por su com
cencia. A pesar de la importancia del turismo en n
tro pais, tanto por lo que genera como producto int
bruto como por los puestos de trabajo, en su com
cencia ha dejado bien claro la importancia que t
para el Gobierno porque no le ha dedicado ni un £
ciento del conjunto de su intervencion. De todas m
ras, el turismo va bien, a pesar de que el Gobierno

Intentaré ser brev

poedique la atencién que requiere este sector econémico
tdodsico. Estamos luchando y estamos consiguiendo que
se reduzca la estacionalidad, usted mismo ha hecho
leferencia a ello. Para reducir la estacionalidad, habria
ouee tomar una serie de medidas, que el Gobierno no
reeta tomando. Yo mismo en el mes de julio hice una
aserie de preguntas escritas al Ministerio que me han ido
niegando ahora contestadas mas o menos, a algunas de
éas cuales querria hacerle referencia en esta interven-
ma6n. Por ejemplo, les pregunté cudl era el gasto pro-
nmocional para el mercado de reuniones, congresos e
)yinoentivos, que es un mercado bésico justamente para
esaper la estacionalidad. Se me contesté que se habian
rlogertido 375 millones, pero que no era regionalizable.
avio- les pedia que me lo regionalizaran justamente por-
ygue ahi es donde estéd uno de los fallos basicos de la
gatditica promocional en ese sector por parte del Minis-
i&€l0.
» se_e pondré un ejemplo muy concreto. Hice referencia
tdediebién en esa pregunta, y tampoco me la contestaron
; disndome que no lo sabian, a qué inversién, desde el
daumnto de vista de aportaciones no dinerarias, sino apor-
n@ésones en especie, hacia Iberia y Renfe. Concreta-
rarente de Renfe me contestaron que ninguna, lo cual es
umentira, porque Renfe ha colaborado en alguna de esas
1itdciativas. Se lo preguntaba por una razén. Hace tres
pdios por primera vez Valencia establecié una feria que
ngssllama Fercongres, que fue la primera especializada
de este sector concreto, del mercado de reuniones, con-
gukesos e incentivos y recibieron una ayuda minima por
ipérte de Iberia y por parte de Renfe. Al afio siguiente lo
sficgo Barcelona, también dentro de la feria de Barcelo-
ahanen principio en colaboracién con Valencia, inten-
fi@ndo hacerlo un afio cada uno y también recibieron
\am@mayuda minima. Al afio siguiente lo hizo Fiturcon-
riges y la feria de Madrid Ifema recibié mucha mas
@portacion por parte de Iberia y de Renfe, y eso no es
ligiee las empresas lberia y Renfe lo hagan, sino que lo
edecide Turespafia. Eso no puede ser, no debe ser y eso
iseace desde Turesparfia y, por tanto, se hace desde el
jlénisterio. En esa intensificacion del mercado de reu-
arg@enes, incentivos y congresos, es donde nosotros tene-
mMos una parte importante para poder desarrollar y cre-
cer mas de lo que estamos creciendo. Usted lo ha dicho.
rHemos crecido menos que el afio pasado. Seguramente
el afio pasado fue un afio récord y no sera repetible en
cuanto a porcentajes. De todas maneras, es un sector
que esté creciendo, pero podria crecer mas, seguramen-
te el doble de lo que estamos creciendo de media, que
ap-este momento es el 1,7 respecto al afio anterior.
es-Una pregunta muy concreta. Después hablaremos de
riew propuesta de Céadiz, pero uno de los mercados en los
agete se invierte mas en el conjunto, pero fundamental-
'meente en este mercado de reuniones, congresos e
dacentivos, es justamente el mercado de Estados Uni-
raws; sin embargo, los resultados no son excesivamente
idbleenos. Yo creo que, cuando se invierte, las inversio-
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nes hay que seguirlas. No es solamente gastar el
ro, es invertir, lo cual quiere decir que después hay
saber cudles son los resultados de esas inversione
miramos los datos estadisticos, vemos que el mel
americano, excepto en algunos puntos muy concr
no se incrementa de manera sustancial y, sobre toc
se incrementa el porcentaje de inversion que se
por parte del Ministerio y por parte de Turespafia.

Por cierto, una pregunta puntual. Usted ha he
mucha referencia ahll centerque van a poner en me
cha para el Icex. En su propuesta de Cadiz, usted
cié también urcall centerpara el mercado norteame
cano. ¢Por qué nada méas que para el mer
norteamericano? Si en el caso comercial se hace
todo el mercado, no sé por qué en este caso ha
hacerlo Unica y exclusivamente para ese mercado.

Querria hacerle también dos preguntas que van
das a unas preguntas escritas que yo les hice en ¢
de julio y que ustedes me contestaron en el me
octubre, que hacen referencia a la tasa aeroportt
Ustedes, a finales de 1996 o principios de 1997, re
llegados al Gobierno, pusieron una tasa aeroport
y mi pregunta fue qué se habia ingresado durar
afio 1999 por esa tasa. Su contestacion fue que h
ingresado 91.000 millones de pesetas. Les pregul
también en qué lo habian gastado. En qué lo he
gastado no me lo dijeron; lo que habian gastado,
hay una diferencia de 8.700 millones. Yo entiendo
una tasa es para cubrir 0 para mejorar un servicio \
lo tanto, las tasas no pueden dejar beneficios. Me
taria saber qué ha hecho el Ministerio de Economie
ese beneficio de 8.700 millones que tuvo de mas y
por cierto, es mas que lo que se invierte en promc
turistica por parte del Gobierno. Esto es muy impor
te para el sector turistico porque ha incrementad
precios del conjunto del sector turistico.

Por otra parte, respecto a los 83.000 millones
gastaron, he hecho un célculo aproximado basan
en los datos que ustedes me enviaron, y en los 10
des aeropuertos espafoles se gastaron Unice
te 56.000 millones —esos me los dieron detallado
lo cual quiere decir que hay 35.000 millones mas
se deben haber gastado en otros sitios. Yo no aca
ver que se han gastado ustedes 35.000 millones,
trabajos de infraestructura para mejorar los aeropu
desde el punto de vista de las infraestructuras ba:
sino en mejora de los servicios aeroportuarios, gt
para lo que esta puesta la tasa, entre el aeropue
Jerez, el aeropuerto de Ledn, el aeropuerto de Val
lid y algin otro aeropuerto de ese estilo, que no
aeropuertos de primera. Quisiera saber también d
estdn o como se han invertido esos 35.000 millone

Para finalizar, usted, no hace muchos dias, en C
presentd las 25 medidas incluidas en lo que se der
no plan estratégico para el turismo espafiol; al me
asi fue titulado por algunos medios de informacién
de los planes estratégicos no me fio demasiado

li;en cuantificables y, de sus 25 medidas, no es cuantifi-
qeeble ninguna. Y no solamente eso. Ademas, ese plan
;,@68atégico no tiene soporte desde el punto de vista pre-
agpuestario, y aquello que no tiene soporte desde el
tpanto de vista presupuestario dificilmente se puede lle-
Jvapa cabo.

lacélablan ustedes del plan de excelencia turistica,
donde van a invertir 30.000 millones. Digame usted
>fee lo pregunto, no hay ninguna mala intencién en mi
-pregunta) en qué partida presupuestaria estan, porque
nymNo he sabido verlos. Dicen ustedes en los puntos 5
-y 6 de ese plan que, dentro de este plan de excelencia
addentro de estos sistemas de calidad, van a potenciar
pakd@icte, ese plan integral de la calidad del turismo
gspafiol presidido por un senador del Partido Popular.
Yo nada mas supe ver 40 millones de pesetas. Solo en
igmstos de alquiler del local y de personal seguro que
yeese van mas de 40 millones de pesetas. Por lo tanto,
;tdenpoco entiendo qué medida tan importante es ésa
agatre las 25 medidas de Cadiz.

siéren el punto 14 hablan ustedes de una reconversiéon
adieala Escuela Oficial de Turismo. Yo creo que si seria
enekesario y que es saludable que decidan ustedes hacer
lhiaa reconversion, ¢ pero no seria mejor que se replante-
tais@n ya, de una vez, de qué manera esa escuela desapa-
)f@&ce y se integra, pactando con la universidad publica
sigye sea, dentro de una universidad, dado que en este
Jmeomento los estudios de turismo ya estan admitidos en
fexs universidades y hay muchas universidades que tie-
juen ya la carrera de turismo como una carrera estable-
coda; por lo tanto, que la hicieran desaparecer del
Jldinisterio de Economia y pasaran una Escuela Oficial
;ida Turismo como esa donde corresponde, que es el
altinisterio de Educacion?

los_e puedo asegurar, respecto al punto 14, donde uste-
des hablan de este tema y dicen que van a mejorarlo
jsastancialmente, que es dificil que lo consigan porque
J8Men0 me equivoco en los presupuestos del Estado
jrmanmentan la cantidad consignada para la Escuela Ofi-
neial de Turismo del afio pasado a este afio en el 3,2 por
-eiento y dificilmente van a mejorar nada con ese
J@a@mento que va a quedar subsumido entre los gastos de
i@kbetricidad, los alquileres y los sueldos de las perso-
man. Por tanto, tampoco hay medios para llevar a cabo
resta renovacion y mejora de la Escuela Oficial de
chzismo que estoy pidiendo supriman y la adscriban a
21t universidad concreta para que forme parte de los
‘@sieidios universitarios turisticos que en este momento
wdaisten en Espania.
sonHabla usted en el punto 17 de mejorar el sistema
redtadistico. No he visto ningan incremento sustancial
.en el presupuesto sobre el dinero previsto para la mejo-
iz, de los estudios estadisticos dentro del Instituto de
Jiwespana y dentro del Ministerio en lo que hace refe-
10ancia al turismo. Los montajes que se hacen para con-
Mar los turistas a base de los coches que pasan por las
igintas que hay en determinadas carreteras no sirven.
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Hace tres afios en la celebracion del Congreso de
Mo —no sé si asistib— un diputado entonces d
grupo, el sefior don Eduardo Gamero, denuncié qu
computos que se hacian en determinada isla d
Baleares se realizaban mediante la cinta que habi
salida del aeropuerto. Reconviertan el sistema de
tar los turistas. Es mucho més sencillo hacerlo
agregacion, en lugar de continuar con el sistema
estan utilizando. Pacten con las comunidades au
mas, con los ayuntamientos, sumen todo y la suma
serda la realista. Le puedo decir que dentro del s¢
casi nadie se cree las cifras que salen desde el pu
vista estadistico.

Hacen referencia también en ese plan a la
da 20, sobre la mejora de la web de Turespafa. Nc
se debe a la pregunta que les hice respecto a q
existia en la pagina web el Teatro Real ni el Licec
sefior Rato me contestd después, aprovechando ¢
podia responderle a él, que si estaba. Le entregué
fotocopias para demostrarle que a las diez y med
la mafiana del dia en que le hice la preguntaniel T
Real de Madrid ni el Liceo de Barcelona estaban ¢
oferta musical de Barcelona y Madrid. Dicen que
puesto 500 millones, pero lo que han debido hac
dedicar esa cifra del conjunto del presupuesto que
an previsto. Espero que mejoren la web, es un buel
trumento para mejorarla; de todas maneras no ¢
incremento de la aportacion presupuestaria, sino g
han cambiado de destino.

En el plan estratégico presentado en Cadiz h.
referencia a que también invertiran 55.000 millo
para incentivos regionales. No soy capaz de verlc
los presupuestos y le agradeceria que me lo acle
porque seria una manera de conocer cuales so
intenciones y de qué manera piensan financiar ¢
planes.

Al principio le he dicho que el turismo va bien y ci
que si, que vamos a tener un incremento, aunqt
importante, en el sector. Es seguro que se p
aumentar mas si son capaces, que no lo haceny €
plan tampoco, de dedicarse a los sectores que pt
romper la estacionalidad existente en el sector tu
co. Para eso hay que dedicarse al turismo de ciud
de reuniones, ya sean incentivos ya sean congre
convenciones, y al turismo de la cultura. Eso no s
en los planes que estan poniendo encima de lar
Para demostrar que es asi, les voy a poner un eje
Madrid. Madrid ha empezado ahora a romper la ¢
cionalidad en verano. Ha sido un buen afio turistic
Madrid desde el punto de vista del verano y
demuestra que si se hace una buena inversion el
mocion turistica sobre el turismo de ciudad, es pos
Por tanto, habria que intervenir en esos sectores
cretos, y de manera destacada con unas medida
mocionales importantes.

Habria que tener en cuenta, y tampoco lo tiener
largo de sus planes y exposiciones, a las comunic

uastonomas. Las competencias en el sector turistico
sgtan casi todas traspasadas, y yo le pediria que tuvie-
' BB mas en cuenta a las comunidades auténomas, para
'lasual le propongo una idea, y es que Turespafia tenga
arteconsejo en el que estén representadas las comunida-
:ales autbnomas y sea ahi donde verdaderamente se pue-
xdan desarrollar, no de manera bilateral como ustedes
giecen en este momento, sino de una manera general
yagruellas inversiones necesarias para incrementar nues-
imal cuota en el mercado turistico y pasar de ser, como
ctated muy bien ha dicho el segundo destino turistico a
tmigel mundial y el primero por ingresos, a incrementar
porcentualmente esos ingresos y esa proporcion del
2tlirismo.
sé $por ultimo, ha dicho en su intervencion —y me ha
gyostado oirselo decir— que van a proponer unas medi-
Bbs de regionalizacion —no he acabado de entender
Ibiea a qué se referia— y que va a traerlas a esta Comi-
wias para que podamos discutirlas y colaborar. Yo le
1@feezco desde este momento la colaboracion de mi
agrapo, del Grupo Socialista, para que esas medidas de
rkegionalizacion nos permitan aumentar el porcentaje de
aaristas y mejorar la aportacion al producto interior
resito del sector turistico.
eni-
inskEl sefioPRESIDENTE: Por el Grupo Parlamenta-
snimCatalan (Convergéncia i Unio), tiene la palabra el
lss&fior Sanchez i Llibre.

cerEl sefiorsSANCHEZ | LLIBRE: En primer lugar,
adoy la bienvenida a la Comision de Economia y Hacien-
;@@ al secretario de Estado para que también en esta
‘degjslatura pueda repetir los éxitos que compartimos en
| ledegislatura anterior, esta vez en otro departamento que
sessla Secretaria de Estado de Hacienda, en la cual y en
colaboracién con nuestro Grupo de Convergéncia i
:&Jnid y otros grupos de esta Camara, se puso de mani-
>fiesto nuestra capacidad para negociar y alcanzar objeti-
edss tan importantes como fueron la rebaja del impuesto
1 88bge la renta de las personas fisicas y modificaciones
atheportantes que impulsaron a la economia productiva.
dHer tanto, desde nuestro Grupo Parlamentario Con-
dvexrigéncia i Unio le deseamos los mismos éxitos en esta
gweva legislatura, éxitos que ya alcanzamos y fuimos
' gagpaces de negociar en la pasada legislatura.
esddemos escuchado atentamente la intervencion del
1pkecretario de Estado en cuanto a las lineas generales de
s@ctuacion de su Secretaria de Estado, y nosotros empe-
' gariamos puntualizando o haciendo algunas manifesta-
'gHoNes y propuestas, en primer lugar referentes al tema
mrel comercio. De todo el mundo es conocido la posi-
otdoNn de Convergéncia i Unié respecto a la liberaliza-
>0itn de los horarios comerciales. Nosotros no pudimos
patar afirmativamente esta iniciativa de liberalizacion
gue propuso el Grupo Parlamentario Popular, pues
adotendiamos que en esta cuestion no se beneficiaba
wdesca y exclusivamente a los consumidores con una

3007



CONGRESO

21 bE NoVIEMBRE DE 2000.—Num. 103

bajada de precios. También entendiamos —y lo n
festamos asi en nuestra intervenciéon en el Congre
qgue no era una herramienta eficaz, a nuestro ente
en la lucha contra la inflacién, hay otros aspecti
otros sectores en los cuales se incide mas proft
mente para el alza del IPC. Asimismo entendiamos
asi lo manifestamos— que a través de la liberaliza
mas bien se destruia empleo estable, se creaba
empleo y el que se creaba era mas bien precario, y
bién perjudicAbamos a un gran colectivo de pequei
medianos comerciantes. Entendiamos igualmente
a través de esta liberalizacion se invadian compt
cias exclusivas de las comunidades auténomas,
eso desde Catalufia presentamos un recurso de ir
titucionalidad. Por dltimo apreciabamos que con
liberalizacion en ningin momento contribuiamo
aumentar el bienestar general, ya que no podemos
hablando solamente del comercio en términos ec
micos, pues creiamos que también debiamos hab
la funciéon social del comercio. En este sentido, v
mos que no hay razén para hablar de calidad de
hablar de reduccion de la jornada laboral o hable
politicas de soporte a la familia cuando lo que est
mos poniendo encima de la mesa, en definitiva, er
incremento de los horarios, y en este sentido los pe
flos y medianos comerciantes en vez de tener une
dad de vida mucho mejor que la de otros sectores
poblacion, se veian abocados a un trabajo mas in
VO en un subsector, con lo cual entendiamos que |
contribuia a través de esta liberalizaciéon al biene
general.

Por tanto, ¢.cudl es la situacién actual que hoy f
mos después de la liberalizacion? Entendemos qu
esta liberalizacién en muchos comercios y en mt
autonomias no se estan haciendo siquiera las hc
las que estaba previsto poder ampliar, e incluso
incremento de dias festivos que estaban previstc
esta liberalizacion ha habido diferentes posicione
las distintas comunidades autonomas. Lo cierto e
a raiz de este real decreto ha habido ocho recurs
inconstitucionalidad que han presentado difere
comunidades auténomas, ha habido también una
ga de los sindicatos y de los pequefios y medi
comerciantes, y entendemos que en estos momer
sector esta crispado; hay una crispacion import
entre el sector y las diferentes administraciones, |
camente la Administracion central.

Desde Convergéncia i Unié creemos que seria
importante recuperar el consenso que habiamos ti
las diferentes partes implicadas en el comercio (A
nistracion central, comunidades auténomas, y pe
flos y medianos comerciantes), que habia sido in:
cionalizado a través de todos los grupos parlament
durante esta Ultima década, en la cual pudimos le(
mediante leyes que favorecian al pequefio y mec
comerciante y ponian complicidades importantes
las grandes superficies. Nosotros creemos sincere

até-que hay que recuperar este consenso que habia impe-
soa€lo en estos ultimos afios. También seria bueno
1decomponer la paz social en el sector para que de una
swez por todas las comunidades autbnomas, los sectores
1dfaplicados y el Gobierno central pudieran sentarse en
-dpa mesa y reiniciar un diadlogo y una negociacion que
iéncontramos a faltar en el Gltimo decreto que se ha
papmbado en el Congreso de los Diputados. Primer
tanensaje que nosotros ponemos encima de la Mesa del
a6&pbierno, en este caso del secretario de Estado, la recu-
queracion del consenso y del didlogo para que de una
i@z por todas podamos recuperar en un sector tan
jraportante de nuestra sociedad como es el comercio, la
@az-social que creemos que en estos momentos no exis-
ste; hay muchas divergencias, el sector esta crispado, y
por eso nosotros deseariamos que el secretario de Esta-
adtaen esta comparecencia pudiera recoger la pretensién
rdel Grupo Parlamentario Catalan (Convergeéncia i
ulteo), en el sentido de poner alrededor de la mesa a
itedos los sectores implicados a efectos de poder recu-
igarar este consenso, en el que justamente su grupo par-
tlementario en otras legislaturas fue uno de los pioneros
hantamente con el Grupo Parlamentario Socialista. En
| consecuencia, recuperacion de consenso, recuperacion
Jde-la paz, y dialogo. En este caso creemos sinceramen-
cadigque el Partido Popular que hoy esta gobernando tiene
lestepapel importante para poder canalizar estas propues-
mas de nuestra coalicion de Convergéncia i Unié.

0 sdambién pensamos que seria interesante intentar lle-
sigar a un acuerdo de Estado entre los diferentes sectores
comerciales y las comunidades autbnomas para poten-
rogar los comercios urbanos. Estas propuestas tienen hoy
yaan importancia en el resto de paises de la Unién

sEairopea, a fin y efecto de intentar incorporar la poten-
‘agaxion del comercio urbano en todo el territorio para
ngele puedan convivir el pequefio comercio, el mediano
syerl gran comercio en las zonas urbanas, y de esta
granera intentar que el gran consumidor esté mucho
gués cerca de lo que representa el desplazamiento hacia
idakecompras de las grandes superficies, como es habi-
tagal hoy en nuestro pais, y a través de este de acuerdo
wi- Estado entre los grandes sectores podamos poten-
ngiar grandes inversiones mobiliaria e inmobiliarias para
oguel pueda ser posible en esta convivencia. Ya en Euro-
me hay algunas experiencias importantes en la poten-
asiacion del comercio urbano y pienso que seria bueno
trasladarlas a nuestro pais. Segunda cuestidén que noso-
1trgs ponemos encima de la mesa, posibilidad de poten-
nadar el comercio urbano a través de un gran acuerdo de
1i:stado entre todos los sectores implicados. Teniendo
|t cuenta el papel importante que han de jugar los
ipequenos y medianos comerciantes en la implantaciéon
raed euro en nuestro pais—pienso que va a ser un papel
sté@ve— igual en el resto de los paises de la Unién
aBoropea, pensamos que una propuesta de este tipo seria
:amportante para poder catalizar, implementar y profun-
néizar en las relaciones con los pequefios y medianos
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comerciantes al efecto de que tengan un buen rest
en cuanto a las cuestiones clave, como va a s
implantacién del euro dentro de muy pocos meses
tanto, en esta primera apreciacién sobre una d
cuestiones que son claves de su departamento, pli
mos lo siguiente para todas aquellas actividades cc
ciales: recuperacién de consenso, recuperacion
paz social e intentar llegar a un acuerdo de Estadc
todas aquellas cuestiones que pudieran afectal
potenciacién del comercio urbano.

Por lo que se refiere a los otros temas que ha de
do en su exposicion, nos gustaria plantear una se
cuestiones que afectan al comercio exterior, ala b
za comercial, a la competitividad de nuestras com;
as, pequefias y medianas empresas en el extranje
la capacidad exportadora de nuestro tejido empres
Estamos de acuerdo en todas las apreciaciones
clusiones que usted ha presentado en su informe,
aquellas cifras que afectan a la balanza comercii
incremento de nuestras exportaciones, al increm
de la presencia internacional de nuestro tejido in
trial. En esta cuestion también estamos de acuert
gue la evolucion de la internacionalizaciéon de nue
tejido empresarial en los Gltimos afios es una rea
palpable y evidente. Hoy podemos afirmar con t
contundencia que en Espafia existen muchas emp
pequefas y medianas, que hace 10 ¢ 15 afios jus
un papel muy importante en nuestro territorio y act
mente han llegado a ser pequefias multinacior
espafiolas presentes en todo el mundo. Hay que ¢
inmediatamente que es un paso importante que h
dado todas las fuerzas politicas con implicacior
todos los sectores, pero no nos podemos parar &
hay que seguir en esta misma linea, a fin de que
vez mas las pequefias y medianas empresas, gt
importantes en nuestro territorio, puedan implant
en el extranjero, puedan seguir exportando y put
seguir internacionalizandose.

En funcién de estas propuestas y de esta realida
hoy es evidente en nuestro pais, y en funcién tarn
de los planteamientos que usted ha hecho en su e:
cion, pensamos que seria importante desde la pel
tiva de sectores que han jugado un papel fundam
en Espafia, como el textil o el de confeccidn, y se¢
mente también muchos sectores en los que hay ut
centaje muy importante de mano de obra en sus p
sos productivos, que se pudiera ver la posibilidad
pudiera tener como objetivo prioritario la creacion
un espacio de libre cambio en la zona euromedit
nea. Es evidente que hay otros paises de la Unién
pea que estan jugando fuerte en crear sectores d
duccién importantes e intensivos en mano de obi
los paises del Este, y yo pienso también que d
Espafa y desde la Unién Europea seria import
poder deslocalizar empresas en una zona muy in
tante, como es la zona euromediterrdnea, como
zona del Magreb. Estamos convencidos de que si

thakera una realidad y una prioridad del Gobierno, secto-
'réa tan importantes como el textil, la confeccién u otros
Rambién importantes en porcentaje de mano de obra,
fexdrian desarrollarse perfectamente en grandes pro-
ntkecciones, podrian también ser mas competitivos y a la
nexz podrian tener una propuesta importante a fin de
lgotaler competir con las grandes producciones asiaticas,
pgue al ser intensivas en mano de obra, en nuestro pais
adificilmente podemos ser competitivos frente a ellas.
También queremos dejar claro en esta intervencion que
afla-queremos deslocalizar todo el sector textil y de la
ecdefeccién en el Magreb, ni muchisimo menos, sola-
lanente las grandes producciones, ya que en nuestro pais
apbdemos mantener los centros de elaboracion de todas
)ag@ellas producciones especializadas, con disefio, con
rtaknologia, con innovacioén y capacidad inmediata a los
coambios y al mercado. Por tanto, ponemos encima de
oldamesa la posibilidad de poder contemplar la propues-
ltalde creacion de una zona de libre mercado en el area
rrioromediterranea y también a la vez que ustedes desde
usl-Gobierno en las comisiones europeas correspondien-
otes pudieran impulsar que este fuera uno de los objeti-
itwos prioritarios de la Union Europea.
dadTambién pensamos que seria necesario impulsar
dada una serie de medidas fiscales, algunas de ellas ya
2gatn en marcha y seguramente las aprobaremos esta
abamana, para llevar adelante la internacionalizacion de
atuestro tejido empresarial, a fin y efecto de poder com-
afgensar todas aquellas inversiones que se realizaran en
jpdilses de alto riesgo —y esta es una cuestion que esta
rposvista en estos reales decretos— para que nuestras
adempanfias pudieran plantearse la posibilidad de aplicar
Jiriwersiones en paises de alto riesgo, pero no solamente
;@380 Sino que a través de su Secretaria de Estado, a tra-
ngmm de su departamento, también deseamos poder
rémpulsar todas aquellas cuestiones que van orientadas
dara eliminacion de la doble imposicién en convenios
internacionales. Esta propuesta la apoyamos conjunta-
quente con el Grupo Parlamentario Popular la pasada
diégislatura, concretamente el 25 de mayo de 1999, en el
oseitido de impulsar y proseguir todas aquellas negocia-
pBones para incrementar la red de convenios internacio-
'males bilaterales de doble imposicion en paises estraté-
igicos de América Latina, Africa y Asia. Pensamos que
pEstos son elementos claves para disefiar un marco de
oaetuacion estable a fin y efecto de dar garantias a nues-
) Bes tejidos productivos para poder liberalizar desde la
dienposicion fiscal materias que otros paises de la Unién
riBaropea estan en muchisimas mejores condiciones que
.urosotros para poder competir en estos paises. Por tanto,
praiendemos que las negociaciones, la profundizacién
Lpara poder recabar més convenios bilaterales de doble
:gagosicion es una de las prioridades que deberia tener
ime solamente su Secretaria de Estado, sino también el
J@mwbierno.
1s |®esde la perspectiva de las posibilidades exportado-
esde de nuestras compafiias, de nuestro tejido producti-
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vo, hemos escuchado atentamente la exposicion g
hecho usted al respecto. Entendemos que si son dk
cacion todos los programas, los veintidds o veinti
puntos de actuacion que ustedes pensaban ple
tanto en comercio como en turismo y exportacion, 1
bién valdria la pena que fueran efectivas algunas ¢
conclusiones que aprobamos en dicha mocion la |
da legislatura y que iban orientadas basicamer
incrementar la internacionalizacion de nuestras cor
fifas, de nuestro tejido productivo, como era refo
las politicas especificas de comienzos de activid
en comercio exterior relativas a las pequefias y mi
nas empresas, una funcién que esta encomends
estos momentos al Icex, Instituto de Comercio E
rior, pero también planteamos la posibilidad de que
colaboracion y estas ayudas a las pequefas y me«
empresas en actuaciones de primeras actividades
camente, estuviera hecha al unisono con las comu
des autbnomas.

Nosotros queremos volver a insistir en esta cues
porque entendemos que una colaboracion espe«
con las comunidades autbnomas, justamente cu
estamos hablando de pequefias y grandes empre
estamos hablando en este caso de grandes comg
seguramente al estar mas cerca del tejido product
autdctono de las diferentes comunidades se pu
obtener resultados méas beneficiosos para la intern
nalizacién de nuestras compafiias. Por tanto, insti
al Gobierno para que la colaboracién que ya sabe
existe entre el Icex y las comunidades autonoma:
mas profunda, mas real y sea también, en defini
mucho mas beneficiosa para la exportacion y par
inversiones espafiolas en los diferentes paises
como hemos dicho en nuestra intervencién entend:
que debian ser en Asia y América Latina. Desde
posicion instamos al Gobierno, en este caso al <
Costa, secretario de Estado de Comercio y Turis
para que recoja las propuestas que nosotros h
planteado en esta intervencion, tenga la sensibil
gue ha tenido siempre para nuestro grupo parlam
rio y para el resto de los grupos Camara, y que fi
mente podamos conseguir mas internacionalizac
mas presencia espafola en los mercados internac
les y hacer efectiva la globalizacion.

Por dltimo, le vuelvo a recordar lo que dije al ini
de mi intervencidn, y es que considerariamos |
importante recoger en esta propuesta que le he
planteado desde Convergéncia i Unio la posibilidas
recuperar el consenso en un sector tan importante
es el comercio.

El sefioPRESIDENTE: Por el Grupo Parlamenti
rio Federal de Izquierda Unida, tiene la palabra el s
Frutos.

El sefiorFRUTOS GRAS: En mi nuevo aterrizaj
en esta Comisién de Economia, me invade no sé

gbkeplejidad, la melancolia o las dos cosas en el mismo
aptimento. Creo que los debates de esta Comisién con-
@imian siendo debates formales que tienen poco que ver
1A la realidad concreta, con los movimientos espec-
ii@culares en algunos casos que hay en la realidad concre-
fasy para més inri carecemos de la debida informacion
asa-tiempo prudencial. He consultado a un compafiero
ael Partido Socialista, que parece ser recibié ayer o ante-
pEaer un informe sobre datos del Ministerio —yo no lo
zhe recibido, a lo mejor lo recibo mafana o pasado
deafana—, y por tanto da la impresion de que en esta
d@emision, igual que en el resto de las comisiones, sigue
|®letman-tran de un debate formal que no atiende a los
tproblemas reales que hay en cada momento.
istaPor ejemplo, vinculado a un debate sobre comercio
axdsrior, sobre turismo, sobre relaciones con la Organi-
|@gieion Mundial de Comercio, con Mercosur, etcétera,
lida-hablamos de cosas tan insignificantes como los ele-
mentos de recesion que estan ya presentandose clara-
idnente en el momento actual. Por ejemplo, hablamos de
fMarcosur y lo que representa y sin embargo no se dice
na@ sola palabra del tangazo que esta produciendo un
adasbarajuste econdémico y social en Argentina, con la
Wfiégercusion que tiene en Mercosur y en toda la econo-
/onya de América Latina.
demhas vacas locas no existen. Es una cosa muy contro-
dada que luego nos daremos cuenta de que es una cues-
ntide generalizada sobre la cual tendremos que tomar
roedidas terribles en torno al comercio, a la sanidad,
sdeétera, porque estd encima de la mesa y cada vez es
uwa elemento més grave y complejo. Pero no lo vemos.
lekeuro tampoco existe. No es nada que tenga que ver
@oe relacion al comercio, con relacion como se preten-
nth& en su momento a la creacion de un polo de referen-
isia monetario internacional que no fuera el délar, con
sfi@icual yo estaba de acuerdo. Es interesante todavia,
megro en la Comision de Economia, cuando hablamos
rdedemas tan importantes como el comercio exterior, el
jaufismo, las relaciones con la OMC, con Mercosur,
ndgbemos discutir sobre temas tan elementales como
1&stos o de la cuestidn, que puede ser mas recurrente, de
da,energia, de los carburantes. Habra algunos elemen-
digs-politicos que expliquen la actual situacion, ¢0 es
que esto se produce habiendo el mismo namero de
idnabitantes en el mundo, existiendo los mismos proble-
yas econdmicos, sociales, estructurales y culturales?
g se produce de forma espontanea en un momento
dle todo explota, sino que tendra unas explicaciones
opediticas fruto de un analisis que se deriva de la situa-
cibn economica, de la situacién social, industrial,
comercial, etcétera. En mi nuevo aterrizaje en la Comi-
-sion de Economia, después de estar ausente desde hacia
fiaratro afios, me doy cuenta de que esta reforma del
Reglamento, que parece ser se va a discutir a partir de
enero o de febrero, deberia ser en el terreno de las
comisiones una revolucion en toda regla porque con
selste tipo de debates, sefior secretario —y permitame
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gue se lo diga, con todo el respeto a su persona
capacidad sobradamente comprobada—, no van
ningun sitio; no es un debate que interese; no ¢
debate vivo; es un debate que habla muy colateral
te de las cosas que interesen y eso que usted ha
un buen informe, apoyado por el sefior Sanchez i
bre, que, naturalmente por su coautoria como resp
ble de la politica realizada en los ultimos afios, ha
rido apuntarse también el tanto.

Déficit de la balanza comercial. Continla enjugar
se de forma tipica y topica por las entradas turis
gue hay (me da la impresion de que las mismas cai
des, las mismastios han existido durante décadas’
en relacién con la Union Europea, el déficit contil
reflejando una realidad negativa para Espafa. At
de todo lo que se ha andado durante este tiempo,
nua reflejandose una realidad negativa no obstar
déficit de inversion social que hay en Espafa en
cién con la media europea y, sobre todo, al conjunt
los paises mas destacados en el desarrollo econ¢

En cuanto a la OMC, ha propuesto S.S. medidas
laterales a favor de los paises menos adelantado:
reforzar —he entendido yo— la capacidad de actue
Y Su prestigio y evitar que haya una OMC a dos ve
dades. Sefior secretario, los fracasos que se han pr
do en las ultimas reuniones de la OMC —fracasos
ciales porque luego las politicas se contindian disefi
y aplicando desde otro sitio— no se acaban de ten
cuenta; no se explica por qué se producen estos el
tos, por qué hay estos fracasos, por qué unos mil
manifestantes en un momento determinado son ca
de colapsar una organizacion tan importante con
OMC para tomar decisiones serias, Como OcCurri
Seattle y posteriormente; por qué hay una contest:
radical a una OMC que, a mi entender, no corre el
gro de avanzar a dos velocidades. Es una OMC co
sola velocidad, con gentes, con paises con econc
descolgadas hoy y desde hace mucho tiempo, que
se han colgado pero que, en todo caso, estan descc
hoy y lo estaran mafana. No hay debate serio sol
deuda externa y respecto a la inversion que podria
sentar la deuda interna, con una reactivacion del cc
cio por la participacién de sectores que estan absc
mente fuera de este circuito comercial, digame u
cuantos paises del Africa subsahariana estan er
comercio mundial o tienen la posibilidad de estarlo. |
va ligado a la deuda externa, a planes de desarrt
medio y largo plazo en los cuales la Unién Europe
dentro de ella Espafia, deberian jugar un papel impc
te porque no es Unicamente un problema de solida
hacia estos paises practicamente marginados del ci
comercial y de una minimamente vida digna. La Ut
Europea deberia jugar un papel por solidaridad, pe
mismo tiempo, por inteligencia, porque sin un desar
equilibrado, sin unas condiciones basicas de existi
en estos paises, dificilmente podremos hablar de la
racion de los cuellos de botella fuertes que hay ¢

aemercio internacional y de los graves problemas que
Jexésten en este momento.

; Urestos son los problemas que hay. Esta Comision
1eeberia tener bastante mas agilidad incluso en el envio
ieiHonaterial necesario para tener en cuenta las propues-
_tes concretas y no enterarnos cuando llegamos a la
nSamisién. Ha realizado su S.S. una intervencion larga
upte yo valoro pero que, al mismo tiempo, critico por-
gue no es suficiente para un debate en serio. No hablo
lole otras cuestiones vinculadas a todo esto, pero podria
chablar de las vacas locas, de agricultura, de alimenta-
lideén, etcétera, vinculado a la deuda y al desarrollo de
yestos paises.

Ua Finalmente, dos cuestiones colaterales, pero impor-
:¢antes. Ha llegado el momento de hacer una reestructu-
orgeion del turismo en este pais. La hubo hace unos
ecahntos afos: modernizacion de infraestructuras e ins-
stalaciones. Es el momento de hacer una reestructura-
)y dén que englobe el porqué del turismo espafiol. El
niaosmo espafiol es un turismo interesante desde el
Jpitnto de vista del sol, de la alegria, de las gentes espa-
paokas, de las playas, de la comida, del vino, etcétera,
;iparo también es necesario potenciar el turismo cultural,
)cle relaciones entre pueblos, un turismo social que, al
duimo tiempo, tiene una vertiente cultural y se ven pie-
)alras, monasterios, etcétera. Es el momento de hacer
ndta reestructuracion de todo eso, de la misma manera
TeRre en su momento se hizo una reestructuracion de
mieftaestructuras, de edificios, etcétera, porque habia lle-
sgaelo un momento de colapsamiento de aquel turismo
agas arranco en la década de los cincuenta.

) laEn relacién con los horarios comerciales, me gustaria
goe fuéramos capaces de discutir a fondo, me gustaria
cligicer un debate, que, segin mi punto de vista, no ha
adixistido. Tratar de los horarios comerciales, del pequefio
woaercio; en definitiva, tratar de la red comercial, desde
Tébpequerio comercio a las grandes superficies, como un
ugleinento que nos condujera a un tipo de sociedad en el
Jgdada calidad de vida y la relacion social y cultural entre
‘dd|personas primara sobre tener los centros comerciales,
‘@specialmente las grandes superficies comerciales,
nalviertas 24 horas, incluidos sabados y domingos, porque
Wa-se sabe que el ser humano no es un homo sapiens,
itsitho un elemento comercial, destinado a la compra de
gstductos y, cuantas mas horas del dia y de la noche
st@tén abiertos los centros comerciales, mejor.

llo #ara terminar esta intervenciéon de mi aterrizaje en
Lepta Comision, me gustaria que la Comision de Econo-
tamia, en el marco de la reforma del Reglamento, fuera
d=baz de discutir de cosas que tengan interés para la
>uitalidad que vivimos, para la realidad que vive la gente
a&m la calle y no discutir cuestiones que pueden condu-
)cid a un debate puramente burocratico que no tenga
lsapacidad para incidir en los cambios politicos.

ncia

upezl sefiorPRESIDENTE: Por el Grupo Parlamenta-
rid Mixto, tiene la palabra el sefior Rodriguez.
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El sefiorRODRIGUEZ SANCHEZ: Sefior secrete
rio de Estado, si se fija en la fecha en que se regis
peticion de comparecencia sobre los horarios co
ciales por el Grupo Mixto-Bloque Nacionalista Ge
go, observara que fue en un momento previo a la d
sién del Real Decreto-ley de medidas urgente:
intensificacion de la competencia en determing
mercados Yy servicios; es decir, en el momento jusi
gue nos enteramos de que el Gobierno preparaba
medidas liberalizadoras. Ustedes optaron por actu
forma unilateral, precipitada y prepotente, excluye
lo que debia ser una norma en estos casos: el di
el equilibrio entre las partes y la posibilidad de tene
debate parlamentario, por lo menos, sosegado.

En relacién con el dialogo, me gustaria que suf
que hay malestar en muchas comunidades autonc
gue consideran que sus competencias fueron clare
te violadas y, cuando menos, hay una parte de raz
este tipo de queja o de protesta. Usted sabe muy
que la Ley Orgéanica 2/1996 establecia la negocis
entre el Gobierno y las comunidades autbnomas pi
fijacion de la libre determinacion de horarios en e
blecimientos comerciales, siguiendo la filosofia
articulo 150.2 de la Constitucién espafiola, donde
tas competencias del Estado se podian transferir
comunidades autbnomas, siempre que se mantu
esa coordinacion con la Administracion general.

Usted mismo ya dijo que los horarios comercie
estaban en 72 horas semanales y ocho domingos
festivos al afio. La modificacion unilateral por parte
Gobierno estableciendo 90 horas de apertura ser
y 12 domingos o festivos de apertura progresivam
hasta el afio 2004, con la liberalizacion total de
areas comerciales menores de 300 metros cuadr
fue una accién del Gobierno que respondié a alg:
intereses, pero no a los intereses de la mayoria de
tor del comercio. Por si no fuese poco esta falta de
peto por el marco competencial del Estado espaiiol
las consecuencias juridicas que trae y con el descc
to politico subsiguiente, hay otra cuestion muy imy
tante, que son las formas.

El Gobierno actua recurriendo a los reales decrt
leyes, que usted sabe que son procedimientos de ce
extraordinario que tienen que estar justificados pt
urgencia, conforme al articulo 86.1 de la Constituc
espafiola, e, incluso, que es bastante anormal moc
una ley organica por otra de rango inferior puesto
eso infringe la jerarquia normativa que también est:
ce la Constitucion espafiola. Esté claro que en 19!
establecid, sin paliativos y sin confusion, que la mo
cacion de los horarios comerciales en el sentido de
bilitar la total liberalizacion no sera de aplicacion hs
gue el Gobierno, junto con los gobiernos de las con
dades autbnomas, asi lo decidan y no antes del
enero de 2001. Sin duda, el Partido Popular no avi
siquiera en la campafa electoral, tampoco en su pr
ma, lo cual quiere decir que es perfectamente const

de que su actuacion sigilosa y por sorpresa dafiaba obje-
‘dilmmente una parte muy importante del sector del
1epmercio, y curiosamente dafiaba a una parte importante
ede su electorado, lo cual nos habla con claridad de la
scliferencia que existe entre conciencia subjetiva de los
dectores y sus intereses objetivos a la hora de votar.
losEsta reforma, sefior secretario de Estado, era inne-
) eesaria. Solamente la Comunidad de Madrid recurrié a
2gtablecer mas dias de apertura de festivos al afio (en
ratcreto, 14) y es curioso que sea esa comunidad auté-
dwma la que, entre 1996 y el afio 2000, vio desapare-
oy, 18.821 pequeiios comercios (un 21,8 por ciento) y
wio disminuir el empleo en un 20,4 por ciento, es decir,
ayudd de una manera descarada a la concentracién de
elsedistribucion comercial. Ademas de innecesaria, sigue
1mendo profundamente injusta para la sociedad en su
neyoria. En concreto, los consumidores no exigiamos
megyoritariamente que se aumentase el nimero de aper-
biera de festivos al afio. Hay una célebre encuesta del
IS que asi lo demuestra. Ademas, los trabajadores del
-@tanercio —unos son asalariados y otros autbnomos—
te Unico que consiguen con estas medidas es que su
ledituacion sea mas precaria, viéndose obligados a una
i@empetencia que no va a repercutir en una mejora del
1dasvicio y tampoco en el indice de precios al consumo.
itkdedes siempre propagan que es necesario que el
domingo se considere un dia de descanso; las resolu-
esones del Parlamento Europeo se orientaban en ese
digsno sentido desde diciembre de 1996 y la Organiza-
leion Internacional de Trabajo recomendaba el domingo
ac@ino dia de asueto, con la excepcién de los servicios
'méblicos esenciales, cosa que no sucede con el comer-
l&go en general. Esto contribuye, como ya se demostré
adsla Comunidad de Madrid, a la pérdida de empleoy a
niasprecariedad en su conjunto. En concreto, todas las
dederaciones de comercio del Estado espariol calculan
rgsie se van a perder entre 34.000 y 65.000 empleos
auwmo consecuencia de este Decreto-ley de medidas
Wimeralizadoras. Usted sabe que se atentaba contra la
acirculacion de bienes y servicios y contra la unidad del
mercado al cambiar de esta forma repentina y por sigi-
tds-el horario de los comercios. Por otra parte, es claro
apter debieran ser las comunidades autonomas las que
“favieran la competencia plena para la fijacion de los
aias maximos de apertura, puesto que hay que tener en
ficaenta consideraciones de tipo histdrico, social, turisti-
jge e incluso cultural y, por qué no decirlo, es muy legi-
oteano, la incidencia que la fijacién de dias, maximos o
Brsimos, tiene en el comercio de caracter tradicional.
ifi- Acabo, sefior presidente, diciendo que las contesta-
iasenes del sefior secretario de Estado, que han sido par-
stas, no pueden pivotar sobre que se va a crear empleo,
laifirmacién que es negada por los hechos consecuencia
lddeeste tipo de politicas, y tampoco que hay ventajas
acoimpetitivas para el pequefio comercio, ya que la
greejor ventaja es un marco competencial respetado, dis-
eaido y mas equilibrado. En ultimo extremo, al Blo-
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gue Nacionalista Galego le parece que la medic

tomo de forma rapida y sigilosa, de manera subita
figurando en el programa del Partido Popular, poi
en el fondo responde a la presion de las grandes
nas comerciales. Todo el mundo sabe que las gre
cadenas de distribucion comercial que reparten la
en el Estado espafiol son tres y que quieren repe
mucho mas para que nuestro Estado no sea uno !
tres de la Unién Europea con menor concentracié
venta en manos de grandes cadenas de distribuci¢

El sefiorPRESIDENTE: Por el Grupo Parlament:
rio Popular, tiene la palabra el sefior Delgado.

El sefioDELGADO ARCE: Sefiorias, sefior sect
tario de Estado, sean mis primeras palabras de bier
da en nombre de mi grupo y agradecerle la exhau:
dad con la que ha tocado todos los temas objeto (
distintas comparecencias que se le han planteado
mafiana de hoy. Por cierto, ninguna de ellas se p
resumir en pocas palabras, ya que su contenido es r
y muy importantes los temas que abordan. Hemos
un esfuerzo por darnos la mayor informacién posit
por hablar con claridad. No es ésta su primera com
cencia en esta Comisién, sino que ya vino el 10 de
bre para explicarnos los Presupuestos Generale
Estado relativos al &rea de su competencia y alli nc
escuchamos numeros, sino filosofias y proyectos
avalaban las cantidades econdmicas consignadas.

Ha comenzado su intervencion haciendo una va
cion de la situacién econdmica de Espafa y ha inci
en el nivel de crecimiento de nuestra economia,
afortunadamente ha estado por encima del crecim
de la economia europea, con la gran ventaja de qu
nuestra politica econémica ese crecimiento se ha t
cido también en creacién de empleo, todo ello €
marco de una situacion de fuerte crisis energétice
en nada favorecia este crecimiento. La vertiente de
cimiento del comercio exterior, como usted ha expl
do, ha tenido desde nuestro punto de vista un ba
muy positivo desde 1996 hasta el actual afio 2000.
congratulamos de este enorme grado de apertut
sector exterior de la economia espafiola, puesto g
sido una variacion fundamental con respecto a
situacion anterior en la que Espafia era un pais cel
poco internacionalizado y hoy hemos escuchado
somos la segunda economia méas abierta despu
Canad4, algo que sorprendera a muchos, pero qt
consta obedece a la realidad.

Las exportaciones han experimentado un crecimi
elevado y real durante el periodo 1995-1999, habir
sido superior al 10 por ciento. Nuestras exportaci
han crecido en volumen un 12,5 por ciento y se p
gue creceran al menos un 9,5 por ciento en el afio
cuando termine; y para el 2001, un 8,8 por ciento. E
cifras nos parecen altamente satisfactorias, como
bién lo es la comparativa con el crecimiento del me

1cé@ mundial, puesto que hemos crecido tres puntos mas
" por encima del comercio mundial en volumen.
jueHoy estamos hablando de exportaciones, pero cree-
awes que el concepto esta superado por uno mas amplio,
1dede internacionalizacion. El sefior secretario de Esta-
ad@a se ha referido en su comparecencia a que, después
tiolla Estados Unidos, somos el segundo inversor en Lati-
enleamérica, lo cual nos da un peso especifico importan-
| ieen aquellos paises. La inversion directa de Espafa ha
1batido todos los récords en el exterior. Se ha referido a
las previsiones para el aifio 2000, a la sélida posicion
-competitiva de Espafa en la mayoria de los mercados
exteriores y, en especial, a ciertas areas geograficas en
las que tradicionalmente Espafia no tenia un buen com-
portamiento. Es importante que nuestras exportaciones
/enia Union Europea crezcan, y lo han hecho también en
ligste periodo, porque, contrariamente a lo que se ha afir-
2ri@&edo en esta sala por alguno de los grupos parlamenta-
2fid8, nuestra exportacion crecié un 15,1 por ciento en
Igoke paises de la zona euro y un 17,3 por ciento hacia los
ushises de la Union Europea no integrados en la zona
igfaro; hemos crecido en las exportaciones a Alemania
2én un 11,2 por ciento y a Francia en un 18,3 por cien-
aie- Pero es mas significativo el crecimiento de las
Ccéxportaciones en relacion con los Estados Unidos,
s dehde en una economia fuerte como aquella hemos
sélecido un 32 por ciento o en el caso de Asia, donde
gEepafa tenia un tradicional déficit de apertura de
entrada con nuestros productos; hemos crecido en el
ygontinente asiatico un 23,4 por ciento, especialmente
ligeacias a la fuerte recuperaciéon del sudeste asiatico
joen un 29,4 por ciento. Por tanto —repito—, sélida
2pi@sicion competitiva de las empresas espafiolas en la
' aoayoria de los mercados exteriores.
aduHemos escuchado también las reflexiones sobre el
I @ecimiento de las importaciones en Espafia, que lo ha
dguecho con fuerza, pero también su tendencia a desace-
cierarse y el enorme componente que ha tenido en ese
>arecimiento real el precio de los productos energéticos,
umee afectan por igual a todas las economias y la nuestra
Nos podia ser distinta. Nos parece también realista el
L cehjunto de previsiones que se hacen en relacién con
ddwmmeses que quedan para este afio 2000 y los que se
lagecinan del proximo afio 2001. Es cierto que constata-
atos esta desaceleracion del déficit comercial y esto
Jesulta importante.
's d& continuacion, se ha referido S.S. a un conjunto de
rIfsas de actuacion en distintos, &mbitos como es en
materia de politica comercial. Nos parece relevante la
'meflexion que ha hecho usted en relacion con el lanza-
navento de una nueva ronda global en el marco de la
nésganizacion Mundial del Comercio, una organizacion
2g@e es vital para el desarrollo del comercio internacio-
008l y de un conjunto de actuaciones que mejoren la
staanfianza de los paises mas pobres y en vias de desa-
amollo en la organizacion. Nos parecen acertadas —y se
da- queremos trasladar— las politicas que Espafia esta
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desarrollando en el marco de la Uni6n Europea
lanzar esta nueva ronda global de negociacione:
OMC, defendiendo, como es ldgico, planteamiet
comunes con el resto de los paises de la Unién E
pea, pero también planteamientos propios de Es
como son otorgar a la pesca un tratamiento especi
como son los de ligar las concesiones en agricultl
intereses ofensivos en el mismo sector.

Nos parece también relevante impulsar la amplia
de la Union Europea a los paises de Centroeuropa
objetivo de la politica comercial y en este sentido v
ramos todas las medidas que se tomen para refor
presencia de nuestras empresas en estos mercad
van a tener un importante papel, que ya lo tienen
Insistimos, como lo ha hecho el representante de
vergencia i Unid y lo ha puesto usted de manifiestc
gue es importante ampliar la red de convenios de ¢
imposicion, dando prioridad a los convenios pendie
con América Latina y con Asia, porque estos conve
dan seguridad a nuestras empresas. Celebramos te
la informacién que nos da del desarrollo de una le
comercio electrénico que es necesaria en este mor
no solo para garantizar la confianza de los usuarios
red, sino también para que un mayor nimero de 0|
dores empresariales estén en este mercado virtua
dia méas importante. Nos ha hablado también de pol
de incremento del nUmero de operadores econén
con presencia internacional y de apoyo internaciol
las pymes y vemos con agrado que se sigan intensi
do las actuaciones en el plan PIPE. El citado plan |
lo conocemos no solo por las cifras, sino por la expe
cia directa en nuestros propios territorios, a los
representamos, donde hemos visto que empresas (
tenian ninguna presencia en el exterior, gracias a
planes han conseguido abrir mercados y, lo mas in
tante, invertir incluso en el exterior. Quiero dar nue
valoracién positiva al conjunto de medidas que no
explicado en esta comparecencia, asi como a la refl
gue ha hecho sobre el FAD, como un instrument
gran utilidad en la cooperacion econémicay en la
mocién comercial, asi como el papel que tiene que |
Espafia en la asignacion de los recursos en las insti
nes financieras internacionales.

Se ha dicho en esta sala que las politicas por |
expuestas no tienen consignacion presupuestaria \
por lo tanto, no dejarian de ser meras intenciones
asignaciones presupuestarias deben ponerse er
cion con la gran medida de promocion del come
exterior espafiol, que es sin duda la propia fortalez
prestigio de nuestra economia. La economia espe
en funcion del rigor con que ha sido llevada en e
altimos afios, ha permitido que nuestras empres.
presenten en el exterior con un auténtico carné de
dibilidad y que nuestra economia sea muy valorac
todos los mercados internacionales. Asi que no m
valoremos el conjunto de la politica econémica, pol
esa seria la gran medida de apoyo de todo nuestr

ax exterior. Ademas, en la comparecencia del 10 de
atdubre se pusieron de manifiesto todas y cada una de
:das partidas presupuestarias, tanto en relacion con el
Jhostituto de Comercio Exterior como con Cofides, con
d@a fondos de ayuda al desarrollo, con la apertura de
cofeinas en el exterior, como con los foros internacio-
ra@es multilaterales que se van a hacer y que van a inci-
dir en el cumplimiento de los objetivos de politica de
igmomocion exterior de Espafa.
om¥oy a referirme (porque sé que estamos ya en una
lbora avanzada; después, mi comparfiera Susana Camare-
aolae referird brevemente al turismo) a las cuestiones de
queercio interior. Es evidente que cuando se presento
1@ga iniciativa esos decretos aun no habian sido adopta-
‘alos. Se aprobaron dos dias después y se convalidaron
en esta Camara el 29 de junio, donde hubo un debate
hlmplio, sosegado y maduro sobre los planteamientos de
it distintas fuerzas politicas en relacién con el conjun-
it de medidas del decreto que intensificaba la compe-
ntednia de mercados de bhienes y servicios. Nosotros con-
didleramos que el Gobierno mantuvo perfectamente el
engfparto entre las distintas administraciones que, por
cikrto, ya estaba fijado en 1995. Conviene recordar, para
egare nadie se olvide, que finalizaba en diciembre de
€200, que no se ha hecho otra cosa que determinar una
iga®rroga hasta el afio 2005 del régimen transitorio en
icoateria de libertad de horarios y que se sigue mante-
ah#&ndo, como no puede ser de otra manera, la capacidad
cda-las comunidades autbnomas para adecuar el ejercicio
IBE la actividad comercial a las peculiaridades de su
defritorio. Las medidas relativas a horarios comerciales
|se establecieron justamente para discriminar al pequefo
Jeamercio de forma positiva, para darle una oportunidad
stosel marco de la libertad de decision, que le permita
Jtomar decisiones libres en relacién con los dias de aper-
ttara; posibilidad que en modo alguno se da al comer-
binte, al empresario que tenga un establecimiento de
xiaas de 300 metros cuadrados.

deEl Partido Popular, el Grupo Parlamentario Popular,
rel Gobierno al que sustentamos tiene credibilidad en
igaateria de apoyo a la pequefia y mediana empresa y
ltiene credibilidad en materia de apoyo al comercio. En
la anterior legislatura actuamos muy intensamente con
steddidas que modificaron el marco fiscal del comercio y
qielas pequefias y medianas empresas. Recordaré la
Lragluccién de los modulos, las bonificaciones del 95 por
rel@nto de la base imponible por la transmisién de las
sEmpresas familiares en el impuesto de sucesiones, las
iretlucciones del impuesto sobre sociedades, etcétera.
i@d@mo es normal, desarrollaremos nuestro programa
tekectoral en el conjunto de esta legislatura y hablaremos
seseesta Camara y en esta Comision de muchas y muy
covariadas medidas que apoyaran al pequefio comercio, a
tlarpequefia y mediana empresa, sobre las que negociare-
wses y sobre las que dialogaremos, como decia el sefior
|@Anchez i Llibre. Desarrollaremos los compromisos que
$ernos adquirido en el &mbito fiscal para la supresién del
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impuesto sobre actividades econémicas para las p:
filas y medianas empresas; las medidas para anali
cuestiones de empleo que afectan a este sector; las
tiones de Seguridad Social que afectan a muchos «
empresarios que ejercen en este sector, y seguir
hablando de asociacionismo y de urbanismo come
Todo ello lo vamos a hacer —repito— impulsados
este grupo parlamentario que sostiene al Gobiernc
en vano se creado en el seno de esta Comisién un
comisidn, que comenzard a trabajar muy pronto, pe
estudio de esta problemética.

En su comparencia, sefior secretario de Estadc
ha hablado de todos estos aspectos, aunque no he
do desarrollar algunos por la premura de tiempo,
estoy seguro de que los debatiremos a lo largo de
legislatura y se traduciran en unas mayores vente
beneficios para el importantisimo sector de la distr
cion comercial y del pequefio comercio.

Sefor presidente, le cedo la palabra a dofia St
Camarero.

El sefiolPRESIDENTE: Tiene la palabra la sefio
Camarero.

La sefioraCAMARERO BENITEZ: Quiero agra-
decerle, sefior Costa, su extensa y exhaustiva corr

cencia. Me corresponde a mi, desde el Grupo Poy 1
hacer una valoracién de la parte dedicada al turi¢ mo

Quiero expresarle mi satisfaccion y la de mi grupo
su especial atencién a este sector que ha sido objt
su comparecencia y al que usted, como secretar
Estado de Comercio y Turismo, ha dedicado bt
parte de su intervencion.

Sabemos que el turismo es uno de los motore ;
crecimiento econémico de Espafia, que es un elen g
fundamental que contribuye al equilibrio de la bala |
de pagos, que emplea al 10 por ciento de la pobl: :
ocupada, que tiene un efecto multiplicador sobre ¢ r

sectores como transporte, construccion o agricul
gue es un importante polo de atraccion de inversi
extranjeras y que contribuye de forma significativa
redistribucion especial de la renta. Sin embargo, si
esta una realidad, no es menos cierto que las adr
traciones publicas, la local, la autonémica y la cen
deben tomar conciencia de la importancia del sec
cuidarlo y mimarlo como se merece.

El Gobierno del Partido Popular, y en este c
desde la Secretaria de Estado de Comercio y Turi
esta trabajando de forma eficaz y adecuada en est
tor. Se esté haciendo una politica turistica basada
turismo de calidad, sostenible y respetuoso co
medio ambiente, como hemos escuchado en su cc
recencia. Nada es fruto de la casualidad y gracias i
politica Espafia hoy es la segunda industria turistic
mundo, como usted decia, y, por eso, entre 1996 y
el incremento en este sector fue del 28 por ciento, f
al 10 por ciento del turismo mundial, y en el afio 2
sigue habiendo un notable crecimiento.

gueNo voy a repetir, sefior Costa, las cifras que ha dado,
ipE® son incuestionables y una demostracion palpable
cdesjue el Gobierno esta haciendo un gran esfuerzo por
2rfogorar el turismo en Espafia y de que no hay confor-
:msmo en el ejecutivo, sino que se buscan nuevas estra-
si@gias para superar los éxitos anteriores. Buena prueba
)ake ello es que si 1999 fue un afio excelente en resulta-
Nos, el reto ha sido superado y los datos actuales junto
®idpr las previsiones, hacen pensar que en 2000 no sélo
aselva a mantener el nivel del afio anterior, sino que se
van a mejorar los resultados.
no&n el Grupo Popular pensamos que Espaiia tiene
P@glks potencialidades para el turismo que no se habian
&abido aprovechar y en los ultimos afios el Gobierno
&% Partido Popular ha estado mejorando la politica
AfuMistica para sacar mayor rentabilidad a uno de nues-
J¥os sectores productivos mas importantes. Sin embar-
go, es necesario adoptar nuevas decisiones, nuevas
>pofiticas para seguir sacandole jugo al inmenso poten-
cial que tenemos y que no podemos desaprovechar.
Debemos adaptar ese sector tan cambiante a las necesi-
Adades de la realidad actual. Por eso, desde el Grupo
Popular, nos alegramos de que se estén realizando unas
nuevas politicas como las que hemos escuchado en su
comparecencia, donde usted nos ha relatado los cuatro
) rr etivos basicos realizables a través de mas de veinte
edidas concretas.
) r'Seﬁor Costa, yo, igual que mi cgm_paﬁero, no he
t(;%Ellaado de menos cifras macroeconémicas porque hoy
Jg.estamos en la comparecencia de presupuestos, que
,e{g tuvo lugar hace unas semanas y a la que usted_ asis-
‘110, sino que estamos celebrando la comparecencia de
. pplitica general de su Secretaria de Estado y la cuatri-
stral, donde se deben exponer, como usted ha hecho,
s lineas generales de su departamento. Si hablamos
-}, estos objetivos y medidas expuestas, nos gustaria
rggstacar muy brevemente algunos de ellos como el
\fgcremento de la calidad para satisfacer las demandas
rf’e"% permanente transformacion, ademas de acortar los
_Reriodos vacacionales y distribuirlos a lo largo del afio;
ni@aparicion de nuevas motivaciones, con lo que surgen
imyevos destinos y una mayor capacidad de eleccion del
-4nercado que las nuevas tecnologias vendran a aumentar.
yREspecto a estas nuevas tecnologias, sabemos que uno
de los retos de la promocién turistica en el exterior sera
d@ utilizacion de unas nuevas tecnologias de la informa-
A®n que se conviertan en nuevo factor de competitivi-
gagl del producto turistico final, aumentando la eficacia
»iy efertando nuevos productos, ademas de modificar el
| siptema de comercializaciéon con reduccién de costes,
niastacando en esta cuestion la buena acogida de la
gxgina web de Turespafia.
delnsistiendo en el objetivo fundamental de la calidad,
99gueremos felicitar por la puesta en marcha del Insti-
atigeo para la Calidad Turistica Espafiola y por elegir para
afdrigirlo a un hombre con una amplia experiencia en el
campo del turismo y ex comparfiero nuestro, ademas de
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destacar el impulso a la calidad de los productos
potenciar la desestacionalizacion y la desconcentr:
de los flujos turisticos y a la calidad medioambiente
los hoteles, porque vemos que no han dejado de le
preocupacion por el medio ambiente en sus polit
sino, todo lo contrario, la han potenciado a través t
figura del municipio verde. Para finalizar el repasc
su intervencién, también nos gustaria destace
impulso dado a las alternativas de turismo de s
playa, entre ellas la promocién de turismo cultu
turismo de congresos, turismo en comarcas min
turismo de salud o deportivo, o de ocio a través d
parques tematicos.

No quiero terminar, sefior Costa, sin felicitarle pc
creacion de la Secretaria General de Turismo,
demuestra la sensibilidad de su Gobierno hacia
sector. Sefior Costa, agradeciéndole de nuevo su
parecencia quiero trasladarle el apoyo y el animc
Grupo Popular para que usted siga realizando, ¢
hasta ahora, una politica eficaz en materia turistice

El sefiorPRESIDENTE: Para responder a I
cuestiones de los distintos portavoces parlamente
tiene la palabra el secretario de Estado de Comer
Turismo.

El seA0iSECRETARIO DE ESTADO DE COMER-
CIO Y TURISMO ( Costa Climent): Saltdndome
orden de intervenciones, si les parece, empezaré |
sefior Frutos y por el representante del Grupo Mi
gue estan aqui en estos momentos.

Yo coincido plenamente, sefior Frutos, en que en
Comision hay que hablar de las cuestiones que
importantes desde el punto de vista politico, y y
quiero trasladar que estoy aqui para hablar de Ic
ustedes consideren oportuno; por tanto, que mi il
vencion inicial no limite los posibles temas de deb
Usted ha hecho referencia a algunos que me pa
importantes. Yo no puedo trasladarle informacion
cional a la que ya han manifestado miembros del Go
no sobre algunas de las cuestiones, pero si puedo
nicarle por lo menos mis impresiones personales ¢
algunas otras.

Se ha referido, por ejemplo, a la situacién de Arge
na. Al Gobierno le preocupa, como es obvio, yla s
de cerca, por la importancia que tiene su econom
toda esa area geogréfica y en los mercados de An
Latina y por la importancia que tiene desde el punt
vista de la estabilidad financiera en la zona. Hemos
do trabajando a lo largo de los Gltimos meses cc
Gobierno argentino discutiendo con ellos cuales so
nuestra opinion, las medidas necesarias para apo
estabilidad econémica. Argentina esta trabajando ¢
Fondo Monetario Internacional y nosotros también
vamos varias semanas haciéndolo. Creemos qu
compromisos politicos de medidas internas que €
asumiendo el Gobierno y los partidos politicos

ydegentina van en la direccion adecuada y el Fondo
>Monetario cuenta con el respaldo del Gobierno de Espa-
d& en cuanto a las medidas de caracter financiero y de
ladadicionalidad que pueda imponer o fijar a aquel pais
:qmra garantizar la estabilidad macroeconomica del area
aylda estabilidad financiera de Argentina. Por tanto, com-
deartimos las preocupaciones, sefior Frutos, y yo le agra-
*dEzco que usted haya planteado aqui esta cuestion.
)l yCon relacioén al euro, a la situacion de éste respecto
adl dolar y a la incidencia que tiene en las transacciones
raspnomicas y en el déficit comercial, yo creo que esa
l@snbién es una preocupacion compartida por este
Gobierno y por los principales partidos politicos, no
laolamente en Espafia sino también en el ambito de la
jUaion Europea.
3stero creo que en estos momentos la actual valoracion
:alaleuro con relacion al dolar no recoge la realidad del
dellor y de los fundamentos de las economias europeas y
@@ la economia americana. Probablemente uno de los
principales factores que influyen en la situacién actual
del precio euro-délar obedece a las decisiones tan impor-
stantes que el sector privado puede estar adoptando en
iogateria de inversiones; en ocasiones se estan planteando
ioperaciones aisladas que equivalen a cualquier decisiéon
de intervencién del Banco Central Europeo para reforzar
la posicion de una moneda. Desde luego los flujos inver-
sores de la Unién Europea hacia Estados Unidos y hacia
lotras &areas de referencia donde las inversiones se mate-
origlizan en doélares estan contribuyendo de una manera
tolara a ese movimiento y a esa valoracion econémica de
las monedas en estos momentos y pone de manifiesto la
2af@uesta de los inversores europeos y esparioles por la
siakersion en el exterior y en empresas de otros mercados
En moneda délar. Es una situacién que le preocupa al
gBebierno, en la que esta permanentemente centrado y
tejde ademas afecta a cuestiones como, por ejemplo,
tauestro déficit comercial. El efecto neto de la deprecia-
xc@m del euro respecto al délar en nuestro déficit comer-
dital es negativo y eso avanza en la idea y en la vision del
i&ebierno de que el euro tiene que ser una moneda que
oreueja fielmente los fundamentos de la economia euro-
lpea y, por tanto, en ningdn caso se apuesta por una
moneda infravalorada como instrumento de estimulo a
1ta presencia exterior de nuestras empresas, sino todo lo
juentrario, por una moneda estable que recoja los funda-
1r@entos reales de la economia europea.
srickla hecho referencia a un debate que también me
garece extraordinariamente importante y es a qué obe-
'slacen esos fracasos, entre comillas —como creo que
1edted los ha calificado—, de la OMC. La OMC es un
,iestrumento extraordinario para garantizar el desarrollo
aesanomico a nivel mundial y la mejora del comercio
nrlernacional, y desde esa perspectiva, como digo, su
lexportacion al crecimiento del conjunto de las economias
' hagndiales es importante, pero la OMC, como cualquier
stéstrumento, tiene que hacer sus propias reflexiones y
giiene que ver si esta respondiendo con realidad y con
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eficacia a los retos que se plantean. Hay cuestione
claramente deben ser reconducidas y que incide
eso0 que usted ha calificado como unos ciertos frac
de la OMC: la falta de transparencia interna y ext
claramente es una debilidad de la OMC en la que
gue trabajar para superarla; quiza la necesidad de
un mayor contacto permanente a la hora de definir
ticas y de valorar y analizar inquietudes y percepci
con la sociedad civil; la necesidad —y es una de¢
politicas que esta impulsando la Union Europea, y
tro de ella Espafia— de evitar una OMC a dos ve
dades y de adoptar medidas que garanticen una |
incorporacién al comercio de los paises menos ad
tados y de los paises en vias de desarrollo, que
gue ser una politica clara; y desde luego la nece:
de que las cuestiones se debatan en bloque, que
mejor manera de que todas las partes, todos los ac
puedan conseguir ganancias o mejorar sus posic
para que al final el resultado en la negociacion see
gue todo el mundo obtiene ventajas, que todo el m
se ha visto afectado por contrapartidas, pero qt
balance general es positivo para todos sin excepc
y sin exclusiones. Es imprescindible que trabaje
para evitar esa situacién que claramente afecta a Iz
gen y a las posibilidades de desarrollo del come
internacional y del futuro de la OMC como instituci

Coincido también en la necesidad de impulse
turismo desde el punto de vista cultural. En Esp
gue hemos sabido hacer mucha politica turistica di
te muchos afios, de la que hemos vivido, quizi
muchas ocasiones, por el hecho de que esa pc
turistica y el turismo hayan funcionado bien, no
hemos centrado como debiamos haberlo hecho er
mocionar y potenciar otros productos turisticos er
gque Espafa puede tener un valor afiadido extraor
rio, que ademas avanza en la mejora del conocim
mutuo con muchos otros paises. Yo creo que el tur
cultural es uno de ellos y luego voy a hacer alguna
rencia sobre cuales son en mi opinién las iniciat
gue hay que plantearse.

En cuanto a los horarios comerciales, y contesto
bién en parte con esto a lo que ha manifestado el r
sentante del Grupo Mixto, yo creo que no pode!
decidir en esta Camara y no puede decidir tampo
Gobierno —y permitame que se lo traslade de
manera— qué es lo que quiere en cada momento e
sumidor y el ciudadano y cuales son sus necesid
Seria ir demasiado lejos. Lo que no entiendo es po
preocupa que exista un marco adecuado de libe
desde el punto de vista econémico y de la compete
y que sean los agentes econdmicos y los consumi
los que decidan en qué condiciones se les pres
mejor servicio y qué oportunidades de negocio tie
El Gobierno cuando ha modificado el marco en ma
de horarios comerciales no ha impuesto ninguna ok
cion a nadie. No esté obligando a los consumid
espafioles a que vayan a comprar los domingos. Nt

.qbkgando a las grandes cadenas de distribucion o a los
1ayuefos establecimientos a que abran los domingos en
1ftspafia. Lo que ha hecho es permitirles , igual que suce-
roie en la mayor parte de los sectores econémicos, que
e@®a opcion la puedan ejercer o la puedan poner en mar-
ecte en funcién de lo que consideren oportuno: en fun-
aién de las demandas del consumidor, de las oportuni-
ndades de negocio, de lo que consideren que es adecuado
lpara los intereses economicos de los agentes, de la
gratronal y de los sindicatos, pero el Gobierno no impo-
)eie ninguna obligacion a nadie, ni prejuzga cual es el
1gjapel o la intenciéon que mueven a la persona y a los ciu-
l@mdanos en estos momentos, desde el punto de vista
iental, en un festivo. Por tanto, lo que no comprendo es
daat qué se le tiene tanto miedo a establecer un marco de
dibéatad para que sean los agentes econdmicos y los ciu-
odaslanos los que decidan libremente qué es lo que quie-
ynes en cada momento y si es una necesidad que exista
espa apertura los domingos o que se cierre mas tarde
nelotre semana o que a lo mejor al mediodia esté abierto,
2egl lugar de abrir a las nueve y media o a las diez de la
ymeagfiana. Desde el punto de vista econdmico, hay que
1dsr las mayores facilidades posibles a todos los agentes
imeendmicos. Ademas, creo que es una medida positiva,
aii@sde el punto de vista del empleo y de darle mas opor-
ntunidades de trabajo a los jovenes esparfioles y a otras
personas que no se han incorporado al mercado de tra-
fizgjo. Por otro lado, decir que la libertad de horarios ha
r@upuesto reducir el nimero de establecimientos comer-
eiales en el ambito de una comunidad autbnoma como
itea ejemplo Madrid, es desconocer la realidad de las
aesstadisticas. En Madrid no se han reducido los estable-
mimientos comerciales pequefios como consecuencia de
Ites libertad de horarios. Decir que se perjudica el empleo
ipar la libertad de horarios en el sector de la distribucién
:mdonbién es desconocer la realidad de las estadisticas eco-
smomicas y de creacion de empleo. Los periodos en los
afpie mas empleo ha creado la economia espafiola, en la
r&tapa en que gobernaba el Partido Socialista y en estos
momentos, en la etapa en que gobierna el Partido Popu-
atar, en el sector de la distribucién, han sido en esos
predmentos en que ha habido un marco de libertad de
1b®rarios y no en esos otros con un marco de restriccion
odel horarios comerciales. Por tanto, a mi me gustaria que
easte fuera un debate que se afrontara sin ningun tipo de
cprejuicios y poniendo de manifiesto cual es la realidad
dds las cosas, y la realidad es que el Gobierno lo que pre-
dgeéde es que haya mas libertad para que sean los agen-
téek econdmicos y los ciudadanos los que decidan, y no
1Gdaamos nosotros los que estemos prejuzgando cuales
@en las preferencias o cuales son las prioridades en cada
armomento de los ciudadanos y de los consumidores.
en.Aprovecho la oportunidad también para contestarle
sdh seflor Sanchez i Llibre sobre esta cuestién. Esa peti-
igaén de recuperacién de consenso, que yo, se lo digo
reenestamente, le agradezco mucho, no es soélo una pre-
a@stésion de CiU. El Gobierno y el Partido Popular le ha
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estado trasladando también a su grupo, a lo larc
bastante tiempo, la voluntad de recuperar el conse
de tomar decisiones en materia de politica comerc
del sector de la distribucion recuperando esa formr
trabajar que hemos tenido en otros momentos vy, ¢
luego, el Gobierno generaliza al resto de los grupc
esta Camara. Yo creo que hay cuestiones que
importantes para el pequefio comercio en las que |
mos trabajar conjuntamente, como la necesidad de
meter retos en materia de nuevas tecnologias y
sociedad de la informacién, o de qué manera el pe
flo comercio puede ser un instrumento desde el ¢
de vista del desarrollo urbano y de la politica turis
\Voy a poner aqui un ejemplo. Si Madrid tiene la pos
lidad de que sus pequefios comercios —y es una
tad que tienen hoy los comerciantes espafioles—
abiertos los domingos, desde el punto de vista turi
es un instrumento magnifico de promocién de las
dades, en este caso de promocion de Madrid. Si
Comunidad Autébnoma de Castilla 'y Ledn, que ti
dos millones y medio de habitantes y recibe diez m
nes de visitantes todos los afios, fundamentalm
domingos vy festivos, los comercios tienen la oport
dad de abrir los festivos, es un magnifico instrumi
desde el punto de vista de la promocién turistica de
zona. Por tanto, creo que todo aquello que sea tre
para garantizar un marco adecuado de funcionam
del pequefio comercio y para cumplir con otros ob
VoS y con otras prioridades desde el punto de vista
politica econémica, es una actuacién y comparto d
luego —y se lo agradezco al sefior Sanchez i Llib
esa voluntad que manifiesta en estos momentos d
bajar conjuntamente con otros grupos parlamentar
por supuesto con el Gobierno para disefiar una po
adecuada en materia de distribucién comercial.

Estoy también totalmente de acuerdo con el corr
miso politico de aumentar nuestra red en materi
convenios para evitar la doble imposicién y de acue
internacionales y de seguir trabajando en la pues
marcha de politicas de apoyo a la internacionaliza
que hemos puesto en practica en el pasado, com
ejemplo las politicas fiscales que hemos tenido tan
la oportunidad de mejorar al inicio de esta legislat
Tomo nota también de su preocupaciéon y de su in
por el hecho de que la Union Europea no se quede
y aislada en lo que son las definiciones de sus pric
des de politica comercial a la hora de llegar a acue
con otras areas geogréficas y, por tanto, creo qu:
temas en los que vamos a tener la oportunidad de 1
jar también conjuntamente en el futuro.

Con relacion a las cuestiones que me ha plantee
sefior Diaz, le diria en primer lugar sobre que es
una comparecencia tardia que yo no disefio los 6rc
del dia ni soy el que decide en qué momento se rel
Comision. He tenido muchisimo interés en que
comparecencia se celebre en estos momentos. Por
estoy a su entera disposicion para cuando esta (

yglén lo considere oportuno comparecer y exponer las
sdneas de lo que son las actuaciones politicas de la
aBgcretaria de Estado de Comercio. Si a usted le parece
Lglee la comparecencia ha sido tardia, a mi probable-
:salente también..(El sefior Diaz Diaz: En el primer
; pleriodo.) Si le parece bien, le contesto a todas las cues-
gmmes, porque si solamente le he dicho una cosa y ya
e responde desde el escafio, me parece que va a ser
acomplicado que podamos avanzar.
le l&stoy a disposicién de la Comision de Economia.
1$&ivo por causa de compromisos de Estado o compro-
1Imésos internacionales, que estoy seguro de que SS.SS.
caomprenden, respetan y respaldan totalmente, sepan
bitue estoy dispuesto a comparecer cuando lo consideren
\@portuno.
stén segundo lugar me ha expresado una queja sobre
ticoinformacion. Aparte de que ya nos conocemos todos
siperque llevamos mucho tiempo trabajando juntos, lo
'rglee no queria era venir a esta comparecencia y darles
neénos datos que no fueran los mismos que figuraban en
st documentacion. Les he remitido los datos del sector
yebderior al mes de septiembre, cerrados el viernes de la
nsemana pasada con las cintas de aduanas, para que ten-
nt@n exactamente la misma informacién que he utiliza-
uth@ en mi comparecencia. Son datos que no se han
ydjacho publicos y que no conocia la prensa tampoco.
:ftor tanto, lo que le quiero trasladar es que mi intencion
>tia sido que dispongan de la informacién que iba a utili-
leda en la comparecencia, porque lo que me parece que
'gUie tiene ningun sentido tampoco es que yo les dé a
>ystedes con dos o tres semanas de antelacion los datos
- ttak mes de agosto y yo me siente aqui a exponerles cual
)&y la situacion del comercio exterior y me refiera a los
tdatos de septiembre. Créame, ha sido imposible sumi-
nistrarselos antes del lunes a primerisima hora de la
nmafana, porque son datos que todo el mundo conoce
_den qué periodicidad y en qué fechas se publican, y en
destos momentos acabamos de cerrar los del mes de sep-
atemmbre. He intentado darles la mejor informacion posi-
ibhe. Si ustedes no comparten ese punto de vista, lo
) lponento y desde luego estoy a su disposicion para que
yibablemos sobre cudl es la informacion més adecuada
rpara el buen trabajo de esta Comision.
arédMe dice, en tercer lugar, que la presentacion ha sido
ss#ggada. Yo no he hecho mas que dos valoraciones y me
idee referido a todos los datos en materia de comercio
‘aogerior. He hablado de los datos en volumen, de los
staos en valor, de cual es la situacion espafiola en rela-
afién con la Unién Europea, he hablado de cual es la
situacién espafiola en relacién con otras areas geografi-
le&$ y, ademas no he puesto ningun calificativo: No he
1adisho que la situacion del sector exterior sea espectacu-
sfegsboyante ni nada por el estilo y, sin embargo —se lo
1&elago que decir con todos los respetos—, en su inter-
stancion me da la impresién de que ha habido una cierta
antencion critica cuestionando una presentacion que ha
Jeidlo fundamentalmente aséptica de cuales son los datos.
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El Gobierno no estd4 contento con tener dé
comercial y esa es una preocupacion de politica ec
mica que cualquiera que tenga responsabilidades
Ministerio de Economia va a compartir. Que uste
reconozca que en estos momentos nuestro sector
rior ha cambiado su tendencia de comportamientc
pecto al afio 1999 y al afio 1998; que no queramos
nocer que estamos ganando cuota de mercado; g
gueramos reconocer que nuestras exportaciones
creciendo mas que las importaciones en volumen
es como se presentan los cuadros macroeconomi
los Presupuestos Generales del Estado, no es un
sentacion sesgada o que no coincide con la real
gue no queramos reconocer que aproximadarr
el 75 por ciento del aumento de nuestro déficit cot
cial obedece al crecimiento de los precios del petr
Yy que queramos ver la tendencia en estos moment:
sector exterior como negativa yo creo que eso Nno
cide con la realidad. En estos momentos nuestro s
exterior se esta comportando con una tendencia q
la positiva, en la que se va a reducir la aportacion r
tiva del sector exterior al crecimiento del PIB, en la
nuestras exportaciones ganan cuota de mercado y
gue los productos espafioles mejoran su posicion
competitividad a nivel internacional.

Usted me dice que con relacién a la Unién Eurc
perdemos competitividad, que nuestros producto
son competitivos. Yo le he dado dos datos y se los
a volver a repetir. Primero, nosotros exportamos Ir
la Union Europea de lo que esta creciendo el comi
en el @mbito de la Unién Europea; por lo tanto, es
pone de manifiesto que nosotros mantenemos cuc
mercado. Pero le he dado otro dato y es que Esp
las exportaciones espafiolas a Estados Unidos o a
pais de Asia crecen mas de lo que crecen las exf
ciones de la Union Europea a esos mercados. Es
si hablamos de la depreciacién del euro, ¢es q
depreciacion del euro o la situacion del euro bene
mas a la economia espafiola que a la economia
pea? Yo creo que es una prueba clara de que de
punto de vista de la competitividad estamos gan:
cuota de mercado en muchos paises en los que
compitiendo nuestros socios en la Unién Europea \
embargo, estamos vendiendo en esos paises n
mas de lo que ellos estan vendiendo. También |
dado las previsiones de crecimiento de la cuota de
cado del sector exterior espafiol a nivel internaci
en el periodo 1999-2001, y es un crecimiento d
cuota de mercado del 5 por ciento.

La inflacion es una preocupacion constante de
Gobierno porque estdbamos acostumbrados a unas
de inflacion que claramente lastraban y minaban la «
petitividad de la economia espafiola, con independ
de factores coyunturales y sleockexternos. Claro qu
nos preocupa la inflacién y por eso hemos traba
durante mas de cuatro afios intentando cambiar la
cion de la economia espafiola desde el punto de vis

cdomportamiento de los precios. Usted reconocera que
»héy cuando hablamos de una inflacién por encima del 3
ype@l ciento nos preocupamos y probablemente eso hace
ranco o seis afios seria un éxito en materia de politica
2gtmnoOmica. Por lo tanto, no me diga usted que no nos
rgeocupamos de la inflacién y que el Gobierno no toma
spedidas en materia de contencion de la misma.
le nioo que si me ha sorprendido de verdad, sefior Diaz,
:stérsu intervencion es que no reconozcan lo mas mini-
gue gue al menos se pueden hacer politicas con inde-
:qeendencia de los aumentos de una partida presupues-
.taga. Eso me ha sorprendido muchisimo. Porque a
Jadted le parecera bien o no que aumenten los recursos
il Icex. Le parece mal, cree que deben aumentar mas.
dEse es un planteamiento politico razonable y sobre el
lgae podemos discutir. Le parecera bien a su compafiero
s-dejue me ha dicho que le disculpara por no poder estar
Jem estos momentos aqui, cosa que por supuesto hago, y
:gtartendremos la oportunidad de intercambiar impresio-
enes y de seguir hablando sobre estas cuestiones en
gaateria de politica turistica— que el presupuesto de
|Ueurespafa suba mas o no suba o suba menos. Yo estoy
etotalmente de acuerdo en que esa es una politica sobre
ylalgue podemos hablar y sobre la que podemos discutir.
Que el Gobierno no pueda hacer politica comercial o
yaristica sin subir el presupuesto del Icex o el presu-
poesto de Turespafia 0 que con el mismo presupuesto
vog se pueda hacer un mayor esfuerzo o definir nuevas
iproridades de politica comercial y de politica turistica,
rcjoe es lo que yo quiero discutir aqui ademas del presu-
paesto, me parece que cuanto menos es discutible. ¢La
apdditica de promocidn es importante? Sin lugar a dudas.
fiegBs importante la politica espafola en la OMC? ¢ Es
ghportante que consigamos o no una nueva ronda glo-
»hal? ¢ Es importante que el sector pesquero tenga un
dcatamiento diferenciado? ¢ Es importante que le demos
evintajas o contrapartidas a los paises menos adelanta-
aios, a los paises en vias de desarrollo? Yo creo que,
winokudablemente, esta es una politica prioritaria y ahi
deagl que tener definiciones de politica comercial, y yo
1dstoy totalmente dispuesto a debatir y compartir con
1sigedes las opiniones del Gobierno sobre esa cuestion.
siQue aumentar la red de convenios de doble imposi-
Jchlim no es una prioridad politica y no es una politica
' hesde el punto de vista comercial? ¢Que aumentar la
nerel de acuerdos para proteccion reciproca de inversio-
na¢s no es una politica comercial sobre la que hay que
» discutir? ¢ Que tomar la decisién de cooperar con el
FAD a través de las instituciones financieras multilate-
1stdes no es una decisidn politica, no es una medida poli-
tdsas no es un programa, con independencia de como
>hraya subido o no el presupuesto de promocion comer-
ncial? ¢ Que aumentar los recursos de la linea ICO para
internacionalizacion no es dedicar méas recursos al
adpoyo de la empresa espafiola cuando invierte en el
ita&terior? ¢Que tomar la decision de que haya una
aadertura de riesgo politico para la inversion no es una
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medida politica y es una medida que tiene trascer
cia desde el punto de vista de la promocién comer
¢,Que asumir la decisién politica y dedicar 25.
millones en el afio 2001 a capital inversién para ap
la presencia espafiola en el exterior no son recurso
ponibles que no se han aplicado en otros ejercicio:
promocidn espariola en el exterior, o dedicar un m
esfuerzo, como ha hecho el Estado en el afio 20(
ICEX, con independencia de que el ICEX tenga (
tenga remanentes o ingresos procedentes de ejer
anteriores?

El FAD. Estoy convencido de que usted lo que
querra trasladarme es la preocupacion de si esto s
tiona por Exteriores o se gestiona por la Administra
comercial. Entonces estamos totalmente de acuerd
tiene trascendencia quién gestione el FAD, si Exteri
o la Administracion comercial. ¢ Estamos de acuerc
gue las empresas espafiolas pueden contribuir al de
llo econémico, al desarrollo social y a la lucha contt
pobreza en terceros paises? Estamos de acuerdo.
mos de acuerdo en que el FAD supone, al final, gt
pueda construir un ferrocarril en un determinado
gue se pueda poner en marcha una planta para eli
residuos urbanos en otros paises, que se pueda sL
trar material para un colegio en un pais o0 que se [
poner en marcha, por ejemplo, un instituto de forma
en nuevas tecnologias 0 en maquina-herramienta e
pais? ¢Eso es o0 no ayuda al desarrollo? ¢ Tiene
empresas espafiolas un papel protagonista en esa
al desarrollo, si 0 no? ¢ Estamos facilitando que p:
con baja renta, con poco crecimiento, con condicic
de vida claramente mejorables puedan acceder a
minados bienes que son necesarios? Yo creo gL
lugar a dudas. Y ahora discutamos qué prioridades
ticas hay en materia de FAD. Yo he mencionado tre
ustedes tienen algunas yo estoy dispuesto a disctL
también. Si hay algun proyecto —no recuerdo la ex
sién que usted ha utilizado— discutible, no politican
te discutible, con respecto a la expansién exterior ¢
respecto a las decisiones de Cofides, plantéelo com
que plantearlo, pero no nos quedemos aqui con el
rrogante de si hay alguna cosa que, con independ
del debate politico, pueda ser discutible porque yo
gue S.S. no ha querido ir por ese camino.

Capital inversion. El capital inversion no es
decision politica. La mayor parte de los paises eut
os tienen fondos de capital inversién. ¢ Queremos
Espafa tenga fondos de capital inversion o no? E:
decision politica. Yo no sé qué es lo que opina S.<
guiero que Espafa tenga fondos de capital invers
guiero que se ayude a la empresa espafiola cuanc
al exterior y salvemos las limitaciones que estable:
consenso internacional de la OCDE. No sé qué «
gue opina el Partido Socialista sobre esa cues
desde luego la posicion del Gobierno es que los fo
de capital inversion, igual que son importantes en ¢
paises, funcionen en Espafia y sean una ayud:s

Jempresa espafiola para su internacionalizacion, para
ig®@der hacer una autopista en un determinado pais o
Qtara poder hacer una inversion en un determinado pais.
yRorque lo que me parece cuestionable es que esté bien,
gisr ejemplo, que el ICO, que es la agencia financiera
ald Estado, dé un préstamo a una empresa para montar
yana fabrica de zapatos en un determinado sitio y por lo
Ltaalto estemos utilizando recursos publicos para sub-
ne@ncionar una operacion con recursos publicos, y me
icliga usted que prestar dinero a una empresa para que
haga una operacion fuera de Espafia es discutible. Sin-
neramente, no sé donde marcar la frontera. Alo mejor es
ge®= no he sido capaz de comprender cudles son las
ibnquietudes que han movido a S.S. en las afirmaciones
.ONee ha hecho, pero estaré encantado de intentar com-
meenderlas si me suministra alguna valoracion adicional.
)y enivamos a coincidir en algunas cosas. Usted se ha
aeterido, por ejemplo, a los paises productores de petro-
tlao y al hecho de que hoy tienen mas dinero y, por lo
Emtee, pueden comprar mas productos espafioles. Estoy
stetalmente de acuerdo. Yo he estado en dos en los ulti-
1iB0S meses, en Argelia y en Iran, precisamente inten-
1agrdo aprovechar esa buena situacion de la coyuntura
n@denodmica que experimentan y viven esos paises
I¢elaiendo en cuenta el aumento de los precios del petro-
iémo. Por lo tanto, aqui hemos encontrado un punto de
@iena coincidencia, porque yo estoy totalmente de
1dasgerdo con eso.
1yudtan materia de comercio minorista, me dice que he
islxlo una larga cambiada. Y yo no he dado ninguna
1kEgga cambiada. El Grupo Mixto me plante6 una com-
gparecencia sobre el comercio minorista y he intentado
»@dmtestar al representante del Grupo Mixto, pero no
)@ébia que su grupo también tuviera interés en alguna
;csimparecencia concreta, y ademas, si quiere alguna
iflE®rmacion adicional, yo se la doy. Yo he trasladado al
nepresentante del Grupo Mixto, que me habia pedido la
2gomparecencia, cuales eran los objetivos que movian
cahGobierno a la hora de tomar esa decisién y qué cosas
' kayabamos haciendo, pero ho comprendo en qué senti-
nde-considera S.S. que he dado una larga cambiada.
nci@uiero decirle lo siguiente. Yo he planteado algunas
rewdidas puntuales y concretas en materia de promocién
del sector exterior y he hecho también algunos plantea-
1anientos tanto desde el punto de vista comercial como
kesde el punto de vista turistico. Me he comprometido a
guitir a esta Camara —algo que no se ha hecho
unaca— un programa con prioridades comerciales de
¥aracter geografico; me he comprometido a remitirlo a
megta Camara, y eso no se ha hecho tampoco nunca.
) Bal®y a su entera disposicion para discutir cualquier
sploridad geografica, cualquier prioridad sectorial o
sdwalquier politica concreta de promocion y de apoyo al
Gector exterior, y me gustaria debatir politicas concretas
doser de qué manera todos podemos intentar mejorar las
rpesiciones de Espaia desde el punto de vista exterior,
adade yo creo que no hay la mas minima fisura ni la
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mas minima discrepancia en lo que a objetivos poli
se refiere. Podemos discutir algunas medidas, pc
YO Creo que eso seria muy positivo para todos.

Sefor Martinez Fraile, aparte de remitirle por est
algunas contestaciones a sus preguntas porque
exactamente en el area de la Administracion come
las aplicaciones que hace el Ministerio de Fomer
Aena de sus recursos, intentaré contestar a las cu
nes que me ha planteado. Por ejemplo, respecto a
se comporta el mercado americano, tengo que de
gue ha estado creciendo en 1999 en torno al 2:
ciento, si no recuerdo mal; por lo tanto, esta crecie
de manera muy dinamica. Por otro lado, las nut
necesidades de formacién que tiene el sector turi
espafiol son indudables. Con independencia de
haya un titulo universitario, hay dos objetivos claro:
materia de politica de formacion, que son la forma
ocupacional y la formacion de gestores o de direct
en el ambito de la industria turistica. Aqui se pu
repetir el debate de la ayuda presupuestaria y de
esas cuestiones, aparte de que, como saben SS.
presupuesto de Turespafia se ha aumentado dure
tramitacion parlamentaria del proyecto de Presup
tos Generales del Estado, y uno de los objetivos e
ejemplo, mejorar las dotaciones econdémicas pa
portal del turismo espafiol, pensando también ¢
posibilidad de la formacién exterior.

En materia de politica turistica —y con eso fun
mentalmente voy a acabar—, me parece que habl
la falta de mejora en la cuantia que ustedes puedel
siderar oportuna en un momento determinado pail
proyecto, desde el punto de vista del presupuest
desconocer la realidad de que el Gobierno y la Adm
tracion hacen politica no solamente subiendo e
momento determinado una partida presupuestari
declaramos doscientos municipios como municij
verdes estamos potenciando el turismo rural. Si h
mos un esfuerzo en los incentivos regionales con |
das presupuestarias claras y de los que Espafia
beneficiado para la promocion y el desarrollo turist
en los ultimos cuatro afios, imagino que esa dec
politica es una decision politica importante. Si en
afos 1996 a 1999 se han invertido 500.000 millone
pesetas en proyectos empresariales del sector tur
gracias a incentivos regionales, esa es una politica
que hay que continuar. Poner en marcha a finales d
afio un nuevo plan de dinamizacién turistica par:
comarcas mineras es una nueva politica. Decidir
paradores, con los recursos de que dispone, mode
la red de Paradores o0 se abran seis nuevos ser;i
importante desde el punto de vista del desarrollc
turismo rural o del turismo cultural en muchas ai
geograficas concretas donde hay un potencial de ¢
miento importante. Modernizar el Palacio de Congr:
de Madrid va claramente en la direccion de potenci
turismo de ciudad. El Plan de innovacion en turis
gue es un plan nuevo y que en 1999 se incorpor:

‘cpemera vez en el Plan nacional de investigacion, desa-

quello e innovacion al sector turistico, es una politica de
Gobierno importante, porgque reconoceran SS.SS. que
iBn materia de investigacion, desarrollo e innovacién el
1@Gsbierno ha hecho un esfuerzo presupuestario muy sig-
crdficativo. Tomar la decision de que se haga una evalua-
oc@n previa de los posibles eventos culturales que se van
'sdidesarrollar para que se puedan introducir en los cana-
:dexode distribucién de la oferta turistica espafiola y que
>ipkgeda existir un sistema de reservas anticipado, eso es
patenciar el turismo cultural. Que un sefior pueda ir a
wisitar una magnifica exposicion en el Museo del Prado
veeniendo la posibilidad de reservar una entrada a una
tloora para acceder a ese evento cultural tan importante,
cplgo que lamentablemente no era posible cuando se
arelebro la magnifica exposicion de Velazquez en dicho
idnuseo, o dedicar 2.000 millones de pesetas del fondo
/dg estudio de viabilidad al sector turistico para proyec-
:des de dicho sector parecen un esfuerzo importante. En
dtsooperacioén internacional, por ejemplo, conseguir
PuelChina declare a Espafia destino turistico preferen-
1te lds una magnifica herramienta politica para conse-
lggtir beneficiarnos del turismo chino en nuestro pais.
par lo tanto, yo, que acepto todas las criticas que me
ahglcen SS.SS., desearia que quedara claro que se pue-
1den tener programas, se pueden tener medidas, se
puede intentar ser ambicioso con independencia de
larue la partida presupuestaria tal en materia de promo-
Iroilén sea mas alta o menos alta, que también es una
afeeision politica sobre la que podemos hablar.
Lun
), e&l sefiorPRESIDENTE: Muchas gracias, sefior
1Gosta.

unSefor Diaz, tiene la palabra para pedir alguna acla-
L.r&eion muy breve.

0s
«ceEl sefioDIAZ DIAZ: Muy breve, sefior presidente,
apbrque no me gustaria que en esta primera compare-
sedria el sefior secretario de Estado se llevara la idea
:@gjuivocada de que no nos entendemos. Nos entende-
sigros. El problema es que, a la hora de la presentacion,
leefor secretario de Estado, a mi me gustaria que
s demenzara por el final, y el final es que el déficit
stiomercial aumenta. Esta es una realidad. Ustedes no
a@$8an contentos, de acuerdo; pero a nosotros nos preo-
@stea qué hacen para corregirlo.

lasSegunda aclaracion. Para nosotros el tema era la
joempetitividad y S.S. no contestd a dos cuestiones, que
‘n&ceompetitividad es un problema de inflacion y es un
moplema de productividad, y no vemos qué estan
deciendo por la mejora de la productividad y también
wq@ra corregir la inflacion. Ha hablado usted de cuotas
‘a@-mercado en USAYy en Asia. El problema es que par-
stBos de cuotas muy bajas y es mas facil la expansion.
r elTercero. En la Union Europea, es un hecho objetivo,
1tgs condiciones macroecondmicas son semejantes: tipo
[pler interés, tipo de cambio, etcétera; pero nuestra rela-
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cion comercial empeora. De acuerdo con usted er
se pueden hacer politicas econdmicas, politica
expansion del comercio sin necesidad de presupt
pero no todas. Y segunda cuestion: no se pueden
sin presupuesto y con los mismos instrumentos, <
todo con algunos que ya demostraron anteriormen
fracaso.

Por ultimo, en el tema del FAD, nosotros pensa
que hay que diferenciar cooperacién de comercio.
emos que como ayuda a la cooperacion no se pt
meter operaciones comerciales de dudosa efectivic
de dudoso cobro. Por eso pensamos que habii
hacer una distincion. Por lo demas, estamos abier
esperamos seguir debatiendo y aclarando cuest
gue consideramos gque no se tocaron a fondo.

El sefiorPRESIDENTE: Sefior Costa, si lo dese
puede responder al portavoz socialista.

El sefior SECRETARIO DE ESTADO DE
COMERCIO Y TURISMO (Costa Climent): Le agre
dezco al sefior Diaz que clarifiqguemos un poco
dénde estan los puntos de conflicto y de discusién.

Voy a empezar por el final. Estoy muy interesadt
saber, cuando aplicamos el FAD, cémo distinguil
entre operaciones comerciales y operaciones de ¢
racion. Lo que pensaba es que el consenso de la (
dejaba bastante claro lo que era ayuda al desarrc
esto lo es. Cuando donas una parte de un proyectc
un bien a un Estado con una renta baja y para por
marcha algo necesario para la prestacion de un se
publico, sin interés comercial, pensaba que esc
ayuda al desarrollo, pero podemos seguir discutie
perfectamente sobre esa cuestion si usted lo cons
oportuno. Yo creo que con las empresas espai
podemos hacer politica de cooperacion. Todo es cc
racién. Conseguir que funcione un tren en un dete
nado pais es cooperacidon, y yo creo que est:
hablando de eso. Y si tenemos que fijar en esta C
sion prioridades de politica comercial en cuanto a
les son los sectores a los que debemos dedice
recursos en materia de cooperacion, estoy encan
de escuchar cuales son sus prioridades.

En materia de competitividad, le voy a decir «
cosas. Los indices estadisticos hay que analizarl

doema correcta. Usted me puede decir que la producti-
vidad espafiola no avanza con la rapidez con la que le
:gfostaria, pero estamos consiguiendo que el crecimiento
ammnomico se transforme y se traduzca en empleo en su
Imectica totalidad. Esa es una cuestion estadistica. Yo
2emioy encantado de que los datos estadisticos no refle-
jen, a lo mejor, las mejores ganancias de productividad
1p®rque estamos consiguiendo que todo el crecimiento
>eeonomico se traduzca en empleo. A mi lo que me inte-
:desn saber es el resultado, mas alla de un indice estadis-
atlom. El resultado es que yo vendo mas a Estados Uni-
dgos y vendo mas a Asia (que no ha sido siempre asi, y
Jegiamos la misma posicion de partida, y hoy lo estoy
ygessiguiendo) de lo que venden mis socios europeos.
Me podra decir que la posicion de partida es muy baja,
pero es que lo ha sido siempre. Sin embargo, no siem-
vpre hemos funcionado de la misma manera. Por lo
tanto, yo estoy mejorando mi competitividad y mi
cuota de mercado a nivel internacional. Y en la Unién
Europea estoy vendiendo mas de lo que crece el comer-
cio. Esa es una realidad. ¢Que ademas de eso seria
1@fucho mejor crecer medio punto o un punto mas,
como podemos haber crecido en algun ejercicio ante-
gfor, y tener una inflacion igual o mas baja? Sin lugar a
I@udas que seria mejor. Como también lo seria no haber
ofedrido que hacer frente a shockpetrolifero como el
Cdle hemos tenido que hacer frente en estos momentos.
@R&ro no me diga que no estamos ganando cuota de mer-
@8ddo. Y si la estamos ganando es porque los productos
le@Parioles son competitivos y mejores que los de nues-
/i¢®s competidores en todos los mercados en los que
&jjgeran. Desde luego en el Gobierno, y por supuesto en
1dbMinisterio de Economia, estamos encantados de coo-
desdar con esta Comision y poder debatir cualquier pro-
dffesta propia o de los grupos parlamentarios para
dJpgejorar la posicion del comercio exterior espariol.
mi-
nokl sefiorPRESIDENTE: Muchas gracias, sefior
msecretario de Estado, por su comparecencia hoy en la
udemision de Economia y por su predisposicion a vol-
"V@s cuantas veces sea necesario y lo requieran los gru-
ipds parlamentarios que la integran.
Se levanta la sesion.
0s
s dé&ran las dos y cincuenta minutos de la tarde.
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