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GRUPO PARLAMENTARIO

PREGUNTA CON RESPUESTA POR ESCRITO

A LA MESA DEL CONGRESO DE LOS DIPUTADOS

ANDRES ALBERTO RODRIGUEZ ALMEIDA, CARINA MEJiAS SANCHEZ
y ROCIO AGUIRRE GIL DE BIEDMA, en su respectiva condicién de
Diputados del Grupo Parlamentario VOX (GPVOX), al amparo de lo
establecido en los articulos 185 y siguientes del vigente Reglamento del Congreso
de los Diputados, presentan las siguientes preguntas para las que solicitan

respuesta por escrito.

EXPOSICION DE MOTIVOS

El Consejo de Ministros celebrado el 27 de enero aprobo6 el Plan de Publicidad y
Comunicacién Institucional 2026 con un gasto de 155,6 millones de euros en 124
camparias de publicidad institucional a lo largo del presente afio. Ademas, “se
llevardan a cabo 49 campafias de caracter comercial (de empresas puablicas
dependientes de los ministerios), con una inversion total prevista de 115,07
millones, aumentando la inversién planificada en 5,49 millones méas con respecto
al afno anterior (5,02%)"1. Esta partida ha aumentado significativamente desde

que Pedro Sanchez gobierna: “(con presupuestos propios desde 2019) llegamos

1 https:/ / theobjective.com/ medios / 2026-01-27 / gobierno-publicidad-ultimos-15-anos /
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al récord de 2.308 millones. De este montante, 1.167 millones se presupuestaron

para ministerios y otros 1.140 para empresas ptblicas”?2.
En relacion con los datos mencionados, se formulan las siguientes

PREGUNTAS

¢Por qué el Gobierno ha aumentado significativamente el presupuesto de la
inversion en publicidad institucional en los dltimos afios?

¢Qué criterios sigue el Gobierno para determinar la distribucién del presupuesto
destinado a publicidad institucional y campafias de caracter comercial?

¢Como evalda a posteriori el éxito o fracaso de una publicidad institucional o
campafia comercial?

¢Por qué, como viene sucediendo desde hace afios, el Gobierno distribuye un
gran parte de este gasto en publicidad institucional y campafias de caracter
comercial a través de medios de comunicacién afines al Gobierno?

(Coémo se ha distribuido entre los medios de comunicacién desde 2019 hasta la
fecha de 2025 el gasto en publicidad institucional y campafias de caracter
comercial del Gobierno?

¢ Qué beneficios reportaran a los espafioles estas camparias de caracter comercial
y de publicidad institucional? ;Cual es el objetivo de las mismas?

¢A qué temaética van destinadas las camparias y cudl es el desglose econ6mico de

cada una de ellas?

2Ibid.
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Palacio del Congreso de los Diputados, a 6 de febrero de 2026.
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