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PREGUNTAS CON RESPUESTA POR ESCRITO

A LA MESA DEL CONGRESO DE LOS DIPUTADOS

DONA LOURDES MENDEZ MONASTERIO, DON EDUARDO LUIS RUIZ
NAVARRO, DON PABLO JUAN CALVO LISTE, DONA MARIA DE LA
CABEZA RUIZ SOLAS, DON JUAN JOSE AIZCORBE TORRA, DON
CARLOS JOSE ZAMBRANO GARCIA-RAEZ, DON MANUEL MARISCAL
ZABALA, DON VICTOR SANCHEZ DEL REAL y DON JOSE MARIA
FIGAREDO ALVAREZ-SALA, en su condicion de Diputados del Grupo
Parlamentario VOX (GPVOX), al amparo de lo establecido en los articulos 185
y siguientes del vigente Reglamento del Congreso de los Diputados, presentan

las siguientes preguntas, para las que solicitan respuesta por escrito.

EXPOSICION DE MOTIVOS

PRIMERO.- PLAN ANUAL DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION
INSTITUCIONAL

El articulo 12 de la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion
Institucional establece la obligatoriedad de que el Gobierno -a través de la

Comisién de publicidad y comunicacion institucional creada al efecto y
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constituida formalmente el dia 28 de noviembre de 2006~ elabore anualmente

un Plan de publicidad y comunicacién institucional (en adelante, el “Plan”).

En cada Plan -contintia el mismo precepto- “se incluirdn todas las camparias
institucionales que prevea desarrollar la Administracion General del Estado, incluidas
las de las entidades adscritas a esta”. Ademas, “se especificardin (...) las indicaciones
necesarias sobre el objetivo de cada camparia, el coste previsible, el periodo de ejecucion,
las herramientas de comunicacion utilizadas, el sentido de los mensajes, sus

destinatarios y los organismos y entidades afectadas”.

Asimismo, de acuerdo con lo preceptuado en el articulo 11.1.g) del Real Decreto
947/2006, de 28 de agosto, por el que se regula la Comision de publicidad y
comunicacion institucional y la elaboracion del Plan anual de publicidad y
comunicacion de la Administracion General del Estado, en todo Plan deberan
incluirse las medidas adoptadas para garantizar la accesibilidad de las personas

con discapacidad.

Pese a que el articulo 11.1 del citado Real Decreto dispone que el Consejo de
Ministros debe aprobar, cada mes de enero, el Plan correspondiente a ese afio
natural, el del ejercicio 2020 no fue aprobado hasta el pasado 26 de mayo, con

mas de cuatro meses de retraso.

SEGUNDO.- ANALISIS SUCINTO DEL PLAN DE 2020

El vigente Plan prevé para este afio 2020 una inversion de 66,06 millones de

euros (3,2 millones de euros mas que en 2019), destinada a sufragar un total de

Grupo Parlamentario VOX, Carrera de San Jerénimo s/n 28071 Madrid
Telf. 91 390 57 63 /91 390 76 42
gpuox@congreso.es



C. DI P 45572 15/07/ 2020 13: 28

]

4

CONGRESO DE LOS DIPUTADOS

XIV LEGISLATURA GRUPO PARLAMENTARIO

107 campafias institucionales. Estas se difundiran mayoritariamente en internet,

radio, prensa escrita, television, soportes exteriores y revistas, por ese orden.

En cuanto al reparto del volumen de campafias por Ministerios, “destacan (por
encima del 10% del presupuesto total) los ministerios de Sanidad con el 20,93 %
(13.826.700 euros), Agricultura, Pesca vy Alimentacion con el 1528 %
(10.094.581 euros), Asuntos Economicos y Transformacion Digital con el 12,81 %
(8.465.289 euros) e Interior con el 11,40% (7.532.000 euros). Estos cuatro ministerios

relacionados suman el 60,43 % del total de la inversion prevista”.

Los Ministerios que llevardn a cabo un mayor numero de campafias
institucionales en este afio 2020 son el de Transiciéon Ecolégica, con 33;
Agricultura, Pesca y Alimentacién, con 14; y Cultura y Deporte, con 10

campahas.

En cuanto a las camparfias mas caras, por encima de los cuatro millones de euros

cada una, se describen en el plan las siguientes seis:

“Campaiia Divulgativa de la Seguridad Vial 2020 y Semana Santa 2021
(Direccion General de Trifico), 2 campafias de la Direccion General de Salud
Publica, Calidad e Innovacion del Ministerio de Sanidad relacionadas con la
emergencia sanitaria COVID-19, Segundo Dividendo Digital (Red.es), la
camparia para Incentivar el Turismo Nacional con motivo del COVID-19
(Secretaria de Estado de Turismo) y Un Pais que siempre se levanta. En el Dia

Después mis Agenda 2030 (Secretaria de Estado para la Agenda 2030)”.

En el Anexo IV del Plan vigente se recoge una relacion de “Campafias
comerciales no sujetas a la Ley 29/2005”, que en el presente ejercicio serdn

contratadas por nueve Ministerios:
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Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica;
Hacienda; Transportes, Movilidad y Agenda Urbana; Industria,
Comercio y Turismo; Agricultura, Pesca y Alimentacion; Cultura y
Deporte; Asuntos Econdémicos y Transformacion Digital; Ciencia e

Innovacién y Universidades.

En total, se llevaran a cabo 51 campafnas comerciales durante el afio 2020, con
una inversiéon de 135.464.135 euros. La inversién en campafias comerciales es
mas del doble que la efectuada en las campafias institucionales reguladas por la

Ley 2972005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion Institucional.

TERCERO.- LAS DOS CAMPANAS QUE DESARROLLARA EL
MINISTERIO DE IGUALDAD EN 2020

Al amparo del vigente Plan, la Delegacion del Gobierno contra la Violencia de
Género, perteneciente al Ministerio de Igualdad, llevara a cabo dos grandes

campafias en el afio 2020:

(i) “Camparia de concienciacion social contra las distintas formas de violencia

contra las mujeres”.

a. Promovida por la Secretarfa de Estado de Igualdad y contra la
Violencia de Género (Delegacion del Gobierno contra la Violencia

de Género).
b. Plazo de ejecucion: del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020.

C. Coste: 3.250.000 euros.
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(ii)  “Campaiia de concienciacion social contra la violencia de género ante la

emergencia de salud piiblica en relacion con el Covid-19 en Esparia”.

a. Promovida por la Secretaria de Estado de Igualdad y contra la
Violencia de Género (Delegacion del Gobierno contra la Violencia

de Género).
b. Plazo de ejecucion: Del 21 de mayo al 6 de junio de 2020.
C. Coste: 2.000.000 euros.

Aunque al Ministerio liderado por la sefiora Montero Gil solo se hayan
adjudicado este afio dos campanas de un total de 107, lo cierto es que ambas se
cuentan entre las 17 mas costosas, -ocupando las posiciones 8* y 12%

concretamente-, segin consta en el Cuadro 5.1 del Plan.

CUARTO.- CAMPANA “LA VIOLENCIA DE GENERO LA PARAMOS
UNIDAS”

La Delegacién del Gobierno contra la Violencia de Género puso en marcha el
pasado mes de mayo la segunda de las campafias descritas en el Expositivo
anterior. Aunque en el Plan se hablaba de forma genérica de una “camparia de
concienciacion social contra la violencia de género ante la emergencia de salud piblica
en relacién con el Covid-19 en Esparia”, el titulo concreto que se ha escogido para
desarrollarla es el de “la violencia de género la paramos unidas”, o bien “la violencia
machista la paramos unidas” (ambos esléganes han tenido difusion en los

medios).
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Como parte del trabajo de la Delegacion en la linea descrita, se ha publicado
ademas un resumen ejecutivo titulado “Plan de Contingencia contra las violencias
de género ante la crisis del Covid-19”1. En él se hace mencion de la campafia “Ia

violencia de género la paramos unidas” y se consigna su objetivo:

“La campaiia tiene como objetivo concienciar a la ciudadania y alertar de la
necesidad de no bajar la guardia contra la violencia de género ante esta situacion
excepcional que las mujeres estin viviendo en sus hogares, asi como la

concienciacion por el buen trato durante el periodo de confinamiento”.

La violencia de género
la paramos unidas

< R4y £

1

https:/ /violenciagenero.igualdad.gob.es/sensibilizacionConcienciacion/campannas/ violencia
Gobierno/todoSaldraBien/ResumenEjecutivoPlanContigencia AMPLIACION Abril2020.pdf
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El mismo documento afirma, por cuanto respecta a la forma y al alcance de la

difusion de la campafia, lo siguiente:

“La campaiia se ha difundido en todos los medios de comunicacion, redes sociales
y entornos digitales, a partir de la adaptacion de la misma a distintos formatos

(carteles, banner, etc.)”?.

Sin embargo, y por cuanto respecta a los medios escritos (prensa o paginas
web), se tiene constancia por diversas fuentes periodisticas de que la difusion
de la campafia se ha hecho o hara solamente en medios de determinado perfil
ideologico. Otros, prescindiendo del dato de su audiencia®, han sido omitidos

en el reparto efectuado por la Delegacion.

Asi las cosas, se plantean las siguientes:

2

https:/ /violenciagenero.igualdad.gob.es/sensibilizacionConcienciacion/campannas/violencia
Gobierno/todoSaldraBien/ResumenEjecutivoPlanContigencia AMPLIACIONADbril2020.pdf

3 Entre los excluidos se encuentran, por ejemplo, El Economista, La Razén, EsDiario, Libertad
Digital, Voz Pépuli, La Voz de Galicia, OK Diario, etc. Se trata, sin embargo, de medios que se
sitGan en una buena posicién en cuanto a su audiencia, incluidos en los rankings elaborado en
mayo de 2020 por Comscore (https://okdiario.com/sociedad/okdiario-registra-15-millones-
usuarios-unicos-81-millones-visitas-mayo-5769659) o en marzo de 2019 por Statista
(https:/ /es.statista.com/estadisticas /476795 / periodicos-diarios-mas-leidos-en-espana/).
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PREGUNTAS

1. ;Qué criterios se han seguido a la hora de decidir difundir la campafia

institucional “la violencia de género/machista la paramos unidas” en los

medios que se han elegido, y no en otros?

2. ;Obedece acaso dicho reparto, no equitativo en términos de audiencia, al

hecho de que los medios descartados son ideoldgicamente discrepantes

del ideario del Gobierno?

V°B° Dofia Macare

Portavoz Adj

ardo Luis Ruiz Nav

Palacio del Congrese de los Diputados, a 15 de julio de 2020.

ta GPVOX.

Dofia Maria defla J4b¢za Ruiz Solas.
Diputagla R -
8

Grupo Parlamentario VOX, Carrera de San Jerénimo s/n 28071 Madrid

Telf. 91 390 57 63 /91 390 76 42
gpvox@congreso.es




CONGRESO DE LOS DIPUTADOS

XIV LEGISLATURA

Don Juan José Aizcorbeylorra.

Diputado GPVOX.
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Diputado GPVOX.
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Dona Lourdes Méndez Monasterio.

Diputada GPVOX.
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