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Se ha producido un aumento del consumo de television durante la primera
semana del estado de alarma (por encima del 40%) a causa del coronavirus ; Qué
repercusion ha tenido este incremento en la audiencia de TVE1, La 2, Clan, Canal
24 Horas y Teledeporte por franjas horarias?

La situacion de confinamiento ante la declaracion del estado de alarma, ha elevado los
consumos de televisién un +43% si comparamos los dias previos al 11 de marzo (sin
colegios ya en varias CC.AA.), con la primera semana tras el estado de alarma.

Logicamente muchos espafioles confinados en sus hogares acaban teniendo a la TV
como una de las principales opciones de informacién y entretenimiento.

El crecimiento del consumo televisivo en esa primera semana de estado de alarma se
ha traducido en un mayor apoyo de los espectadores a la oferta de RTVE. RTVE es el
grupo audiovisual con mayor crecimiento, con un aumento del 56.6% en nimero de
espectadoresy una subida de +1.4 puntos de cuota. Para contextualizar lo relevante de
estos datos, Mediaset en el mismo analisis crece un 27.6% en niimero de espectadores,
pero ello no le es suficiente para perder -3.3 puntos de cuota en el periodo analizado.
En el caso de Atresmedia sus resultados son neutros, ya que en espectadores aumenta
lo que el consumo (+45.3%) y por tanto en cuota que mantienen estables (+0.3
puntos).

La intensidad informativa de esa primera semana de confinamiento otorga a las ofertas
mas comprometidas con la informacion los mayores incrementos y apoyos del
publico. El interés porla informacién hizo que la audiencia apostara por la cadena
publica.

Lal logré aumentar sus espectadores en un +58.0%, lo que se traduce en un aumento
de casi 1 punto de cuota (+0.9).
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En esa primera semana de estado de alarma, los Telediarios (12+2* edici6n) son los
informativos que mas crecen, logrando una cuota del 16.2% y un crecimiento en
aceptacion de +2.5 puntos, el mayor de cualquier oferta. En espectadores, nuestros
informativos se sitian como los mas vistos con 3.144.000 espectadores, con un
crecimiento en volumen de un +61% respecto al periodo anterior.

Por franjas, los crecimientos de Lal son homogéneos con subidas de mas de un punto
en todas ellas, con excepcion de la tarde que se sitda ‘estable’. La franja con mayor
incremento es el prime time con una subida de +1.6 puntos.

El Canal 24h, logra el espectacular incremento en espectadores de un +193% lo que
supone duplicar la aceptacion del Canal, pasando a obtener un 2% de cuota de
mercado. Ademas, el 24h logra en el mes de marzo, el 2* mejor dato mensual histérico
en cuota (1,7%) y el mayor crecimiento de todas las cadenas tematicas (+0,8 puntos).
El Cana 24h, crece en todas las franjas y en casi todas ellas mas que duplica sus
habituales registros. Destacar la banda matinal, con un aumento de +2.6 puntos y la
sobremesa con un aumento de +1 punto.

El resto de ofertas de RTVE, La2 (+31.5%), Clan (+16.5%) y Teledeporte (+45.8%)
mantienen o ceden alguna décima en sus aceptaciones al no ser opciones informativas
en una circunstancia tan excepcional.

Por franjas estos canales tienen un seguimiento estable, En la sobremesa La2 o Clan,
tienen algunas pérdidas derivado del interés informativo en la franja.

En Madrid, a 23 de abril de 2020
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