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¢Como valora la Administradora iinica de RTVE que los informativos de la cadena
publica no sean la principal referencia informativa para los espaiioles en la
primera semana de aplicacion del estado de alarma por el coronavirus?

Creo que los espectadores han valorado y respaldado la apuesta de RTVE por la calidad
desde que se inici6 la crisis del coronavirus.

Segun el informe “Impacto de la crisis del coronavirus en el consumo televisivo”
elaborado por GECA, consultora especializada en consumo audiovisual en Espana, Lal
junto a la Sexta, han sido las cadenas tradicionales que mas han incrementado su
rendimiento en ese tiempo en las primeras semanas de la crisis sanitaria.

Todos los informativos nacionales incrementaron su seqguimiento, pero el que mas ha
crecido respecto al mes de febrero ha sido Telediario 1 que ha aumentado un 21,9%.

http: informes/202 24--Im _Consumo%?20TV_Coronavirus-

Marzo0%202020.pdf

Siguiendo con los datos del informe que le adjunto, La 1y la Sexta consiguen mejorar
su cuota de manera progresiva conforme avanza el mes de marzo.

Ademas, quiero destacar que el Canal 24 horas se ha situado entre las 20 emisiones mas
vistas de las tematicas lo que confirma que es una cadena de referencia informativa
para los espectadores. El Canal ha conseguido en este tiempo sus mejores datos

histoéricos.
En Madrid, a 15 de abril de 2020
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