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RESPUESTA: 
 

El Gobierno de España lamenta y rechaza enérgicamente la decisión de Estados 
Unidos (EEUU), que afecta particularmente a nuestros agricultores, y su falta de 

voluntad en llegar a una solución negociada que evite una espiral de subidas 
arancelarias. 

 
Entre los principales productos afectados está el vino, junto con el aceite de 

oliva, aceitunas de mesa y queso. 
 

España está trabajando en el seno de la Unión Europea para apoyar a los 
sectores afectados por las medidas de EEUU a través de la movilización de recursos 

financieros comunitarios tanto en el seno de la Política Agraria Común (PAC), como en 
el marco de la gestión de la crisis para el sector agrícola y al margen de la PAC. 

 
La Comisión Europea ha aprobado un plan de promoción del sector 

agroalimentario en mercados nacionales y externos, por valor de 191,6 millones de 
euros. A instancias de los Gobiernos español y francés, principalmente, la Comisión 
Europea ha flexibilizado las condiciones para acceder a las campañas europeas de 

promoción del vino. 
 

Esto no excluye la adopción de nuevas medidas, si se considera que estas no han 
sido suficientes.  

 
A este respecto, se señala que el Comisario de Agricultura, Janusz 

Wojciechowski, a lo largo de una reunión con la Federación Europea de Vinos con 
Denominación de Origen el pasado 2 de marzo, ha precisado que espera la publicación 

de un estudio de impacto que tendrán lugar próximamente, antes de tomar, en su caso, 
decisiones, que no afectarán solamente al vino sino también a otros sectores, como el 

aceite de oliva español o los quesos italianos.  
 
 



  

 

 

 

   

 

 

Por último, se indica que, a través de ICEX España Exportación e Inversiones, 

España está reforzando los programas e instrumentos ya consolidados, que apuestan por 
diferenciar y reforzar la alta calidad y diversidad de nuestros alimentos y vinos y, al 
mismo tiempo, desarrollar una fuerte estrategia de comunicación.  

 
 

 
 

Madrid, 13 de abril de 2020 


