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GRUPO PARLAMENTARIO

PREGUNTA CON RESPUESTA POR ESCRITO

A LA MESA DEL CONGRESO DE LOS DIPUTADOS

D. MANUEL MARISCAL ZABALA, D. VICTOR MANUEL SANCHEZ DEL
REAL Y D. JOSE MARIA FIGAREDO ALVAREZ-SALA, en su condicién de
Diputados del Grupo Parlamentario VOX (GPVOX), al amparo de lo
establecido en los articulos 185 y siguientes del vigente Reglamento del Congreso
de los Diputados, presentan las siguientes preguntas, para las que solicitan

respuesta por escrito.

EXPOSICION DE MOTIVOS

El 20 de marzo de 2020, la Unién de Televisiones Comerciales en Abierto
(UTECA), que aglutina varios grupos audiovisuales como Atresmedia, Net TV o
Realmadrid TV, solicité ayudas al Gobierno para paliar las pérdidas econdémicas

que estan sufriendo a causa de la caida de la inversion privada en publicidad.

El comunicado de UTECA expone que, en el contexto de la crisis sanitaria actual
y desde que el Gobierno decret6 el estado de alarma, el confinamiento ha
provocado que aumente en un 40% el consumo televisivo. Sin embargo, dicho
incremento de audiencia no compensa el descenso del 45% que dicen ha tenido
lugar en la inversién publicitaria en el sector audiovisual, a causa de la

paralizacién de casi toda la actividad econémica en nuestro pais.
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En virtud de los articulos 12 de la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y
Comunicacion Institucional y 11 del Real Decreto 947/2006, de 28 de agosto, por el que
se regula la Comision de publicidad y comunicacion institucional y la elaboracion del
Plan anual de publicidad y comunicacién de la Administracion General del Estado, el
Gobierno elabora anualmente un Plan de Publicidad y Comunicacién
Institucional en el que deben incluirse todas las campafias institucionales que
prevea desarrollar durante ese lapso temporal la Administracién General del

Estado.

En este marco, el dltimo plan aprobado fue el de enero de 2019, en el que se
establece que “ln Administracién General del Estado llevard a cabo 118 campariias de
publicidad o comunicacion institucional durante el afio 2019, con un presupuesto de
62,85 millones de euros”, distribuidos por este orden entre las siguientes
herramientas de comunicacién: “internet, prensa escrita, radio y televisién”. Segin
expone el mencionado Plan, en 2019 el 36,8% de las campafias fueron

publicitadas en el medio televisivo.

Por ello, aunque sea cierta la disminucién de la inversion privada en los medios
audiovisuales a la que hace alusion UTECA, también lo es que dichos medios
pueden contar con un ingreso anual voluminoso y constante que proviene de la
publicidad institucional de nuestro Gobierno. Asimismo, debe tenerse en cuenta
que, en un contexto de emergencia como el actual, existen otros sectores
empresariales también enormemente necesitados de la ayuda del Ejecutivo para
poder superar la brutal crisis econémica que dejaré el paso de la pandemia. Por

ello, deben emplearse criterios estrictos de eficiencia en la inversién del Estado,
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a causa de los altos volimenes de deuda que se estdn generando y se generaran

en el futuro préximo.

En virtud de lo expuesto, se formulan las siguientes:

PREGUNTAS

1. ;A cuanto asciende la cantidad total invertida por el Gobierno por medio
de la campafia institucional “Este virus lo paramos unidos”, de

concienciacién social contra el COVID-19?

2. ;A cuanto asciende la cantidad invertida por el Gobierno por medio de la
campafia institucional “Este virus lo paramos unidos”, de concienciacién
social contra el COVID-19, en los medios de comunicacién audiovisual

que integran la plataforma UTECA?

3. ¢Qué encuadre juridico tiene dicha campafia de comunicacion
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institucional, toda vez que atin no se ha aprobado Plan anual de

Publicidad y Comunicacién Institucional para el afio 2020?

4. ;Cuéles han sido los criterios en funcién de los cuales se han decidido los

medios de comunicacién en los que invertir la cantidad correspondiente a
la campafia institucional “Este virus lo paramos unidos”, de concienciacion

social contra el COVID-19?

Palacio del Congreso de los Diputados, a 26 de marzo de 2020.
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D. Manuel Mariscal Zabala.

Diputado del GPVOX
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