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RESPUESTA:

La accion del Gobierno en materia de fomento de la internacionalizacion se
articula a través de la Estrategia de Internacionalizacion de la Economia Espafiola 2017-
2027. Su objetivo general es fomentar la internacionalizacion de la economia espafiola
como pilar del crecimiento y el empleo, con caracter estructural.

La Estrategia se desarrolla mediante planes bienales, lo que permite adaptar la
estrategia a largo plazo a la coyuntura cambiante, siendo el vigente el segundo Plan de
Accibn para la Internacionalizacion de la Economia Espafiola 2019-2020. Este Plan de
Accidén define medidas concretas que buscan incidir en los objetivos sefialados en la
estrategia y que se agrupan en torno a los seis ejes que la conforman.

Eje 1. Ofrecer un apoyo a la internacionalizacion cada vez méas adaptado a las
necesidades y el perfil a las empresas.

— Se busca principalmente ampliar el conocimiento que los distintos
Instrumentos y organismos comerciales tienen de las empresas exportadoras y
las potencialmente exportadoras, para diagnosticar mejor sus necesidades y
disefiar y promover instrumentos y programas adaptados a las mismas.

— Conocer en profundidad las caracteristicas y necesidades de las Pequefas y
Medianas Empresas (PYME) para incorporar medidas focalizadas a apoyar su
internacionalizacion.

— Modernizar los instrumentos de apoyo financiero oficial a las empresas para
su internacionalizacion (FIEM, CESCE, COFIDES como gestora de los
fondos FIEXy FONPYME e ICO) con el objetivo de contar con instrumentos
mas agiles y con mayor alcance en su ambito de aplicacidn, y que todo ello
redunde en mayor y mejor uso por parte de las empresas espafiolas.



— Fomentar e incentivar la participacion de mujeres en los programas
gubernamentales establecidos para apoyar la internacionalizacion y, en su
caso, poner en marcha programas especificos de acompafiamiento para
empresas exportadoras propiedad de mujeres.

— Facilitar el acceso de las empresas, particularmente las PYME a la
informacion en materia de comercio exterior y sector/mercado que sea Util en
su proceso de toma de decisiones, asi como sensibilizar a la PYME sobre la
importancia estratégica de la internacionalizacion.

— Introduccion de la sostenibilidad como politica transversal tanto internamente
como en sus politicas y programas, asi como de todos los actores de la
administracion relevantes en materia de internacionalizacion.

Eje 2: Incorporar la innovacién, la tecnologia, la marca y la digitalizacién a la
internacionalizacion.

— Incorporar la innovacion tecnoldgica, que es condicion sine qua non para que
las exportaciones espariolas ganen en diferenciacion y valor afiadido. Asi, el
Gobierno, a través de ICEX Espafia Exportacion e Inversiones (ICEX),
impulsara la internacionalizaciéon de sectores punteros de alto contenido
tecnologico como las industrias de la ciencia, la biotecnologia, o el
aeroespacial, entre otros, optimizando la presencia en los principales foros
vinculados con alto contenido tecnoldgico y las estrategias de promocidn
asociadas a estos sectores

— Favorecer la creacion y consolidacion de las marcas individuales de las
empresas y mejorar la imagen pais como marca colectiva.

— Incorporar la digitalizacion en los modelos de negocio de las empresas.

Por otro lado, el plan ha identificado como uno de los retos a afrontar la débil
presencia de empresas espafolas en mercados importantes en particular la necesidad de
diversificar geograficamente las exportaciones en mercados fuera de la Union Europea.

Para ello, se ha desarrollado la Estrategia PASE (Paises con Actuacion Sectorial
Estratégica) que constituye un nuevo enfoque de la estrategia de diversificacion de los
mercados de destino de nuestro sector exterior que se basa en el componente sectorial y
un enfoque de diversificacion geogréafica fuera de la Union Europea. El objetivo de esta
estrategia PASE es la diversificacion de los mercados, aumentando las exportaciones a
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La estrategia PASE" se puede consultar en la web Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo.

El sector agroalimentario ha sido elegido como uno de los sectores estratégicos
del ejercicio PASE. Con el objetivo de aumentar el potencial exportador de este sector,
en el marco de la estrategia PASE se han puesto en marcha diversas acciones de
promocion que se llevaran a cabo durante el periodo 2019-2020.

Por un lado, se han creado diferentes programas de acceso a los mercados para
promocionar productos hortofruticolas esparioles. Para ello, ICEX organiza eventos en
paises extranjeros, como el Spanish Extravaganza en Corea del Sur o Taste of Spain en
Canada para la basqueda de distribuidores y la participacion de importadores.

Tambien se llevan a cabo misiones inversas: a modo de ejemplo, se han
extendido invitaciones a importadores brasilefios relevantes en el sector hortofruticola a
la feria de referencia esparfiola, Fruit Attraction.

Por otro lado, se llevan a cabo programas de consolidacion de mercado: ICEX
fomenta los Espacios Espafia en las ferias de referencia a nivel mundial como la feria
SIAL de Canad4; también se llevan a cabo participaciones agrupadas para montar
pabellones oficiales en la World Wine Meetings America en Chicago (Estados Unidos
de America).

Ademas, se han creado diversos programas de gastronomia en colaboracién con
instituciones de prestigio, como el Instituto de Hosteleria de Quebec (Canada), la
escuela de gastronomia y turismo en México, o colaborando con universidades y
escuelas culinarias de prestigio por todo Estados Unidos. Ademas, también se apuesta
por la realizacion de talleres y catas de aceite de oliva, vino y jamon serrano en los
paises incluidos en la estrategia PASE.

También se han creado programas de planes sectoriales, llevando a cabo
acciones de imagen para potenciar la exportacion de citricos, aceituna de mesa y caqui
en Canada; campafias de promocion en redes sociales en Corea del Sur; acciones de
imagen de aceite espaiiol en India y mejorar su posicionamiento como producto
gourmet en canal HORECA.

Cabe, ademas, sefialar que la Federacion Espafiola de Industrias de
Alimentacion y Bebidas (FIAB) es una de las asociaciones de exportadores reconocidas
como colaboradoras de la Secretaria de Estado de Comercio. Las ayudas economicas
que recibe de esta van encaminadas a fortalecer a la asociacién para que pueda

! https://www.co mercio.gob.es/es-ES/co mercio-exterior/ instrumentos -apoyo/Paginas/Pa%C3%A Dses -con-Actuaci%C3% B3n -
Sectorial-Estrat%C3%A9qgica.aspx
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proporcionar los mejores servicios a las empresas asociadas en sus objetivos de
internacionalizacion.

Cabe también destacar, en este punto, que el Ministerio de Agricultura, Pescay
Alimentacion y la FIAB tienen firmado un Protocolo General de Actuacidn cuyo objeto
es potenciar la colaboracion entre las partes, reforzando la colaboracion institucional
existente, para el desarrollo de diversas actividades en el sector de la industria
alimentaria, enmarcadas en las areas de eficiencia, creacion de valor,
internacionalizacion y dinamizacion de las industrias alimentarias, con la finalidad de
fomentar su competitividad y sostenibilidad.

El Gobierno esta desarrollando la estrategia de promocion “Alimentos de
Espana” puesta en marcha por el MAPA, que alina una serie de acciones promocionales
con objeto de valorizar los alimentos y de acercarlos al ciudadano. El objetivo es
comunicar a la sociedad que detras de cada alimento se encuentra el trabajo de los
agricultores, ganaderos, transformadores vinculados al territorio y a su buen hacer.

En el marco de esta estrategia, desde el 2019 el MAPA ya ha realizado distintas
campafas de publicidad institucional dirigidas al consumidor final que permiten un
acercamiento a la nueva vision del consumidor de la alimentacion para evitar el
desperdicio alimentario, respetando el medio ambiente en su produccion.

Ademas, se apoya de manera activa el Programa escolar de consumo de frutas,
hortalizas y leche, en el que se invierten cada afio mas de 20 millones de euros de
fondos europeos, beneficiandose cada afio en torno a 1,5 millones de nifios y mas de
siete mil colegios repartidos por toda la geografia nacional. Este Programa es clave en la
instauracion de habitos alimentarios saludables entre la poblacion infantil.

EI MAPA continGia con su apoyo a la innovacion en la industria agroalimentaria,
destacando la linea de ayudas a favor de la creacion de Grupos Operativos
supraautondmicos Yy la ejecucion de proyectos innovadores en el marco del Programa
Nacional de Desarrollo Rural y la Asociacién Europea para la Innovacion. Durante el
actual periodo de programacion se destinan 57 millones de euros a estas lineas de
ayudas, en las cuales la industria alimentaria es también beneficiaria. Durante el afio
2020 finalizaran los tramites administrativos para conceder las ayudas a la ejecucion de
47 proyectos innovadores por importe de 23 de millones de euros. También en este afio
el MAPA tiene previsto publicar una tercera convocatoria de estos proyectos
innovadores por importe de alrededor de 14 millones de euros, la cual estard también
abierta a las empresas y entidades de la industria agroalimentaria.

En otro orden de cosas, se destaca que el Gobierno ha multiplicado las

gestiones, tanto a titulo bilateral como en el seno de la Union Europea, para lograr que
la Administracién Trump retire los aranceles sobre nuestros productos.
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Estas cuestiones estan en el centro de nuestros continuos contactos con la
Administracion de Estados Unidos de Ameérica y con la Comision Europea -0rgano
competente para la politica comercial de la Unién Europea, de acuerdo con los
Tratados- y otros organismos comunitarios.

Para finalizar, sobre las actuaciones previstas para garantizar la unidad de
mercado, se sefiala que la Ley 20/2013, de 9 de diciembre, de garantia de la unidad de
mercado, es la norma basica de referencia de mejora de la regulacién en el acceso y el
ejercicio de todas las actividades economicas. Para ello establece o refuerza diferentes
principios, mandatos y procedimientos que deben aplicarse de forma continua y ser
respetados por todas las administraciones publicas.

Especialmente cabe sefalar el refuerzo de los mecanismos de colaboracion y
cooperacion entre las diferentes administraciones asi como los de proteccion de los

operadores de modo que éstos pueden reclamar si consideran que las actuaciones o
disposiciones de las administraciones publicas son contrarias a la unidad de mercado.

Madrid, 16 de marzo de 2020
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