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LEY 3/1991, DE 10 DE ENERO

JUAN CARLOS I,
REY DE ESPANA

A todos los que la presente viercn y entendieren,
Sabed: Que tas Cortes Generales han aprobado
y Yo vengo cn sancionar la siguiente Ley:

PREAMBULO

La competencia desleal, aun constituyendo una
pieza legislativa de importancia capital dentro del
sistema del Derecho mercantil, ha sido un sector
del que tradicionalmente ha estado auscnte el legis-
lador. Esta circunstancia, parcialmente remediada
por la reciente aprobacién de las Leyes 32/1988, dc
10 de noviembre, de Marcas, y 34/1988, de 11 de no-
viembre, General de Publicidad, habia propiciado
la formacién de una disciplina discontinua y frag-
mentaria que muy pronto habria de revclarse obso-
leta y de quedar, en la realidad de los hechos, des-
provista dc fuerza. En efecto, las normas que tra-
dicionalmente han nutrido dicha disciplina se en-
contraban dispersas en leyes de distinta edad y pro-
cedencia: contemplaban Gnicamente aspectos par-
ciales (y a menudo meramente marginales) de esa
vasta realidad que es la competencia desleal; res-
pondian a modelos de regulacion desfasados, que
en la actualidad —segun ha mostrado nuestra mas
reciente y atenta doctrina— carecen de parangén
en el Derecho comparado e incluso de anclaje en
la evolucién general del propio; y, en fin, eran nor-
mas que ni siquiera dentro de sus limitaciones po-
drian considerarse eficaces, debido a la escasa cali-
dad y flexibilidad de su aparato sancionador. El ré-
gimen de la competencia desleal se habia converti-
do asi en un cscenario normativo lznguideciente, al
amparo del cual pudieron proliferar practicas con-
currenciales incorrectas, que en no pocas ocasioncs
han ocasionado un grave detcrioro de nuestro tré-
fico mercantil.

II

La presente Ley, completando y, en ocasiones,
refundiendo los esfuerzos de la racionalizacién sec-
toriales iniciados por las ya recordadas lcyes de
Marcas y Publicidad, aspira a poner término a la
tradicional situacién de incertidumbre y desamparo
que ha vivido el sector, creando un marco juridico
cierto y efectivo, que sca capaz de dar cauce a la
cada vez mas enérgica y sofisticada lucha concurren-
cial. Varias circunstancias hacian incxcusable esta
iniciativa.

La primera viene dada por la creciente demanda
social que al respecto s¢ ha dejado sentir en los ul-
timos tiempos. La apertura de nuevos mercados, la
emancipacion de nuestra vida mercantil de vinculos
corporativos y proteccionistas y una mayor sensibi-
lidad de nuestros hombres de empresa hacia la in-
novacion de las estrategias comerciales han abierto
nuevas perspectivas a nuestra cconomia, pero al

propio tiempo han puesto de manifiesto el peligro
de que la libre iniciativa empresarial sea objeto de
abusos, que con frecuencia sc revelan gravemente
nocivos para el conjunto de los intereses que con-
fluyen en el sector: El interés privado de los em-
presarios, el intcrés colectivo de los consumidores
y el propio interés publico del Estado al manteni-
micnto de un orden concurrencial debidamcnte
saneado.

La Ley responde, ¢n segundo lugar, a la necesi-
dad de homologar, ¢n el plano internacional, nucs-
tro ordenamiento concurrencial. Espana ha omiti-
do esta equiparacion en ocasiones anteriores. Pero
cn el momento presente, esa situacion ya no podia
prolongarse por mas tiempo sin grave inconvenien-
te. El ingreso en la Comunidad Econdmica Euro-
pea exigia, en efecto, la introduccién en el entra-
mado de nuestro Derecho mercantil y econémico
de una disciplina de la competencia desleal que es-
tableciese condiciones concurrenciales similares a
las que reinan o imperan e¢n el conjunto de los de-
mas Estados micmbros. Desde esta perspectiva, la
presente Ley sc propone dar un paso mas en la di-
reccion iniciada por la reciente Ley de Marcas, por
medio de la cual s¢ ha tratado dc materializar el
compromiso contraido en los articulos 10 bis y 10
ter del Convenio de La Unién de Paris.

Obedece la Ley, finalmente, a la necesidad de
adccuar el ordenamiento concurrencial a los valo-
res que han cuajado en nucstra constituciéon econd-
mica. La Constitucién Espanola de 1978 hace gra-
vitar nuestro sistema econdmico sobre ¢l principio
de libertad de empresa y, consiguientemente, en cl
plano institucional, sobre el principio de libertad de
competencia. De ello se deriva, para cl legislador
ordinario, la obligacién de cstablecer los mecanis-
mos para impedir que tal principio pueda versc fal-
scado por practicas desleales, susceptibles, even-
tualmente, de perturbar el funcionamicnto con-
currencial del mercado. Esta exigencia constitucio-
nal se complementa y refucrza por la derivada del
principio de proteccién del consumidor, en su cali-
dad de parte débil de las relaciones tipicas de mer-
cado, acogido por el articulo 51 del texto constitu-
cional. Esta nueva vertiente del problema, en ge-
neral desconocida por nuestro Derecho tradicional
de la competencia desleal, ha constituido un esti-
mulo adicional de la médxima importancia para la
emanacion de la nueva legislacion.

It

Las circunstancias antes scialadas, al tiempo que
ponen de manifiesto la oportunidad de la Ley, dan
razén de los criterios y objetivos que han presidido
su elaboracién; a saber: Generalidad, modernidad
e institucionalidad. El propdsito que ha guiado al le-
gislador ha sido, en cfecto, ¢l de elaborar una Ley
general, capaz de satisfacer la heterogénea deman-
da social que registra el sector desde la perspectiva
unitaria del fendmeno concurrencial; una Ley mo-
derna, inspirada en los modelos dc regulacién mas
avanzados y susceptible de situar a nuestro ordena-
miento de la competencia en la érbita del Derecho
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europco del momento; una Ley, en fin, dc corte ins-
titucional, apta para garantizar o asegurar una or-
denacion del juego competitivo acorde con la esca-
la de valores e intereses que ha cristalizado ¢n nues-
tra constitucién cconémica.

El resultado no podia ser otro que una profunda
renovacién de nuestro vigente Derecho de la com-
petencia desleal. Dicha renovacién se advierte,
cuando menos, ¢n el triple plano de la orientacion,
de la configuracién y de la realizacién de la dis-
ciplina.

1. Por lo que sc reficre al principio de los pla-
nos mencionados, la Ley introduce un cambio ra-
dical en la concepcién tradicional del Derecho de
la competencia desleal. Este deja de concebirse
como un ordenamicnto primariamente dirigido a re-
solver los conflictos cntre los competidores para
convertirse cn un instrumento de ordenacion y con-
trol de las conductas en el mercado. La institucion
de la competencia pasa a ser asi el objeto de pro-
teccién. Significativo a este respecto es, entre otros
muchos, el articulo 1. También, y muy espccial-
mente, el articulo 5 en el que, implicitamente al me-
nos, se consagra la nociéon de abuso de la compe-
tencia. Esta nueva orientacion de la disciplina trae
consigo una apertura de la misma hacia la tutela de
intereses que tradicionalmente habian cscapado ala
atencidn del legislador mercantil. La nueva Ley, en
efecto, se hace portadora no sélo dc los intercses
privados de los empresarios en conflicto, sino tam-
bién dc los intereses colectivos del consumo. Esta
ampliacién y reordenacién de los intereses protegi-
dos esta presente a lo largo de todos los preceptos
de la Ley. Particularmente ilustrativo resulta el ar-
ticulo 19, que atribuye legitimacion activa para el
ejercicio de las acciones derivadas de la competen-
cia desleal a los consumidores (individual y colecti-
vamente considerados).

2. En lo quc atane a la configuracién sustanti-
va de la disciplina, las novedades no son menos im-
portantes. A este respecto resultan especialmente
destacables los dos primeros capitulos de la Ley, en
los que, respectivamente, se incardinan la parte ge-
neral y la parte especial de la disciplina.

En el Capitulo I, y especificamente en los articu-
los 2 y 3, sc establecen los elementos generales del
ilicito concurrencial (aplicables a todos los supues-
tos concretos tipificados en cl Capitulo II, excep-
cion hecha del previsto en el articulo 13, relativo a
la violacién de secretos industriales). A la hora de
perfilar tales elementos o presupuestos de aplica-
cién de la disciplina se ha seguido por imperativo
de la orientacién institucional y social de la Ley, un
criterio marcadamente restrictivo. Para que exista
acto dc competencia desleal basta, en efecto, con
que se cumplan las dos condiciones previstas en el
parrafo primero del articulo 2: Que el acto se «rea-
licc en el mercado» (es decir, que se trate de un
acto dotado de trascendencia externa) y que se lle-
ve a cabo con «fines concurrenciales» (es decir, que
el acto —segun se desprende del pérrafo segundo
del citado articulo— tenga por finalidad «promover
o asegurar la difusién en el mercado de las presta-
ciones propias o de un tercero»). Si dichas circuns-
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tancias concurren, el acto podré ser perscguido en
el marco de la nueva Ley. No ¢s necesaria ninguna
otra condicién ulterior; y concretamente —segin s¢
encarga de precisar el art. 3— no es necesario que
los sujetos —agente y paciente— del acto sean em-
presarios (la Ley también resulta aplicable a otros
sectores del mercado: artesania, agricultura, profe-
siones liberales, etc.), ni se exige tampoco que en-
tre ellos medie una relacién de compctencia. En
este punto, y por exigencia de sus propios puntos
de partida, la Ley ha incorporado las oricntaciones
mas avanzadas del Derecho comparado, desvincu-
lando la persecuci6n del acto del tradicional requi-
sito en la relacién de competencia, que sélo ticne
acomodo en el seno de una concepcidn profesional
y corporativa de la disciplina.

Las disposiciones generales del Capitulo I sc
cierran con una norma unilateral de Derecho inter-
nacional privado que establece un criterio de co-
nexién —cl mercado afectado por ¢l acto de com-
petencia desleal— en plena armonia con la inspira-
cién institucional de la Ley.

El nicleo dispositivo de la Ley sc halla ubicado
en el Capitulo II, donde sc tipifican las conductas
desleales. El capitulo se abre con una generosa clau-
sula general de la que en buena medida va a depen-
der —como muestra la experiencia del Derccho
comparado— el éxito de la Ley y la efectiva repre-
sion de la siempre cambiante fenomenologia de la
competencia desleal. El aspecto tal vez mas signifi-
cativo de la cldusula general radica en los criterios
seleccionados para cvaluar la deslealtad del acto.
Se ha optado por establecer un criterio de obrar,
como es la «buena fe», de alcance general, con lo
cual, implicitamente, se han rechazado los mas tra-
dicionales («correccién profesional», «usos hones-
tos en materia comercial e industrial», etc.), todos
cllos scctoriales y de inequivoco sabor corporativo.

Pero la amplitud de la cldusula general no ha sido
6bice para una igualmente generosa tipificacion de
los actos concretos de competencia desleal, con la
cual se aspira a dotar de mayor certeza a la disci-
plina. El catalogo incluye, junto a las més tradicio-
nales practicas de confusién (art. 6), denigracion
(art. 9) y explotacién de la reputacién ajena
(art. 12), los supuestos de engano (art. 7), de vio-
lacién de secretos (art. 13), de induccion a la infrac-
cién contractual (art. 14) y otros que sélo han co-
brado un perfil nitido y riguroso en la evolucién eu-
ropea de las ultimas décadas, tales como la venta
con primas y obsequios (art. 8), la violacién de nor-
mas (art. 15), la discriminaci6n (art. 16) y la venta
a pérdida (art. 17). De acuerdo con la finalidad de
la Ley, que en definitiva sc cifra en el mantenimien-
to de mercados altamente transparentes y competi-
tivos, la redaccion de los preceptos anteriormente
citados ha estado presidida por la permanente prco-
cupaci6n de evitar que précticas concurrenciales in-
cémodas para los competidores puedan ser califica-
das, simplemente por ello, de desleales. En este
sentido, se ha tratado de hacer tipificaciones muy
restrictivas, que en algunas ocasiones, mas que di-
rigirse a incriminar una determinada practica, tien-
den a liberalizarla o por lo menos a zanjar posibles
dudas acerca de su deslealtad. Significativos a este
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respecto son los articulos 10 y 11, rclativos a la pu-
blicidad comparativa y a los actos de imitacién e in-
cluso los ya citados articulos 16 y 17 e¢n materia de
discriminacién y venta a pérdida.

3. La Ley se csfucrza, finalmente, por establic-
cer mecanismos sustantivos y procesales suficiente-
mente eficaces para una adecuada realizacion de la
disciplina. Al respecto resultan relevantes los Capi-
tulos I1I y IV. En ¢l primero de ellos se regulan con
detalle las acciones derivadas del acto de competen-
cia desleal. Los extremos mas significativos se ha-
llan contemplados por los articulos 18 y 19. El ar-
ticulo 18 realiza un censo completo de tales accio-
nes (declarativa, de cesién, de remocion, de recti-
ficacion, de resarcimiento de danos y perjuicios y
de enriquecimiento injusto), poniendo a disposicién
de los interesados un amplio abanico de posibilida-
des para una eficaz persecucion del ilicito con-
currencial. El articulo 19 disciplina en términos
muy avanzados la legitimacion activa para ¢l ejer-
cicio de las acciones anteriormente mencionadas.
La novedad reside en la prevision, junto a la tradi-
cional legitimacién privada (que se amplia al con-
sumidor perjuiciado), de una legitimacion colectiva
(atribuida a las asociaciones profesionales y de con-
sumidores). De cste modo se pretende armonizar
este sector de la normativa con la oricntacién gene-
ral de la Ley y al mismo ticmpo multiplicar la pro-
babilidad de que las conductas incorrectas no que-
den sin sancion.

El Capitulo 1V alberga algunas espccialidades
procesales que se ha creido oportuno introducir al
objeto de conseguir, sin merma de las debidas ga-
rantias, un mayor rigor, y una mayor eficacia y ce-
leridad en las causas de competencia desleal. Des-
de esta perspectiva resultan particularmente elo-
cuentes los articulos 24 y 25. El primero de ellos
prevé un generoso catilogo de diligencias prelimi-
nares, encaminado a facilitar al posible demandan-
te la obtencion de la informacién necesaria para
preparar el juicio. La expericncia demuestra que sin
instrumentos de este tipo, a través dc los cuales se
ascgure el acceso al ambito interno de la empresa
que presumiblemente ha cometido una practica des-
lea, las acciones de competcencial desleal se hallan,
con frecuencia, condenadas al fracaso. El segundo
de los preceptos mencionados, el articulo 25, regu-
la las medidas cautclares, otra de las piezas clave
para una eficaz defensa del interesado contra los ac-
tos de competencia desleal.

E| capitulo —y con él la Ley— se cierra con una
disposicion inspirada por la Directiva CEE en ma-
teria de publicidad engafiosa. Se trata del articu-
lo 26, que contempla la posibilidad de que el juez
invierta, en beneficio del demandante, la carga de
la prueba relativa a la falsedad e inexactitud de las
indicaciones o manifestacioncs enjuiciadas en una
causa de competencia desleal. Ciertamente, la nor-
ma se halla ya recogida en la Ley Gencral de Pu-
blicidad. No esta de mas, sin embargo, que se rei-
tere en e! ambito de la legislacion general, debido
a su mas amplia proyeccién.

v

Finalmente ha de hacerse una referencia a la
oportunidad dc la presente Ley desde el punto de
vista de la distribucion territorial de competencias.
La premisa de la que se¢ ha partido es que la «com-
petencia desleal» constituye una matena reservada
a la competencia del Estado. Esta es, en efecto, la
conclusion a la que se arriba en aplicacién del ar-
ticulo 149, nimero 1, de la Constitucidn, tanto en
sus apartados 6 y 8, que atribuyen al Estado la com-
petencia exclusiva sobre la «legislacion mercantil»
y las «bases de las obligaciones contractuales»,
como, en cierto modo, en su apartado 13, que re-
serva al Estado las «bases y coordinacion de la pla-
nificacién general de la actividad econémica». Este
punto de vista se refuerza apelando a la doctrina
del Tribunal Constitucional a tenor de la cual el li-
mite implicito de la competencia autonémica ha de
situarse en la necesidad de garantizar la «unidad de
mercado» en el territorio nacional.

El legislador es consciente, ciertamente, de que
la materia de la «competencia desleal» se halla muy
proxima a las materias de «comercio interior» y de
«tutela del consumidor» respecto de las cuales las
Comunidades Auténomas tienen asumidas compe-
tencias. Precisamente por ello ha tratado de ser es-
pecialmente escrupuloso a la hora de delimitar el
objeto y ¢l campo de su regulacién. La cuestién es
clara con relacion al titulo competencial de «comer-
cio interior», cuyas materias quedan perfectamente
excluidas de la presente Ley. Mas dudas puede sus-
citar, a primera vista, el titulo relativo a la «protec-
cién del consumidor». Un examen atento de la nor-
mativa aprobada enscguida muestra, sin embargo,
que tampoco por este lado se han mezclado o con-
fundido 6rdenes materiales y competenciales distin-
tas. La Ley, cn efecto, disciplina directa e inmedia-
tamente la actividad concurrencial. El hecho de que
a la hora de establecer el cauce juridico de esa ac-
tividad haya tenido en cucenta, muy especialmente
por cicrto, los intereses de los consumidores no sig-
nifica que haya invadido terrenos que no son pro-
pios de su regulacion: significa simplemente que, en
el trance de reglamentar los comportamientos de los
operadores del mercado, se ha guiado —de acuer-
do con los criterios consolidados en la evolucidn ac-
tual del Derecho comparado y por imperativo de la
propia Carta Constitucional— por la necesidad de
reforzar la posicién del consumidor como parte dé-
bil de las relaciones tipicas del mercado.

CAPITULO PRIMERO
Disposiciones generales

Articulo 1.—Finalidad

La presente Ley tiene por objeto la proteccion
de la competencia en interés de todos los que par-
ticipan en el mercado, y a tal fin establece la pro-
hibicion de los actos de competencia desleal.

Articulo 2.—Ambito objetivo

i. Los comportamientos previstos cn esta Ley
tendran la consideracién de actos de competencia
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desleal siempre que sc rcalicen en ¢l mercado y con
fines concurrenciales.

2. Se presume la finalidad concurrencial del
acto cuando, por las circunstancias en que se reali-
ce, s¢ revele objetivamente idoneo para promover
o asegurar la difusion en el mercado de las presta-
ciones propias o de un tercero.

Articulo 3.—Ambito subjetivo

1. La Ley seréd dc aplicacién a los empresarios
y a cualesquiera otras personas fisicas o juridicas
que participen en ¢l mercado.

2. La aplicacién de la Ley no podra supeditar-
se a la existencia de una relacién de competencia
entre ¢l sujcto activo y el sujeto pasivo del acto de
competencia desleal.

Articulo 4.—Ambito territorial

La presente Ley serd de aplicacién a los actos de
competencia desleal que produzcan o puedan pro-
ducir cfectos sustanciales en el mercado espanol.

CAPITULO 11

Actos de competencia desleal

Articulo 5.—Cldusula general

Sc reputa desleal todo comportamiento que re-
sulte objetivamente contrario a las cxigencias de la
buena fe.

Articulo 6.—Actos de confusion

Sc considera desleal todo comportamiento que
resulte idoneo para crear confusién con la activi-
dad, las prestaciones o el establecimiento ajenos.

El riesgo de asociacién por parte de los consumi-
dores respecto de la procedencia de la prestacién es
suficiente para fundamentar la deslealtad de una
practica.

Articulo 7.—Actos de engaro

Se considera desleal la utilizacién o difusién de
indicaciones incorrectas o falsas, la omisién de las
verdaderas y cualquier otro tipo de practica que,
por las circunstancias en que tenga lugar, sca sus-
ceptible de inducir a error a las personas a las que
se dirige o alcanza, sobre la naturaleza, modo de fa-
bricacion o distribucidn, caracteristicas, aptitud en
¢l empleo, calidad y cantidad de los productos y,
en general, sobre las ventajas realmente ofrecidas.

Articulo 8.—Obsequios, primas y supuestos and-
logos

1. La entrega de obsequios con fines publicita-
rios y practicas comerciales analogas se reputaran
desleales cuando, por las circunstancias en que se
realicen, pongan al consumidor en el compromiso
de contratar la prestacién principal.

2. La oferta de cualquier clase de ventaja o pri-
ma para ¢l caso de que se contratc la prestaciéon
principal se reputara desleal cuando induzca o pue-
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da inducir al consumidor a error acerca del nivel de
precios de otros productos o servicios del mismo es-
tablecimiento, o cuando le dificulte gravemente la
apreciacion del valor efectivo de la oferta o su com-
paracion con ofertas alternativas. Estas ultimas cir-
cunstancias se presumiran verificadas cuando el cos-
te efectivo de la ventaja exceda del 15 por 100 del
precio de la prestacién principal.

3. Lasubordinacién de la conclusién de un con-
trato a la aceptacion de prestaciones suplementarias
que no guarden relacion con el objeto de tal con-
trato se reputara desleal cuando concurra alguna de
las circunstancias previstas en el apartado anterior.

Articulo 9.—Actos de denigracion

Se considera desleal la realizaciéon o difusion de
manifcstaciones sobre la actividad, las prestacioncs,
el establecimiento o las relacioncs mercantiles de
un tercero que sean aptas para menoscabar su cré-
dito en el mercado, a no ser que sean e¢xactas, ver-
daderas y pertinentes.

En particular, no se cstiman pertinentes las ma-
nifestaciones que tengan por objeto la nacionalidad,
las creencias o ideologia, la vida privada o cuales-
quiecra otras circunstancias estrictamente personales
del afectado.

Articulo 10.—Actos de comparacion

1. Se considera desleal la comparacién piblica
de la actividad, las prestaciones o el establecimien-
to propios o ajenos con los de un tercero cuando
aquélla se refiera a extremos que no sean analogos,
relevantes ni comprobables.

2. Se reputa también desleal la comparacion
que contravenga lo establecido por los articulos 7 y
9 en materia de practicas enganosas y denigrantes.

Articulo 11.—Actos de imitacion

1. Laimitacién de prestaciones e iniciativas em-
presariales ajcnas es libre, salvo que estén ampara-
das por un derecho de exclusiva reconocido por la
Ley.

2. No obstante, la imitacion de prestaciones de
un tercero se reputard desleal cuando resulte id6-
nca para generar la asociacién por parte de los con-
sumidores respecto a la prestaciéon o comporte un
aprovechamiento indebido de la reputacion o el es-
fuerzo ajeno.

La incvitabilidad de los indicados riesgos de aso-
ciacion o de aprovechamiento de la reputacion aje-
na excluye la deslealtad de la practica.

3. Asimismo, tendra la consideracion de desleal
la imitacién sistematica de las prestaciones ¢ inicia-
tivas empresariales de un competidor cuando dicha
estrategia se halle directamente encaminada a im-
pedir u obstaculizar su afirmacién en el mercado y
exceda de lo que, segln las circunstancias, pueda
reputarse una respuesta natural del mercado.

Articulo 12.—Explotacion de la reputacion ajena

Se considera desleal el aprovechamiento indebi-
do, en beneficio propio o ajeno, de las ventajas de
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la reputacion industrial, comercial o profesional ad-
quirida por otro en ¢l mercado.

En particular, se reputa desleal el empleo de sig-
nos distintivos ajenos o de denominaciones de ori-
gen falsas acompanados de la indicacién acerca de
la verdadera procedencia del producto o de expre-
siones tales como «modelo», «sistemar, «tipo»,
«clase» y similares.

Articulo 13.—Violacién de secretos

1. Se considera desleal la divulgacién o explo-
tacion, sin autorizacion de su titular, de secretos in-
dustriales o de cualquier otra especie de secretos
empresariales a los que s¢ haya tenido acceso lcgi-
timamente, pero con deber de reserva, o ilegitima-
mente, a consecuencia de alguna de las conductas
previstas en el apartado siguiente o cn el ar-
ticulo 14.

2. Tendran asimismo la consideracién de des-
leal la adquisicion de secrctos por medio de espio-
naje o procedimiento analogo.

3. La persecucidn de las violaciones de sccretos
contempladas en los apartados anteriores no preci-
sa de la concurrencia de los requisitos establecidos
en el articulo 2. No obstante, serad preciso que la
violacién haya sido efectuada con danimo de obte-
ner provecho, propio o de un tercero, o de perju-
dicar al titular del secreto.

Articulo 14.—Induccion a la infraccion contractual

1. Se considera desleal la induccién a trabaja-
dores. provecdores, clicntes y demés obligados, a
infringir los deberes contractuales bésicos que han
contraido con los competidores.

2. La induccién a la terminacién regular de un
contrato o el aprovechamiento en beneficio propio
o de un tercero de una infraccion contractual ajena
s6lo se reputara desleal cuando, siendo conocida,
tenga por objeto la difusién o explotacion de un sc-
creto industrial o empresarial 0 vaya acompanada
de circunstancias tales como el engano, la intencion
de eliminar a un competidor del mercado u otras
analogas.

Articulo 15.—Violacién de normas

1. Se considera desleal prevalerse en el merca-
do de una ventaja competitiva adquirida mediante
la infraccion de las lecyes. La ventaja ha de ser
significativa.

2. Tendra también la consideracién de desleal
la simple infraccién de normas juridicas que tengan
por objeto la regulacién de la actividad concurren-
cial.

Articulo 16.—Discriminacion

1. El tratamiento discriminatorio del consumi-
dor en materia de precios y demds condiciones de
venta se reputard desleal, a no ser que medie causa
justificada.

2. Asimismo se reputa desleal la explotacion
por parte de una empresa de la situacién de depen-
dencia econémica en que puedan encontrarse sus
empresas clicntes o proveedores que no dispongan

de alternativa equivalente para el ¢jercicio de su
actividad.

Articulo 17.—Venta a pérdida

1. Salvo disposicion contraria de las leyes o de
los reglamentos, la fijacion de precios es libre.

2. No obstante, la venta realizada bajo coste, o
bajo precio de adquisicion, se reputara desleal en
los siguientes casos:

a) Cuando sea susceptible de inducir a error a
los consumidores acerca del nivel de precios de
otros productos o servicios del mismo estable-
cimiento.

b) Cuando tenga por efecto desacreditar la ima-
gen de un producto o de un establecimicnto ajenos.

¢) Cuando forme parte de una estrategia enca-
minada a eliminar a un competidor o grupo de com-
petidores del mercado.

CAPITULO 111
Acciones derivadas de la competencia desleal

Articulo 18.—Acciones

Contra el acto de competencia desleal podran
ejercitarse las siguientes acciones:

1.*  Accion declarativa de la deslealtad del acto,
si la perturbacién crcada por el mismo subsiste.

2.*  Accion de cesacion del acto, o de prohibi-
cién del mismo, st todavia no se ha pucsto en
practica.

3. Accién de remocion de los efectos produci-
dos por el acto.

4.*  Accion de rectificacion de las informaciones
enganosas, incorrectas o falsas.

5.*  Accién de resarcimiento de los danos y per-
juicios ocasionados por el acto, si ha intervenido
dolo o culpa del agentc. El resarcimiento podra in-
cluir la publicacion de la sentencia.

6.*  Accién de enriquecimiento injusto, que sélo
procedera cuando el acto lesione una posicion juri-
dica amparada por un derecho de exclusiva u otra
de analogo contenido econémico.

Articulo 19.—Legitimacion activa

1. Cualquicr persona que participe en el mer-
cado, cuyos intcreses econdémicos resulten directa-
mente perjudicados o amenazados por el acto de
competencia desleal, estd legitimada para cl ejerci-
cio de las acciones previstas en los cinco primeros
nimeros del articulo anterior.

La accién de enriquecimiento injusto solo podra
ser ejercitada por el titular de la posicion juridica
violada.

2. Las acciones contempladas cn los nime-
ros 1.° a 4.° del articulo anterior podran ejercitarse
ademas por las siguientes entidades:

a) Las asociaciones, corporacioncs profesiona-
les o representativas de interescs econdmicos cuan-
do resulten afectados los intereses de sus miembros.

b) Las asociaciones que, segin sus estatutos,
tengan por finalidad la proteccién del consumidor.

95



LEYES ORDINARIAS

La legitimacién quedara supeditada en este supues-
to a que ¢l acto de competencia desleal perscguido
afecte directamentc a los intereses de los con-
sumidores.

Articulo 20.—Legitimacion pasiva

1. Las acciones previstas en ¢l articulo 18 po-
dran ejercitarse contra cualquicr persona que haya
realizado u ordenado el acto de competencia des-
leal o haya cooperado a su realizaciéon. No obstan-
te, la accion de enriquecimiento injusto sélo podra
dirigirse contra el beneficiario del enriquecimiento.

2. Si el acto de competencia desleal es recaliza-
do por trabajadores u otros colaboradores en el
ejercicio de sus funciones y deberes contractuales,
las acciones previstas en los nimeros 1.°y 4. del ar-
ticulo 18 deberén dirigirse contra el principal. Res-
pecto a las acciones de resarcimiento de danos y de
enriquecimiento injusto se estara a lo dispucsto por
el Derecho civil.

Articulo 21.—Prescripcion

Las acciones de competencia desleal prescriben
por el transcurso de un aio desde el momento ¢n
que pudieron ejercitarse y el legitimado tuvo cono-
cimiento de la persona que realizé el acto de com-
petencia desleal: y, en cualquier caso, por ¢l trans-
curso de tres anos desde el momento de la realiza-
cién del acto.

CAPITULO IV

Disposiciones procesales

Articulo 22.—Tramitacién del proceso

Los procesos en materia de competencia deslcal
se tramitaran en todo caso con arreglo a lo dispues-
to por la Ley de Enjuiciamiento Civil para el juicio
de menor cuantia.

Articulo 23.—Competencia territorial

1. En los juicios en materia dc compctencia
desleal sera competente el juez del lugar donde el
demandado tenga su establecimiento y, a falta de
éste, su domicilio. En el supuesto de que el deman-
dado carczca de establecimiento y domicilio en el
territorio nacional, sera competente el juez del lu-
gar de su residencia habitual.

2. A eleccidn del demandane, también sera
competente el juez del lugar donde sc haya realiza-
do ¢l acto de comeptencia desleal o el de aquel en
que s¢ produzcan sus efectos.

Articulo 24.—Diligencias preliminares

1. Quien pretenda ejercitar una accién de com-
petencia desleal podra solicitar del Juez la préctica
de diligencias para la comprobacién de aquellos he-
chos cuyo conocimiento resulte objetivamente in-
dispensable para preparar el juicio.

2. Tales diligencias se sustanciaran de acuerdo
con lo previsto en los articulos 129 a 132 de la
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Ley 11/1986, dc 20 de marzo, de Patentes, y podran
extenderse a todo el ambito interno de la empresa.

Articulo 25.—Medidas cautelares

1. Cuando existieren indicios de la realizacion
de un acto de competencia desleal, o la inminencia
del mismo, el juez, a instancia dc persona legitima-
da y bajo la responsabilidad de ésta, podra ordenar
la cesacién provisional de dicho acto y decretar las
demas medidas cautelares que resulten pertinentes.

2. Las medidas previstas en el apartado ante-
rior seran de tramitaci6n preferente. En caso de pe-
ligro grave e inminente podrdn adoptarse sin oir a
la parte contraria y deberan ser dictadas dentro de
las veinticuatro horas siguicntes a la presentacion
de la solicitud.

3. Si las medidas se solicitan antes de ser inter-
puesta la demanda, tambi¢n sera competente para
adoptarlas ¢l jucz del lugar donde el acto de com-
petencia desleal produzca o pueda producir sus
efectos.

No obstante, una vez presentada la demanda
principal, el juez que conozca de ella serd ¢l’unico
competente en todo lo relativo a las medidas adop-
tadas.

4. Las medidas cautelares, en lo no previsto por
este articulo, se regiran por lo establecido en ¢l ar-
ticulo 1.428 de la Ley de Enjuiciamiento Civil.

Articulo 26.—Especialidad en materia probatoria

En las controversias originadas por la infraccién
de los articulo 7, 9 6 10, el juez, en el momento de
decidir el recibimiento a prueba, podra requerir de
oficio al demandado para que aporte las pruebas re-
lativas a la exactitud y veracidad de las indicacio-
nes o manifestaciones realizadas.

Cuando dicha prucba no sea aportada, el juez po-
dré estimar que las indicaciones o manifestaciones
enjuiciadas son inexactas o falsas.

DISPOSICION TRANSITORIA

Las acciones judiciales que sc¢ hubieren iniciado
antes de la entrada en vigor de la presente Ley sc
tramitaran de acuerdo con las normas sustantivas y
procesales antes vigentes.

DISPOSICION DEROGATORIA

A la entrada en vigor de esta Ley, quedaran de-
rogados los articulos 87, 88 y 89 dc la Ley 32/1988,
de 10 de noviembre, de Marcas.

Asimismo, quedaran derogadas cuantas disposi-
ciones de igual o inferior rango sc opongan a lo dis-
pucsto en la presente Ley.

Por tanto,

Mando a todos los espafioles, particulares y au-
toridades, que guarden y hagan guardar esta Ley.

Madrid, 10 de enero de 1991.

JUAN CARLOS R.

El Presidente del Gobierno,
FELIPE GONZALEZ MARQUEZ



